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Nhà báo Lê Hữu Quế

Phó Chủ tịch Thường trực Hiệp hội
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Phó Chủ tịch Hiệp hội

PGS.TS Lê Quang Vinh

Phó Chủ tịch Hiệp hội

Thạc sĩ Nguyễn Mạnh Thắng 

Phó Chủ tịch, Tổng Thư ký Hiệp hội

ỦY VIÊN:

Thạc sĩ Nguyễn Dũng

Phó Chủ tịch Hiệp hội

Tiến sĩ Nguyễn Thị Lan Hương 

Phó Chủ tịch Hiệp hội

BAN BIÊN TẬP

Thạc sĩ Nguyễn Mạnh Thắng 

Phụ trách tạp chí

Nhà báo Lê Hữu Quế 

Nhà báo Nguyễn Văn Tông

Tiến sĩ Nguyễn Thị Lan Hương

* Tòa soạn: Số 120 Võ Chí Công, 
P. Xuân La, Q. Tây Hồ, TP. Hà Nội.

* Hotline: 024.2210.2285

* Email: toasoan.kinhtexanh@gmail.com

* Giấy phép hoạt động số: 
598/GP-BTTTT ngày 31/8/2021 

của Bộ Thông tin và Truyền thông

* In tại: Công ty TNHH-MTV in và 
nghiên cứu thị trường Việt Cường, 

số 483, đường Nguyễn Khang, P. Quan Hoa, 
Q. Cầu Giấy, TP. Hà Nội
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DÒNG CHẢY BÁO CHÍ

Sau những năm tháng bôn ba ở các 
nước Anh, Mỹ, vào năm 1917, người 
thanh niên yêu nước Nguyễn Tất 

Thành lại trở về đất Pháp để sống và hoạt 
động cách mạng. Tại đây, Người hiểu rằng, 
muốn tiếng nói chống đế quốc, giải phóng 
các dân tộc bị áp bức được các tầng lớp 
nhân dân Pháp và nhân dân các nước 
thuộc địa hiểu và biết nhanh hơn, hiệu quả 
hơn thì không có gì bằng sử dụng phương 
tiện báo chí. Nhưng khi mới đặt chân lên 
đất Pháp, Nguyễn Tất Thành (Nguyễn Ái 
Quốc) chưa thông thạo tiếng Pháp. Song 

với ý chí của một nhà cách mạng trẻ, 
Nguyễn Tất Thành đã tìm mọi cách tranh 
thủ mọi nơi, mọi lúc để học và sử dụng 
thành thạo tiếng Pháp. Thế rồi, Người vừa 
học vừa tự viết báo và được một số nhà 
hoạt động xã hội, nhà báo có uy tín tận 
tình giúp đỡ, trong đó có Chủ bút các báo 
PoPulaire (Dân chúng), L’Humanite’ (Nhân 
đạo), Lavie Ouvriers (Đời sống thợ thuyền). 
Nguyễn Tất Thành bắt đầu viết một số tin 
vắn rồi đến một số bài báo gây được tiếng 
vang lớn như “Tâm địa thực dân”, “Vấn đề 
dân bản xứ”, “Yêu sách của nhân dân An 

Nam” đăng trên các báo:  L’Humanite’ và 
LePoPulaire Pari số ra ngày 18/6/1919 và 
02/8/1919.

Để mở rộng tuyên truyền ra các nước 
thuộc địa, Nguyễn Ái Quốc nhận thức sâu 
sắc báo chí là vũ khí sắc bén, nên Người 
nung nấu quyết tâm phải ra một tờ báo 
riêng của mình. Năm 1921, Người vận động 
thành lập “Hội liên hiệp thuộc địa”. Ngày 
01/4/1922, Hội xuất bản tờ báo LeParia 
(Người cùng khổ), do Nguyễn Ái Quốc làm 
Chủ bút. Đây là tờ báo đầu tiên nêu nhiệm 
vụ đoàn kết các dân tộc thuộc địa,  đoàn kết 

KỶ NIỆM 98 NĂM NGÀY BÁO CHÍ CÁCH MẠNG VIỆT NAM 21/6/1925 - 21/6/2023:

 LÊ HỮU

Chủ tịch Hồ Chí Minh kính yêu không chỉ là một lãnh tụ thiên tài mà 
còn là một nhà báo vĩ đại của cách mạng Việt Nam.
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các dân tộc thuộc địa với nhân dân chính 
quốc để chống kẻ thù chung.

Làm báo đối với Chủ tịch Hồ Chí Minh 
chưa bao giờ là hoạt động nghề nghiệp 
thuần túy mà là phương tiện để làm cách 
mạng. Chính Người đã mở ra dòng Báo 
chí cách mạng Việt Nam bằng việc sáng 
lập tờ báo Thanh niên. Từ ngày Báo Thanh 
niên ra số đầu tiên 21/6/1925 đến tháng 
8/1945, báo chí nước ta luôn gắn liền với 
cuộc vận động cách mạng của nhân dân. 
Sau bao năm bôn ba ở nước ngoài, Chủ 
tịch Hồ Chí Minh trở về nước và sáng lập 
tờ báo “Việt Nam độc lập”, nhằm kêu gọi 
nhân dân đoàn kết đứng lên đánh đuổi 
thực dân Pháp.

Suốt hơn nửa thế kỷ hoạt động cách 
mạng, Hồ Chí Minh luôn lấy báo chí là vũ 
khí tiến công kẻ thù và là một phương tiện 
hoạt động có hiệu quả để xây dựng phong 
trào cách mạng.

Là tác giả của hàng nghìn bài báo được 
viết ra suốt hơn 50 năm hoạt động cách 
mạng, nhà báo Hồ Chí Minh luôn luôn 
chú ý đến đối tượng phục vụ. Những bài 
báo viết bằng tiếng Pháp vào những năm 
đầu thế kỷ XX cho độc giả chủ yếu là người 
Pháp, những bài báo trên tờ “Việt Nam độc 
lập” nhằm vào đối tượng quần chúng công 
nông ở một địa bàn rừng núi chiến khu, rồi 
hàng trăm bài cho đông đảo độc giả trong 
cả nước tất cả đều được viết ra cho phù 
hợp với trình độ đối tượng. Người chỉ rõ: 
Muốn cho người xem hiểu được, nhớ được, 
làm được thì phải viết cho đúng trình độ 
của người xem, viết rõ ràng, gọn gàng, chớ 
dùng nhiều chữ.

Tại Đại hội lần thứ 2 Hội Nhà báo Việt 
Nam, Người đã kể lại: “Năm 1941, bí mật 
về nước. Theo lời dạy của Lênin: Tờ báo là 
công cụ tuyên truyền, cổ động, tổ chức và 
lãnh đạo. Cho nên mình cố gắng ra một 
tờ báo ngay và phải làm rất bí mật vì luôn 
luôn có mật thám của Pháp, Nhật và Bảo 
Đại rình mò. Điều kiện sinh hoạt thì bữa 
đói, bữa no... Báo “Việt Nam độc lập” bắt 
đầu ra mắt từ ngày 01/8/1941, lúc đầu là 
cơ quan của Tỉnh bộ Việt Minh Cao Bằng 
sau mở rộng ra toàn khu Cao Bằng, Bắc 
Cạn, Lạng Sơn”.

Báo “Việt Nam độc lập” cốt làm cho dân 
tộc ta hết ngu hèn, biết các việc, biết đoàn 

kết đặng đánh Tây, đánh Nhật làm cho Việt 
Nam độc lập, bình đẳng, tự do. Lúc này, 
mục tiêu của cách mạng là hô hào nhân 
dân tham gia vào Mặt trận Việt Minh.

Trong thư gửi báo “Quân du kích” vào 
tháng 4/1949, Người cũng chỉ rõ: “Viết sao 
cho giản đơn, dễ hiểu, thiết thực. Sao cho 
mỗi đồng bào, mỗi chiến sĩ đều đọc được, 
hiểu được, nhớ được, làm được”. Nội dung 
của báo “Quân du kích” phải thể hiện cho 
phù hợp với đối tượng của tờ báo. Người 
đã thâu tóm cách viết trong những ý cô 
đúc: Vì ai mình viết? Mục đích viết làm cái 
gì? Viết cái gì? Những câu trả lời của tác 
giả cũng gọn gàng: Viết cho đại đa số. Viết 
để phục vụ quần chúng. Viết để nêu lên 
những cái hay, cái tốt của dân tộc ta, bộ 
đội, cán bộ ta và phê phán kẻ thù.

Người luôn nhấn mạnh vai trò quan 
trọng của người làm báo: “Nói đến báo chí 
trước hết phải nói đến những người làm 
báo”, “Cán bộ báo chí cũng là chiến sĩ cách 
mạng. Cây bút, trang giấy là vũ khí sắc bén 
của họ”, “Tờ báo chỉ là giấy trắng mực đen 
mà thôi”.

Người dạy những người làm báo rằng: 
“Viết báo phải có căn cứ, chưa điều tra, 
chưa nghiên cứu, chưa biết rõ, chớ nói, chớ 
viết. Không được vội vàng mới nghe qua 
đã viết, không được chủ quan, suy đoán, 
mà phải có điều tra, nghiên cứu kỹ”; “Viết 
phải sát đối tượng”, bao giờ cũng phải tự 
hỏi viết cho ai xem, nói cho ai nghe, nếu 
không như vậy thì cũng như cố ý không 
muốn cho người ta nghe, không muốn 

cho người ta xem. Theo quan điểm của 
Người, cán bộ báo chí cũng là chiến sĩ cách 
mạng. Một tờ báo không được đa số dân 
chúng ưa chuộng thì không xứng đáng là 
một tờ báo, phải làm thế nào cho báo có 
nhiều người xem.

Bác cũng yêu cầu cán bộ báo chí phải 
biết tự phê bình và phê bình. Bác coi đó “là 
vũ khí cần thiết và sắc bén giúp cho chúng 
ta sửa chữa sai lầm và phát triển ưu điểm”. 
Đối với nhà báo cách mạng “viết cũng như 
mọi việc khác, phải có chí, chớ giấu dốt, 
nhờ tự phê bình và phê bình mới tiến bộ.

Bác cho rằng, làm báo phải thực sự 
đi vào nhân dân, làm báo phải dễ hiểu. 
Bác luôn dặn người làm báo không nên 
viết những gì cao siêu mà phải mang tính 
quần chúng.

Đối với người cầm bút bao giờ Bác cũng 
nhắc: Một là phải tinh thông nghề nghiệp, 
thứ hai là phải có đạo đức nghề nghiệp. Hai 
việc đó là song hành. Tinh thông tức là phải 
hiểu đúng, thấy đối tượng tuyên truyền 
cần gì để mình viết bài phục vụ cho điều 
đó và có những bài phục vụ cho chủ đề 
đó, có cách viết để đi vào lòng người. Đạo 
đức thì đã rõ. Nếu không có đạo đức thì bất 
cứ việc gì cũng không làm được. Báo chí 
phải là vũ khí phê bình nhưng phải có cách 
phê bình, biết phê bình để nâng niu con 
người trở thành người tốt chứ không phải 
để vùi dập con người. Báo chí là phương 
tiện hết sức quan trọng, phương tiện tuyên 
truyền, phương tiện tổ chức và phương 
tiện hướng dẫn dư luận. 
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Vai trò xung kích trên mặt trận 
văn hóa tư tưởng

Trong những năm kháng chiến chống 
thực dân Pháp và đế quốc Mỹ xâm lược, 
dưới sự lãnh đạo của Đảng, Báo chí cách 
mạng đã phát huy vai trò xung kích trên 
mặt trận tư tưởng văn hóa. Là công cụ 
đấu tranh dân tộc, đấu tranh giai cấp quan 
trọng, động viên, cổ vũ tinh thần yêu nước, 
quyết tâm đánh thắng quân xâm lược. 
Những bản tin, bài báo, bức ảnh, phóng 

sự thu thanh từ chiến trường trên các báo 
thực sự là nguồn động viên to lớn và như 
lời hiệu triệu lớp lớp thanh niên lên đường 
đánh giặc.

Từ trong máu lửa chiến tranh, nhiều tác 
phẩm báo chí đã trở thành “tiếng gọi non 
sông” thúc giục đồng bào cả nước cùng 
ra trận. Trong kháng chiến muôn vàn khó 
khăn, gian khổ, hiểm nguy, cái chết luôn 
cận kề, nhưng người làm báo đã ra trận 
với tư thế người chiến sĩ, vừa cầm bút, vừa 

cầm súng chiến đấu, đã tạo nên những tác 
phẩm báo chí giàu sức sống, gắn kết hàng 
triệu người dân cả nước, cùng hướng về 
một mục tiêu, đó là giải phóng đất nước, 
giữ vững độc lập dân tộc.

Kể từ khi tờ báo Thanh Niên do Lãnh 
tụ Nguyễn Ái Quốc sáng lập, xuất bản số 
đầu tiên, đánh dấu sự ra đời của nền báo 
chí cách mạng Việt Nam (21/6/1925-ngày 
báo Thanh Niên ra số đầu tiên đã trở thành 
Ngày Báo chí cách mạng Việt Nam). Trải qua 

 BAN CHUYÊN ĐỀ

Trải qua chặng đường đầy gian khổ nhưng hết sức vẻ vang, nền Báo chí cách 
mạng Việt Nam đã và đang tiếp tục đồng hành cùng dân tộc, với sứ mệnh cao 
cả, trọng trách lớn lao là phụng sự nhân dân, cùng hướng đến chân, thiện, mỹ 
và một xã hội công bằng, văn minh, ngày càng phát triển.

Báo chí khẳng định vai trò tuyên truyền hoạt động, đường lối của Đảng và nhà nước.
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98 năm, dưới sự lãnh đạo của Đảng, Báo 
chí cách mạng Việt Nam luôn đồng hành 
cùng đất nước và dân tộc, là lực lượng tiên 
phong trên mặt trận tư tưởng - văn hóa, 
không ngừng trưởng thành vững mạnh về 
mọi mặt, đóng góp to lớn vào sự nghiệp 
cách mạng của Đảng và nhân dân ta.

Đặc biệt, trong hai cuộc kháng chiến 
chống thực dân Pháp và đế quốc Mỹ xâm 
lược, những người làm báo đã vượt lên mọi 
khó khăn, không quản hy sinh, có mặt trên 
tất cả những mặt trận để kịp thời phản ánh 
mọi diễn biến của cuộc chiến đấu. Hàng 
nghìn lượt cán bộ, phóng viên báo chí đã 
sát cánh cùng bộ đội, dân công chiến đấu, 
phục vụ chiến đấu trên các mặt trận, tô 
thắm thêm truyền thống vẻ vang của báo 
chí cách mạng nước nhà.

Báo chí ngày một lớn mạnh, 
phát triển vượt bậc

Sau ngày thống nhất đất nước (1975), 
nền Báo chí Việt Nam đã phát triển mạnh 
mẽ cả về số lượng và chất lượng, hình thành 
hệ thống các cơ quan thông tấn, báo chí, 
phát thanh, truyền hình rộng khắp cả nước.

Từ sau Đại hội đại biểu toàn quốc lần 
thứ VI của Đảng (tháng 12/1986), báo chí 
đã được tiếp nhận luồng sinh khí mới. 
Trong cuộc đấu tranh chống tham nhũng, 
chống tiêu cực và các tệ nạn xã hội, báo chí 
cả nước đã phát huy vai trò xung kích, thể 
hiện rõ chức năng giám sát của nhân dân. 

Nội dung thông tin của báo chí ngày càng 
phong phú, hiệu quả hình thức đẹp, sinh 
động và hấp dẫn.

Trải qua 37 năm đổi mới (từ năm 1986), 
nền báo chí cả nước đã có những bước 
phát triển vượt bậc về đội ngũ, về kỹ thuật 
- công nghệ, cũng như trình độ tác nghiệp. 
Rất nhiều tấm gương nhà báo, phóng viên 
tận tâm, tận lực, có trách nhiệm cao, không 
quản ngại khó khăn, gian khổ, thậm chí hy 
sinh tính mạng khi tác nghiệp phụng sự 
nhân dân. Đội ngũ người làm báo có nhiều 
tác phẩm báo chí mang tinh thần đổi mới, 
ủng hộ, cổ vũ động viên những nhân tố 
mới, điều hay lẽ phải trong đời sống xã 

hội. Đồng thời, dũng cảm thực hiện nhiều 
tác phẩm điều tra đấu tranh chống tham 
nhũng, tệ nạn xã hội, góp phần xây dựng 
xã hội lành mạnh. 

Trong thời kỳ xây dựng và bảo vệ Tổ 
quốc hiện nay, tinh thần sẵn sàng cống 
hiến, hy sinh cho sự nghiệp cách mạng 
của những người làm báo tiếp tục được 
phát huy. Khi đại dịch Covid-19 bùng phát, 
lực lượng báo chí đã bám sát cuộc chiến 
đấu chống dịch bệnh quyết liệt chưa từng 
có. Báo chí được ví như một “binh chủng” 
đặc biệt thực hiện thông tin tuyên truyền 
để người dân hiểu biết về dịch bệnh, tuân 
thủ chỉ đạo, hướng dẫn của các cơ quan 
chức năng, động viên tinh thần quả cảm 
của các lực lượng tham gia chống dịch. 
Việt Nam đã kiểm soát tốt dịch bệnh, nổi 
lên như điểm sáng, bài học quý cho thế 
giới trong công tác chống dịch Covid-19 
là nỗ lực lớn của cả nước, trong đó có sự 
đóng góp quan trọng và rất tự hào của 
báo chí.

Hoạt động của báo chí trong sự 
nghiệp công nghiệp hóa, hiện đại hóa đất 
nước, trong quá trình hội nhập quốc tế và 
cơ chế thị trường, trong thời đại bùng nổ 
thông tin đang phát triển không ngừng. 
Đứng trước những yêu cầu mới, Báo chí 
cách mạng Việt Nam mãi mãi kiên định 
mục tiêu lý tưởng của Đảng Cộng sản Việt 
Nam, thực hiện tốt chức năng báo chí là 
cơ quan ngôn luận của Đảng, nhà nước, 
tổ chức chính trị, xã hội và là diễn đàn của 
nhân dân. 

Phóng viên đưa tin tuyên truyền về phòng, chống dịch Covid-19.

Báo chí thường trực đưa tin trong mọi hoạt động đời sống xã hội.
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 ĐỖ NGUYỄN

Cùng với tốc độ phát triển như vũ bão của khoa học kỹ thuật và công nghệ, báo chí - 
truyền thông cũng phát triển rất nhanh về số lượng và chất lượng, song song đó, đội 
ngũ những người làm báo ngày càng phát triển theo xu hướng mỗi nhà báo chỉ phụ 
trách một lĩnh vực chuyên sâu, chỉ đảm nhiệm một công việc nhất định. Đó chính là xu 
hướng chuyên nghiệp, chuyên môn hóa trong hoạt động báo chí hiện đại. 
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Ở các cơ quan báo chí, đội ngũ 
phóng viên, nhà báo giữ một vị 
trí hết sức quan trọng. Trong cơ 

cấu tổ chức và hoạt động tòa soạn, họ 
là những người “chuyên đi lấy tin tức, tài 
liệu để viết bài” (Từ điển tiếng Việt, tr1009). 
Cụ thể hơn, họ có nhiệm vụ thông qua 
hoạt động của mình trực tiếp triển khai 
kế hoạch thông tin của tòa soạn, trực tiếp 
phổ biến đường lối, chính sách của Đảng 
và Nhà nước, đồng thời đi cơ sở, thu thập 
thông tin, phân tích, đánh giá thực tiễn để 
báo cáo tòa soạn và trực tiếp sáng tạo nên 
các tác phẩm báo chí. 

Những báo cáo, những phản ánh kịp 
thời, đầy đủ, chính xác của phóng viên là 
cơ sở quan trọng để cơ quan báo chí đề 
ra những nhiệm vụ tuyên truyền đúng 
đắn, phù hợp với thực tiễn, đảm bảo thực 
hiện đúng đường lối, chính sách của Đảng, 
pháp luật của nhà nước và tôn chỉ, mục 
đích của tờ báo.

Mỗi tờ báo, mỗi chương trình phát 
thanh, truyền hình sẽ không được gọi là hay, 
là thiết thực nếu thiếu đi những tác phẩm 
báo chí đề cập đến những vấn đề nóng hổi 
nhất, có ý nghĩa thời sự nhất đối với công 
chúng. Cơ sở để hình thành những tác phẩm 
báo chí có giá trị như thế chính là sự gặp gỡ, 
giao thoa giữa hai dòng thông tin: Dòng 
thông tin chỉ đạo là quan điểm, đường lối, 
chính sách của Đảng và nhà nước được thể 
hiện bằng nhiệm vụ, kế hoạch tuyên truyền 
của cơ quan báo chí và dòng thông tin phản 
hồi từ cơ sở, chủ yếu do phóng viên thu thập 
được. Bởi vì phóng viên, do tính chất phân 
công lao động trong tòa soạn luôn “sống” ở 
đầu nguồn tin tức, kịp thời phát hiện những 

đề tài, những vấn đề nảy sinh từ thực tiễn, 
có điều kiện quan sát, phân tích, lý giải thực 
tiễn, trên cơ sở đó họ mới có thể viết đúng, 
viết trúng và viết hay.

Uy tín của mỗi tờ báo, Tạp chí, Đài Phát 
thanh, Đài Truyền hình phụ thuộc rất lớn 
vào khả năng làm việc, sức sáng tạo của 
lực lượng này. Trong xu thế của thời kỳ hội 
nhập, dấu ấn của sự phụ thuộc ấy càng 
rõ nét hơn, bởi đội ngũ nhà báo giỏi, khả 
năng làm việc mang tính chuyên nghiệp 
cao sẽ góp phần không nhỏ xây dựng 
thương hiệu của tờ báo, đưa tòa soạn vượt 
qua cuộc cạnh tranh khốc liệt để tồn tại và 
phát triển. Mục tiêu của chúng ta hiện nay 
là xây dựng một đội ngũ nhà báo chuyên 
nghiệp. Theo Từ điển Tiếng Việt, khái niệm 
chuyên nghiệp được định nghĩa là một 
nghề nghiệp chuyên môn “có tính chuyên 
môn hóa cao, đáp ứng yêu cầu về chất 
lượng” (Từ điển tiếng Việt, tr254). Vậy xây 
dựng đội ngũ nhà báo chuyên nghiệp là 
xây dựng đội ngũ nhà báo có khả năng làm 
việc “đáp ứng yêu cầu về chất lượng” và “có 
tính chuyên môn hóa cao”. 

Đội ngũ phóng viên ở mỗi cơ quan 
báo chí đều đã được tuyển chọn theo yêu 
cầu xác định để thực hiện tôn chỉ mục đích 
của tờ báo. Họ có thể đầy lòng yêu nghề, 
không ngại khó, sẵn sàng đi thực tế cơ sở 
để kiếm tìm đề tài, nhưng để trở thành 
những phóng viên giỏi, biết làm việc một 
cách chuyên nghiệp, họ cần được đào 
luyện và trải qua nhiều thử thách. Ngoài 
tinh thần trách nhiệm, biết xây dựng kế 
hoạch làm việc khoa học, họ phải có “cảm 
quan thính nhạy” để phát hiện và nắm bắt 
những vấn đề nóng hổi nhất, có khả năng 

chọn lọc được những sự kiện có ý nghĩa 
nhất trong thực tiễn để phản ánh. Và hơn 
hết, những nhà báo biết làm việc một cách 
chuyên nghiệp còn cần phải có năng lực 
thể hiện trong tác phẩm báo chí của mình 
nhằm chuyển tải cao nhất lượng thông tin 
cần thiết cho độc giả. 

Lao động của nhà báo là sáng tạo, 
không thể dập khuôn máy móc. Để sáng 
tạo một tác phẩm báo chí dù ngắn nhất là 
cái tin, hay “dài hơi” như những phóng sự, 
tường thuật, điều tra dài kỳ, bút ký, ký sự... 
Phóng viên phải trải qua một quá trình lao 
động vất vả. Cái sự “đi, đọc, nghĩ, viết” chính 
là 4 khâu cơ bản của quá trình sáng tạo đã 
được đúc kết, được cô đọng trong những 
tài liệu nghiệp vụ đã có. Người phóng viên 
giỏi có khả năng làm việc mang tính chuyên 
nghiệp cao là người thực hiện nhuần 
nhuyễn những nhiệm vụ đó và có kế hoạch 
thực hiện những nhiệm vụ đó một cách 
khoa học trong quá trình tác nghiệp. 

Phóng viên biết làm việc chuyên 
nghiệp phải năng động, nhạy bén, chủ 
động tìm tòi, phát hiện sự kiện, chọn lọc 
và phản ánh hiện thực có định hướng. Một 
bài báo có giá trị bao giờ cũng là một tác 
phẩm đã được tác giả dày công chuẩn bị, 
tìm tòi, lựa chọn, tìm cách thể hiện để đạt 
mục đích đã được định trước, không bao 
giờ là ngẫu nhiên.

Phát hiện vấn đề - đề tài và thể hiện 
thành tác phẩm báo chí là một việc làm 
đòi hỏi tính chuyên nghiệp cao. Hoạt 
động này yêu cầu mỗi nhà báo phải có 
sự say mê, lòng yêu nghề, năng lực phát 
hiện và trình độ sử dụng ngôn ngữ để thể 
hiện. Khả năng đó là thước đo trình độ 
văn hóa nền, cùng với đó là trách nhiệm, 
ý thức sáng tạo và phương pháp làm việc 
khoa học, nghiêm túc, kịp thời khắc phục 
những sai sót cả nội dung và hình thức để 
nâng cao chất lượng tác phẩm. Đây chính 
là yếu tố cơ bản làm nên thương hiệu và 
cũng chính là yếu tố thể hiện tính chuyên 
nghiệp của nhà báo. Nghề làm báo là nghề 
mở, nghề luôn luôn sáng tạo, bản thân sự 
kiện thay đổi theo không gian, thời gian, 
hiện thực luôn sống động, tươi mới, nếu 
nhà báo không có tư duy sáng tạo chỉ có 
thể trở thành thợ viết báo chứ không thể 
trở thành nhà báo chuyên nghiệp theo 
đúng nghĩa. 

Trong thời đại 4.0, đội ngũ những người làm báo càng cần trở nên chuyên nghiệp, 
ứng dụng công nghệ hơn bao giờ hết. Ảnh minh họa.
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 LƯU KÝ

Chuyển đổi số trong cơ quan báo 
chí là con đường tất yếu phải đi, tuy 
nhiên, không có công thức chung cho 
tất cả các cơ quan báo chí. Chuyển 
đổi số không phải bắt đầu từ vấn đề 
công nghệ mà trước hết phải bắt đầu 
từ chuyển đổi tư duy, nhất là tư duy 
người lãnh đạo cơ quan báo chí. 

Chuyển đổi tư duy, xác định độc giả 
là trung tâm

Ngày 14/10/2022, Liên hiệp các Hội và 
Khoa học kỹ thuật Việt Nam (VUSTA) đã tổ 
chức Hội thảo “Chuyển đổi số, truyền thông 
đa phương tiện - Xu hướng tất yếu của sự 
phát triển trong báo chí hiện đại”. Hội thảo 
nhận định, trong công cuộc chuyển đổi 
số hiện nay, báo chí có vai trò quan trọng, 
mang sứ mệnh tuyên truyền đúng đắn, 
đầy đủ, kịp thời về chủ trương, chính sách 
của Đảng, pháp luật của nhà nước, tạo sự 
đồng thuận, niềm tin xã hội, tạo nội lực 
để thực hiện thành công Chương trình 
Chuyển đổi số quốc gia.

Không đứng ngoài cuộc, báo chí thực 
hiện chuyển đổi số là quá trình tất yếu để 
tồn tại và phát triển. Đảng, nhà nước, Chính 
phủ cũng đã có những chủ trương, chính 
sách để tạo điều kiện cho chuyển đổi số 
của báo chí. Hiện nay, nhiều tờ báo đã 
đổi mới phương thức làm báo, ứng dụng 
được công nghệ thông tin, sớm triển khai 
chuyển đổi số.

Lại nói, chuyển đổi số nói chung và 
chuyển đổi số báo chí nói riêng là hoạt 
động mới, thậm chí rất khó, do lĩnh vực 
truyền thông biến động không ngừng. Tuy 
nhiên, trong xu thế tất yếu về chuyển đổi 
số không có công thức chung cho các cơ 
quan báo chí bởi nhu cầu tự thân mỗi cơ 
quan khác nhau.

Trong bối cảnh đó, tựu chung các cơ 
quan báo chí đều hướng tới là một tổ hợp, 
tòa soạn hội tụ đa phương tiện, sáng tạo 
sản phẩm số hấp dẫn, thực hiện truyền 

thông đa nền tảng dù quy mô có sự khác 
nhau. Đồng thời, các tòa soạn phải xây 
dựng đa dạng thị trường; đa dạng hóa 
nguồn thu để có thể cạnh tranh thông tin, 
duy trì “thị phần” và phát triển. 

Từ tháng 9-11/2022, hơn 500 nhà báo 
thuộc 182 cơ quan báo chí trên cả nước đã 
tham gia Chương trình đào tạo Chuyển đổi 
số báo chí Việt Nam năm 2022 (Vietnam 
GNI 2022) do Cục Báo chí (Bộ Thông tin 
và Truyền thông) phối hợp Google châu 
Á-Thái Bình Dương đồng tổ chức.

Phát biểu tại chương trình, nhà báo Lê 
Quốc Minh, Ủy viên Trung ương Đảng, Phó 
Trưởng ban Tuyên giáo Trung ương, Chủ 
tịch Hội Nhà báo Việt Nam, Tổng Biên tập 
Báo Nhân Dân phân tích, đó là thay đổi về 
công nghệ nói chung, công nghệ làm báo, 
thay đổi hành vi của độc giả, khán thính giả 
nên không còn con đường nào khác là số 
hóa, chuyển đổi số.

Chuyển đổi số là con đường tất yếu 
của tất cả các cơ quan báo chí nếu không 
muốn bị “đào thải,” cần chủ động thay đổi, 
hợp tác với các cơ quan truyền thông khác 
để tạo chỗ đứng, vị thế trong thời đại báo 
chí công nghệ.

Theo đó,  chuyển đổi số không phải 
bắt đầu từ vấn đề công nghệ mà trước 
hết phải bắt đầu từ chuyển đổi tư duy, đặc 
biệt là tư duy người lãnh đạo. Trong một 
cơ quan báo chí, nếu người lãnh đạo có tư 

duy về chuyển đổi số và muốn chuyển đổi 
số thì tỷ lệ thành công đã được 60%. Nếu 
lan tỏa tư duy chuyển đổi số đến mọi ngóc 
ngách, hoạt động trong tòa soạn thì có thể 
chuyển đổi số thành công. 

Trong lĩnh vực báo chí, chuyển đổi số 
không phân biệt tờ báo lớn hay tờ báo nhỏ. 
Một tờ báo nhỏ nếu có chiến lược chuyển 
đổi số hiệu quả, giữ chân được lượng độc 
giả trung thành và duy trì được nội dung 
cung cấp cho độc giả thì khả năng chuyển 
đổi số thành công sẽ cao hơn các tờ báo 
lớn không có chiến lược đúng đắn. 

Mỗi cơ quan báo chí có cách chuyển 
đổi số khác nhau, công nghệ nào phù hợp 
với tòa soạn thì đầu tư, áp dụng, không nên 
áp dụng máy móc theo xu hướng thế giới. 
Tương lai của báo chí tùy thuộc vào việc xây 
dựng mối quan hệ tương tác chặt chẽ hơn 
với độc giả. Một chiến lược chuyển đổi số 
lấy độc giả làm trung tâm có thể giúp thúc 
đẩy doanh thu cũng như quảng cáo. Các 
cơ quan báo chí cần điều chỉnh kế hoạch 
quảng cáo dựa trên nắm bắt xu thế độc giả 
và thu thập dữ liệu độc giả trực tiếp. 

Ông Nguyễn Lộc Vũ, Phụ trách công 
nghệ của Báo điện tử VnExpress cho biết, 
việc thu hút độc giả trở lại cần đi kèm với 
giữ được lượng độc giả hiện nay, trong đó 
lượng độc giả trung thành cần được quan 
tâm nhất. Để có được lượng độc giả trung 
thành, ngoài yếu tố chất lượng nội dung, 

Chuyển đổi số là xu hướng tất yếu. Ảnh minh họa
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công nghệ sẽ hỗ trợ để nội dung có thể 
phát huy hiệu quả tốt nhất.

2 mảng chuyển đổi số trong cơ 
quan báo chí

Chuyển đổi số trong cơ quan báo chí 
có 2 mảng rõ ràng. Thứ nhất là quản trị nội 
bộ với những hoạt động hàng ngày, thực 
hiện thủ tục hành chính, quản trị nhân sự… 
mảng này tách biệt và khá ổn định, mức đầu 
tư cũng không lớn. Mảng còn lại là chuyển 
đổi số trong sản xuất, phát hành và lưu trữ 
nội dung, đòi hỏi đầu tư rất lớn. 

Là cơ quan quản lý báo chí, truyền 
thông cũng như công nghiệp công nghệ 
thông tin, Bộ Thông tin và Truyền thông đã 
đề ra nhiều giải pháp. Điển hình như việc Bộ 
đã xây dựng Chương trình Hỗ trợ chuyển 
đổi số cho các cơ quan báo chí. Theo đó, 
hỗ trợ 3 nền tảng giúp các cơ quan báo chí 
chuyển đổi số: Nền tảng Quản lý tòa soạn 
điện tử, cho phép xây dựng tòa soạn hội tụ 
công nghệ hiện đại, đưa toàn bộ nghiệp vụ 
báo chí lên môi trường số; nền tảng phân 
tích thông tin, dư luận trên mạng xã hội, 
giúp các cơ quan báo chí nắm bắt kịp thời 
thông tin, dư luận xã hội, nhờ đó nhận biết 
được nhu cầu thông tin, có tin bài đáp ứng 
đúng mong muốn của người đọc, đúng 
thời điểm người đọc cần; nền tảng hỗ trợ 
phòng chống tấn công và ứng cứu khẩn 
cấp cho hệ thống thông tin của các cơ quan 
báo chí nhằm tạo lá chắn, bảo vệ hoạt động 
trên môi trường số cho các cơ quan báo chí. 

Vấn đề kinh phí và trợ lực từ 
chính sách

Chuyển đổi số báo chí đòi hỏi phải 
thay đổi thói quen tác nghiệp, lý do bởi 
đại bộ phận nhà báo vốn quen với cách 
tác nghiệp truyền thống, để trở thành một 
nhà báo công nghệ, tác nghiệp trên môi 
trường mạng với nhiều kỹ năng cùng một 
lúc là sự “chuyển đổi mạnh mẽ”, quá trình 
triển khai khó tránh khỏi mâu thuẫn, sự 
“va đập” giữa tư duy làm báo cũ và cách 
thức làm báo theo công nghệ mới. Một 
khó khăn khác các tòa soạn cũng phải đối 
mặt khi tiến hành chuyển đối số là kinh phí 
thực hiện. 

Ngày 06/5/2023, thừa ủy quyền của 
Thủ tướng Chính phủ, Phó Thủ tướng 
Trần Hồng Hà ký Quyết định số 348/QĐ-

TTg phê duyệt Chiến lược “Chuyển đổi số 
báo chí đến năm 2025, định hướng đến 
năm 2030”. Chiến lược đặt ra mục tiêu đến 
năm 2025, sẽ có 70% cơ quan báo chí đưa 
nội dung lên các nền tảng số (ưu tiên các 
nền tảng số trong nước); 50% cơ quan báo 
chí sử dụng nền tảng phân tích, xử lý dữ 
liệu tổng hợp tập trung, ứng dụng trí tuệ 
nhân tạo để tối ưu hóa hoạt động; 80% cơ 
quan báo chí hoạt động, vận hành mô hình 
tòa soạn hội tụ, phù hợp với sự phát triển 
của khoa học, công nghệ tiên tiến trên thế 
giới, sản xuất nội dung theo các xu hướng 
báo chí số; Các cơ quan báo chí tối ưu hóa 
nguồn thu, trong đó 30% cơ quan báo 
chí tăng doanh thu tối thiểu 20%; 100% 
các cơ sở giáo dục đại học chuyên ngành 
báo chí hoặc có khoa báo chí cập nhật các 
kiến thức, kỹ năng tác nghiệp trong môi 
trường báo chí số trong chương trình đào 
tạo cho sinh viên; 100% lãnh đạo, cán bộ, 
phóng viên, biên tập viên các cơ quan báo 
chí được đào tạo, bồi dưỡng kiến thức, kỹ 
năng về chuyển đổi số báo chí; 100% cơ 
quan báo chí điện tử có giải pháp đảm bảo 
an toàn, an ninh hệ thống thông tin cấp độ 
3 trở lên; Hình thành và phát triển các nền 
tảng số quốc gia cho báo chí.

Mục tiêu cụ thể đến năm 2030, có 
100% cơ quan báo chí đưa nội dung lên các 
nền tảng số; 90% cơ quan báo chí sử dụng 
nền tảng phân tích, xử lý dữ liệu tổng hợp 
tập trung, ứng dụng trí tuệ nhân tạo để tối 
ưu hóa hoạt động; 100% cơ quan báo chí 
hoạt động, vận hành mô hình tòa soạn hội 
tụ và các mô hình phù hợp với sự phát triển 
của khoa học, công nghệ tiên tiến trên thế 
giới, sản xuất nội dung theo các xu hướng 
báo chí số; Các cơ quan báo chí tối ưu hóa 
nguồn thu, trong đó 50% cơ quan báo chí 
tăng doanh thu tối thiểu 20%.

Đồng thời, Chiến lược cũng đưa ra giải 
pháp về hoàn thiện các quy định pháp 
luật có liên quan nhằm thúc đẩy, hỗ trợ 
quá trình chuyển đổi số của các cơ quan 
báo chí; Phát triển các sản phẩm báo chí 
số; Phát triển nền tảng số; phát triển và 
nâng cao chất lượng nguồn nhân lực; 
Tăng cường hợp tác quốc tế, học tập kinh 
nghiệm của các quốc gia có nền báo chí số 
phát triển mạnh.

Về kinh phí, Chiến lược “Chuyển đổi 
số báo chí đến năm 2025, định hướng 
đến năm 2030” xác định, kinh phí thực 
hiện từ các nguồn: Ngân sách nhà nước 
thực hiện theo quy định phân cấp ngân 
sách, tăng cường lồng ghép với các đề án, 
chương trình, kế hoạch liên quan đã được 
phê duyệt. Bộ Tài chính có trách nhiệm bố 
trí kinh phí thường xuyên theo phân cấp 
ngân sách hiện hành theo quy định của 
Luật Ngân sách nhà nước và các văn bản 
hướng dẫn để thực hiện Chiến lược, phù 
hợp với khả năng cân đối ngân sách nhà 
nước trong từng giai đoạn. Và nguồn kinh 
phí thứ 2 là huy động các nguồn kinh phí 
hợp pháp khác.

Chuyển đổi số báo chí là xu hướng đang 
diễn ra mạnh mẽ tại Việt Nam. Chuyển đổi 
số là con đường báo chí buộc phải đi nếu 
không muốn tụt hậu. Trong xu hướng đó, 
một tòa soạn không để không đổi mới để 
bắt kịp xu thế chung. Tuy nhiên, công nghệ 
không phải yếu tố then chốt mà con người, 
sự đồng thuận từ lãnh đạo tòa soạn cho tới 
phóng viên, sự kiên trì của cả tòa soạn và 
những trợ lực từ Chính sách hỗ trợ chuyển 
đổi số báo chí từ nhà nước mới là yếu tố 
quyết định để công tác chuyển đổi số của 
tòa soạn báo chí thành công. 

Một chương trình đào tạo về chuyển đổi số báo chí (Ảnh: Báo Thừa Thiên Huế Online).
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Nhà báo Hữu Thọ từng tâm sự, viết 
về cái ác, lòng phải đầy thiện. Văn 
chương chữ nghĩa phải sống với 

đời bằng tình yêu mới bền. Người ta sinh 
ra ở trên đời rất dễ. Nhưng sống sao cho 
xứng đáng là rất khó. Để trở thành một 
cây viết được bạn đọc tin cậy là rất khó. 
Dưới đây là một cuộc phỏng vấn phóng 
viên từng thực hiện lúc nhà báo Hữu Thọ 
còn sinh thời:

Báo chí mang trong mình tiếng nói 
của nhân dân

Hiện nay, báo chí không chỉ là tiếng nói 
của Đảng, của nhà nước mà còn là diễn đàn 
của nhân dân. Ông thấy thực chất của việc 
này đến đâu, thưa ông?

Giờ đây, kể cả lãnh đạo quốc gia coi 
trọng không phải vì bản thân những người 

làm báo, mà vì báo chí mang trong mình 
tiếng nói của nhân dân, mang được tiếng 
nói của nhân dân, tiếng nói của cuộc sống 
vào trong bài viết. Phóng viên là người 
"viết sử" thời đại hàng ngày. 

Với người làm báo điện tử thì phải 
"viết sử" hàng giờ. Báo chí phản ánh, đánh 
giá những sự kiện hàng ngày. Cho nên độc 
giả cũng được đánh giá sự kiện hàng giờ, 
hàng ngày. 

Tiên phong chống tham nhũng

Có thể dễ dàng nhận thấy rằng, chính 
báo chí hiện nay là đội ngũ tiên phong trong 
việc đấu tranh chống tham nhũng, thưa ông?

Hàng loạt các vụ án tiêu cực được lôi 
ra ánh sáng bởi những nhà báo. Từ những 
băng nhóm xã hội đen, hay “quan tham”. 
Thế nên nhiệm vụ của các nhà báo là 
phải tích cực tham gia đấu tranh và phải 

Hơn nửa thế kỷ làm báo, cố nhà 
báo Hữu Thọ (1932- 2015) từng 
là phóng viên, rồi Tổng Biên tập 
báo Nhân dân, Ủy viên Trung 
ương Đảng, Trưởng ban Tư tưởng 
Văn hóa Trung ương, Trợ lý Tổng 
Bí thư. Khi ông còn, phóng viên 
may mắn nhiều lần được mạn 
đàm với ông về nghề, về sự đời…

TRÒ CHUYỆN VỚI NHÀ BÁO HỮU THỌ LÚC ÔNG CÒN SINH THỜI:

 

Nhà báo Hữu Thọ luôn muốn được lãnh đạo Đảng và nhà nước, 
đồng nghiệp…  mọi người gọi mình là NHÀ BÁO, kể cả khi ông 
đương đảm nhiệm những chức vụ quan trọng trong bộ máy 
công quyền. Ông từng được trao tặng nhiều phần thưởng cao 
quý: Huân chương Lao động hạng Nhất, Huy chương “Vì sự 
nghiệp báo chí Việt Nam”…

 TRẦN MINH TUẤN (THỰC HIỆN)

Nhà báo Hữu Thọ lúc sinh thời.
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đấu tranh đến cùng. Nhưng đây là một 
nhiệm vụ không hề đơn giản, bởi những 
kẻ tiêu cực, thậm chí những tổ chức ma�a 
nào cũng cần dựa vào 3 đối tượng trong 
xã hội: Một là những người trong bộ máy 
quản lý nhà nước, trong các bộ máy công 
quyền. Hai là những người trong bộ máy 
pháp luật, để hy vọng bảo vệ cho chúng 
về mặt luật pháp. Ba là hy vọng bảo vệ cho 
chúng về mặt công luận. Cho nên, có thể 
thấy rằng, nhà báo là đích ngắm của thế 
lực tiêu cực. Chúng cần nhà báo để bảo vệ 
cho chúng.  

Nhà báo cần phải biết tự bảo vệ 
mình, bằng cách làm đúng luật

Nhưng muốn dùng sức mạnh thông tin 
trung thực, kịp thời của mình để góp phần 
kiểm soát xã hội, ông có thấy nhiều khi nhà 
báo cũng đặt mình vào tình thế “nguy hiểm”? 

Đây là điểm rất quan trọng. Các nhà 
báo cũng cần phải biết tự bảo vệ mình, 
bằng cách làm đúng luật. Xã hội đang ngày 
một phát triển, tiến tới một xã hội dân chủ. 

Nếu nhà báo không biết cách bảo vệ 
mình, thì không có ai bảo vệ thay được. 
Hiểu được bản chất điều đó, chúng ta phải 
biết cách giữ mình. Nhà báo phải biết cách 
tìm thông tin nhanh, đảm bảo tính chính 
xác, vì những kẻ tham nhũng rất sợ sự 
công khai. Sự công khai sẽ trở nên sức ép 
ghê gớm đối với cơ quan điều tra. Đó là sức 
ép của dư luận đòi hỏi được biết thông tin 
chính xác. 

“Quan niệm báo chí là quyền lực thứ tư theo tôi vừa 
không chính xác vừa dễ gây ảo tưởng cho những người 
làm báo. Thực tế, báo chí không thể... ra lệnh cho ai 
được. Nói thế này thì đúng hơn: Báo chí là một thế lực 
tạo ra dư luận xã hội, khởi đầu cho những hành vi của 
đám đông, từ đó dẫn đến những tác động mạnh mẽ 
trong xã hội”, nhà báo Hữu Thọ chia sẻ lúc sinh thời.

Và như thế, nó buộc các cơ quan chức 
năng, các cơ quan điều tra không được 
chần chừ. Lúc này, báo chí đã trở thành 
người đại diện cho công luận lên tiếng, tạo 
điều kiện để thúc đẩy tiến trình xử lý vụ án. 
Nhưng tôi cần nhấn mạnh: Nhanh nhưng 
phải đúng, không được khen hay chê vì 
động cơ cá nhân không chân chính của 
mình trong việc xử lý thông tin. 

Nhà báo gặp nhiều khó khăn 
nhưng tuyệt nhiên không được bẻ 
cong ngòi bút

Có người cho rằng, trong bối cảnh hiện 
nay, có thể nói để trở thành nhà báo trung 
thực đối với không ít người viết nó có vẻ rất 
khó. Quan điểm của ông về vần đề này ra sao?

Người ta sinh ra ở trên đời rất dễ. 
Nhưng sống sao cho xứng đáng là rất khó. 
Nhà báo chân chính, để trở thành một cây 
viết được bạn đọc tin cậy rất khó. Một tờ 
báo uy tín phải có những cây bút đáng tin 
cậy. Cũng như cả một rạp tuồng mà không 
có kép chính, đào chính thì không thể diễn 
được. Nhưng ai cũng đòi làm kép chính, 
đào chính thì lại không được.

Mỗi nhà báo hãy trung thực với chính 
ngòi bút của mình. Dù đời sống của nhà báo 
hiện nay còn gặp nhiều khó khăn nhưng 
tuyệt nhiên không được bẻ cong ngòi bút. 
Khi nhà báo đã không còn được bạn đọc 
tin cậy thì nên chuyển sang nghề khác. Dù 
nghèo, bán gì thì bán, chớ bán ngòi bút. 
Trong nghề buôn, đừng nên đi buôn chữ./. 

Trân trọng cảm ơn ông! Nhà báo gặp nhiều khó khăn nhưng tuyệt nhiên không được bẻ cong ngòi bút. 
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Đạo đức báo chí, sự tích cực nghề 
báo và mặt trái…

Theo nhà báo Dương Trọng Dật, 
nguyên Tổng Biên tập Báo Sài Gòn Giải 
Phóng, đạo đức là những tiêu chuẩn, 
nguyên tắc được xã hội thừa nhận, quy 
định hành vi của con người đối với nhau 
và đối với xã hội. Các nguyên tắc đạo đức 
giống như những chiếc máy điều chỉnh 
hành vi của con người, nhưng không 
mang tính chất cưỡng chế mà mang tính 
tự giác.

Đạo đức nhà báo là những quy tắc, 
chuẩn mực quy định thái độ và hành vi 
ứng xử của nhà báo trong các mối quan 
hệ nghề nghiệp và xã hội. Đạo đức nghề 

nghiệp của nhà báo còn gọi là đạo đức 
nghề báo, đạo đức báo chí.

Báo chí đang trở thành một bộ phận 
quan trọng trong đời sống xã hội không 
thể thiếu được trong đời sống tinh thần 
của con người. Báo chí còn tham gia vào 
tiến trình lịch sử, cùng lúc có thể tác động 
đến nhiều người, nhiều tầng lớp, nhiều lĩnh 
vực của đời sống. 

Bên cạnh đó, báo chí có vai trò quan 
trọng trong công cuộc phát triển đất nước. 
Đông đảo những người làm báo có phẩm 
chất chính trị vững vàng, kiên định với con 
đường Chủ nghĩa xã hội, một lòng theo 
Đảng, trung thành với lợi ích Tổ quốc, nhân 
dân; tích cực tham gia vào công cuộc đổi 

mới, xây dựng và bảo vệ Tổ quốc, đưa tin 
đúng đắn, khách quan. 

Báo chí phát hiện những nhân tố mới, 
trong đó có những nhân tố điển hình nảy 
sinh từ thực tiễn, góp phần giúp các nhà 
hoạch định chính sách cho ra đời những 
chính sách kinh tế xã hội phù hợp với 
thực tiễn và quy luật phát triển, phát hiện 
những phẩm chất anh hùng, những tấm 
gương người tốt, những tấm lòng nhân ái. 
Báo chí cũng đi đầu trong cuộc đấu tranh 
chống tiêu cực xã hội, những biểu hiện phi 
nhân loại, phản nhân văn, những tiêu cực 
trong nội bộ Đảng và nhân dân.

Đa số các nhà báo lăn lộn với thực tiễn, 
với công cuộc xây dựng bảo vệ đất nước từ 

 THÁI PHONG

Nghề báo vốn cao quý nhưng đầy nhọc nhằn. Đa số những người làm báo đều “máu lửa”, 
sẵn sàng dấn thân với nghề. Trái ngược với những nhà báo, phóng viên sa ngã vì “cám dỗ”, 
vụ lợi, những kẻ giả danh, mạo danh báo chí làm bậy, làm vấy bẩn nghề báo, thì những 
người làm báo chân chính “bút sắc, lòng trong” luôn trăn trở với hai tiếng “đạo đức”. 
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biên giới, hải đảo, vùng sâu,vùng xa, thiên 
tai, địch họa. Từ đó lựa chọn, thể hiện đề tài 
đáp ứng những nhu cầu thông tin về chính 
trị văn hóa xã hội, tuyên truyền hiệu quả chủ 
trương tuyên truyền của Đảng và Nhà nước.

Tuy nhiên, bên cạnh sự tích cực, báo 
chí tồn tại mặt trái, những vấn đề tiêu cực. 
Đó là chạy theo thông tin tiêu cực, xa rời vai 
trò định hướng của báo chí cách mạng; Xa 
rời chuẩn mực trung thực, khách quan của 
báo chí, chạy theo xu hướng giật gân, câu 
khách; Chạy theo xu hướng thương mại, 
biểu hiện thương mại hóa là muôn hình 
muôn vẻ nhưng dễ nhận thấy là những bài 
báo giật gân, câu khách. Quá trình thương 
mại hóa đã dẫn đến quá trình tầm thường 
hóa báo chí, còn được gọi là báo chí lá cải. 
Việc lá cải hóa thông tin trên thực chất 
chính là việc hạ thấp chất lượng chính trị, 
khoa học, xã hội của báo chí.

Đạo đức nghề nghiệp gắn liền trách 
nhiệm xã hội của người làm báo

Với đặc thù của “nghề thông tin”, nếu 
người làm báo không có đạo đức có thể họ 
sẽ “cài cắm” vào bài báo những nội dung 

Làm sao để giữ được “bút sắc lòng trong” là trăn trở của nhiều người làm báo chân chính. Ảnh minh họa.

thiếu khách quan, phục vụ cho mục đích 
cá nhân, khiến dư luận hiểu không đúng 
vấn đề. 

Nhìn nhận đạo đức là cốt lõi, nền tảng 
của báo chí, Hội Nhà báo Việt Nam đã đưa 
ra 10 quy định đạo đức nghề nghiệp người 
làm báo Việt Nam. Dù vậy, muốn thực hiện 
có hiệu quả 10 quy định này phải nâng cao 
công tác giáo dục đạo đức mà điều tiên 
quyết là phát huy tính tự giác, tự rèn luyện, 
tu dưỡng của mỗi nhà báo. 

Hàng năm, vẫn xảy ra những vụ nhà 
báo, phóng viên “làm bậy”, vi phạm pháp 
luật bị “tra tay vào còng”. Vẫn còn tình trạng 
thương mại hóa, chạy theo thị hiếu rẻ tiền, 
giật gân, câu khách. Có thể thấy, dù quản 
lý chặt chẽ đến mấy cũng không ngăn cản 
hoàn toàn được việc nhà báo, phóng viên 
vi phạm pháp luật. Bởi, công tác báo chí là 
nhiệm vụ chung nhưng cũng là hành vi cá 
nhân của mỗi người làm báo. Đã là hành 
vi cá nhân thì chúng ta không thể theo sát 
24/24h, chẳng thể ngăn cản tuyệt đối được 
việc họ không làm bậy. Điều này chỉ có thể 
hạn chế một cách tối đa bằng những giải 
pháp thiết thực. 

Một mặt, gia tăng thu nhập cho đội 
ngũ nhà báo, phóng viên như tăng lương, 
nhuận bút. Mặt khác, nâng cao công tác 
giáo dục đạo đức để thúc đẩy phát huy 
tính tự giác, tự rèn luyện tu dưỡng của 
mỗi nhà báo; Tăng cường giáo dục học 
tập tư tưởng Hồ Chí Minh về đạo đức nhà 
báo; Giáo dục các truyền thống đạo đức 
dân tộc và ý thức công dân, gắn việc giáo 
dục nghề nghiệp với tăng cường năng 
lực chuyên môn báo chí, giáo dục lý luận 
chính trị và pháp luật và tăng cường đào 
tạo, nâng cao nghiệp vụ chuyên môn. Từ 
đó, xây dựng được đội ngũ nhà báo có 
bản lĩnh chính trị vững vàng, nhiệt huyết 
và thái độ bình tĩnh trước mọi vấn đề; phải 
có tấm lòng trong sáng, tôn trọng sự thật, 
trách nhiệm xã hội cao, không để tiêu cực 
chi phối, không để tình cảm cá nhân lấn 
át làm mất đi tính khách quan, trung thực 
của mỗi tác phẩm báo chí.

Nói là vậy, nhưng để đảm bảo được đời 
sống cán bộ, phóng viên một cách chính 
đáng thì câu chuyện “hầu bao” của những 
tòa soạn, nhất là tòa soạn non trẻ, hơn nữa 
phải tự chủ tài chính là vấn đề hết sức nan 
giải. Thường những cơ quan báo chí này 
“xuất phát” từ sự hỗ trợ ít ỏi, nguồn lực hạn 
chế từ cơ quan chủ quản. Trong khi đó, 
dòng chảy báo chí với sự cạnh tranh gay 
gắt về thông tin đã là áp lực, cộng hưởng 
việc phải đầu tư xây dựng nội dung để phát 
triển thương hiệu thu hút độc giả lại khó 
khăn hơn. Khi “danh tiếng” chưa có, doanh 
thu nghèo nàn, dù muốn đầu tư cho đời 
sống phóng viên cơ quan cũng “lực bất 
tòng tâm”. Nên rất cần những “động lực” hỗ 
trợ từ nhà nước, có thể là sự tăng cường 
đặt hàng báo chí về tuyên truyền chính 
sách để cơ quan báo chí có thêm nguồn 
lực phát triển. 

Trở lại chuyện đạo đức nghề báo, ngoài 
công tác của các tòa soạn về chăm lo đời 
sống phóng viên, tăng cường giáo dục 
trách nhiệm nghề nghiệp, thì cơ quan chủ 
quản cũng có vai trò quan trọng trong định 
hướng, giám sát, kịp thời và kiên quyết xử 
lý vi phạm của cơ quan báo chí trong thẩm 
quyền của chủ quản, qua đó, thúc đẩy cơ 
quan báo chí phát triển lành mạnh, phát 
huy vai trò “phụng sự Tổ quốc và nhân dân” 
trên lĩnh vực “văn hóa và tư tưởng”… 
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Hành trình
 KIÊN CƯỜNG

Dáng người nhỏ bé, khuôn mặt góc 
cạnh, bụi bặm đối lập hoàn toàn với 
giọng nói vang to, rõ ràng, mang đầy 
nội lực. Đó là những đặc điểm đầu 
tiên về phóng viên Trần Minh Tuấn 
(Tạp chí Doanh nghiệp và Kinh tế 
xanh) mà chúng tôi cảm nhận được. 

Có lẽ với những người “chưa từng 
trải”, lần đầu tiên tiếp xúc sẽ không 
có cảm tình do cá tính của anh quá 

mạnh thường lấn át người đối diện. Nhưng 
khi đã có sự trải nghiệm, tiếp xúc nhiều, 
chúng ta sẽ thấy và cảm được những sự 
đối lập ẩn sâu bên trong con người anh, 
khác với sự mạnh mẽ bên ngoài. 

Trần Minh Tuấn và tôi có một khoảng 
cách về tuổi tác, gần như là hai thế hệ khác 
nhau, nhưng chúng tôi lại có cùng một 
tuổi thơ trên con phố nhỏ Lò Đúc, Hà Nội, 
nơi đã gắn bó với tuổi thơ của đám trẻ con 
nhà công chức nghèo. Hồi xưa, phố Lò Đúc 

được bọn trẻ gọi là phố Cò. Vì mỗi đợt mưa 
bão, cò lại từ đâu bay về trú bão trên những 
tán cây long não, xà cừ rất to, đậu trắng cả 
những tán cây, góc phố. 

Chiều chiều, đám trẻ con chúng tôi 
thường í ới gọi nhau đi nhặt trứng cò trên 
các tán cây thấp. Có lẽ vì cùng có chung 
một tuổi thơ, cùng ở trong khung cảnh 
“ngõ nhỏ, phố nhỏ nhà tôi ở đó” nên tôi và 
anh đều mang một cái “chất” gì đó rất riêng 
của người Hà Nội: “biết nhường nhịn” trước 
những điều nhỏ nhặt, “biết nể” những 
con người có hành động và lối sống đẹp, 
“biết ngượng” với chính bản thân, trời đất 
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khi không thể (hoặc chưa thể) làm được 
những điều mình mong muốn.

Sinh ra trong một gia đình được coi là 
tầng lớp tư sản, anh đặc biệt kính trọng và 
ngưỡng mộ người ông nội của mình, chủ 
thương hiệu nước mắm Quảng Tài nức 
tiếng ở Hà Nội khi đó. Ngay từ khi còn bé, 
anh đã được học ở ông nhiều bài học đáng 
quý về cách sống. Khi đó, ở Hà Nội ông nội 
anh là một trong những người đầu tiên đặt 
ra hình thức kinh doanh rất mới lạ. 

Ông thu mua nước mắm ngon ở nhiều 
địa phương trong cả nước rồi sản xuất 
quy mô thành một thương hiệu của riêng 
mình: nước mắm Quảng Tài. Gia đình có 
điều kiện nhưng ông lại không “vắt kiệt” 
sức lao động của người làm thuê như 
những nhà tư sản khác mà sống rất rộng 
rãi với họ. Chưa bao giờ ông coi họ, như 
những người làm công, trái lại ông trân 
trọng công sức của người lao động. Với 
dòng tộc, ông luôn sẻ chia, giúp đỡ mỗi 
khi con cháu gặp khó khăn. Trong những 
năm kháng chiến chống Pháp, ông đã chủ 
động nuôi giấu cán bộ cách mạng. Khi bị 
phát hiện, tài sản mà bao lâu ông tích cóp 
đã bị  Pháp tịch thu, dù chịu nhiều đòn tra 
tấn dã man của địch nhưng với tấm lòng 
kiên trung với cách mạng, ông tuyệt nhiên 
không hé răng nửa lời. Sau này, khi cách 
mạng thành công,  ông cũng không màng 
khai báo thành tích. Ông coi đó là trách 
nhiệm và nghĩa vụ của người dân, trước 
những biến động của thời cuộc.

PV Minh Tuấn gặp huyền thoại “Vua săn voi” 
Amakông ở xã Krông Ana, huyện Buôn Đôn, 

tỉnh Đắk Lắk đầu  năm 2000.

Ngày ông mất, hình ảnh đoàn người 
đưa tiễn ông kéo dài hàng cây số đã in sâu 
vào trong tâm trí cậu bé Trần Minh Tuấn. 
Đó cũng là kim chỉ nam cho lối sống sau 
này của anh: Sống hết mình với công việc, 
nhiệt tình với anh em, bạn bè và đồng 
nghiệp. Anh luôn thấm nhuần những bài 
học của ông nội, coi đó như là phương 
châm sống và hành động của mình. Ông 
đã dạy cho anh bài học đáng giá đầu 
tiên tuy nhỏ nhặt nhưng lại mang nhiều 
ý nghĩa: Dù có tiền hay không cũng phải 
sống sao cho đàng hoàng!

Từ ngày ông mất, anh hụt hẫng, mất 
phương hướng. Sau một trận ốm dài ngày, 
những “viên thuốc” đã cứu chữa tâm hồn 
anh chính là những tờ báo đã ố vàng.  Từ 
những bài viết ấy, ước mơ trở thành “nhà 
báo” luôn cháy trong huyết quản anh. Nghĩ 
và làm, việc đầu tiên là anh tích cóp những 
đồng tiền từ mồ hôi, sức lao động của mình 
để sở hữu chiếc máy ảnh cơ Praktica của 
Đức, ngay từ những năm học cấp II (Trường 

THCS Trưng Nhị, anh là học trò của cố nghệ 
sĩ nhiếp ảnh (NSNA) Trọng Thanh và NSNA 
Hoài Linh (cựu PV báo Hoa học trò). 

Bước sang cấp III, anh học trường 
chuyên Lê Quý Đôn và theo đuổi khối B. 
Dù là dân “ngoại đạo” những môn xã hội 
nhưng với vốn kiến thức tự học, cũng đủ 
để anh tự tin tham dự và vượt qua nhiều 
vòng thi học sinh giỏi môn Lịch sử ở các 
cấp. Đang trở thành “điểm sáng” của thầy 
cô và bạn bè, anh quyết định nghỉ học, đi 
làm “ông chủ” kinh doanh sách báo cũ. Anh 
thu mua sách báo cũ với giá “đồng nát” rồi tỉ 
mẩn ngồi cặm cụi bọc lại từng quyển sách 
đã sờn gáy, sau đó bán lại. Tiền kiếm được 
nhiều, anh lại đầu tư vào sách. Thời điểm 
đó, gian phòng của anh toàn sách với báo.

Đang thời kỳ, mở mắt ra là “thấy tiền”, 
khát vọng trở thành “nhà báo” vẫn luôn 
gặm nhấm trong tâm can, anh quyết định 
đi học Trường bổ túc Tây Sơn. Vừa cầm 
mảnh bằng cấp III trong tay, anh đăng ký 
dự thi Trường Đại học Khoa học và Xã hội 
Nhân văn (Đại học Quốc gia Hà Nội). Ngay 
từ năm nhất sinh viên, anh đã trăn trở và 
đặt câu hỏi: Ai là Trưởng ban tổ chức ngày 
lễ độc lập 02/9/1945?

Và anh đã tự đi tìm câu trả lời cho mình, 
kỳ công dành thời gian hơn 3 tháng để tìm 
kiếm tư liệu, gặp gỡ nhiều người viết bài về 
ông Nguyễn Hữu Đang. Bài viết chưa ráo 
mực, anh đã chủ động gõ cửa các báo. May 
mắn, Báo Giáo dục và Thời đại, Báo Người 
Hà Nội…  đã đăng bài viết 2.500 từ của 
anh, bên dưới ký tên Trần Minh Tuấn. Từ đó 
anh chính thức đến với nghề báo, với bút 
danh Tuấn Trần. 

Phóng viên Minh Tuấn tác nghiệp đưa tin lần đầu tiên 
Đội tuyển Việt Nam vô địch Giải vô địch bóng đá Đông 

Nam Á năm 2008.

Phóng viên Trần Minh Tuấn phỏng vấn nhạc sĩ Trần Văn Khê vào năm 2008.
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Từ đầu năm, tình hình thế giới tiếp 
tục biến động nhanh, phức tạp, khó 
lường, tác động, ảnh hưởng đến hầu 

hết các quốc gia, khu vực trên phạm vi toàn 
cầu, nhất là hậu quả của dịch Covid-19 kéo 
dài; xung đột ở Ukraine, cạnh tranh chiến 
lược giữa các nước lớn ngày càng gay 
gắt; lạm phát ở mức cao, chính sách tiền 
tệ thắt chặt, tăng lãi suất kéo dài dẫn đến 

suy giảm tăng trưởng, sụt giảm nhu cầu 
tiêu dùng ở nhiều nước; rủi ro trên các thị 
trường tài chính, tiền tệ, bất động sản quốc 
tế gia tăng; những thách thức về biến đổi 
khí hậu, thiên tai, dịch bệnh, an ninh năng 
lượng, lương thực ngày càng lớn.

Ở trong nước, có những thời cơ, thuận 
lợi và khó khăn, thách thức đan xen. Nước 
ta là nền kinh tế đang phát triển, đang trong 

quá trình chuyển đổi, có độ mở lớn, quy 
mô còn khiêm tốn, sức chống chịu, năng 
lực cạnh tranh còn hạn chế, năng suất lao 
động chưa cao nên chịu tác động mạnh 
từ bên ngoài trên nhiều lĩnh vực, nhất là 
về xuất khẩu, thương mại, đầu tư, tài chính, 
tiền tệ, tỷ giá, lãi suất; các chuỗi cung ứng 
bị đứt gãy; thu hút FDI bị ảnh hưởng do 
đầu tư toàn cầu sụt giảm; cạnh tranh trên 

Phiên khai mạc Kỳ họp thứ 5, Quốc hội khóa XV. Ảnh: Báo điện tử Chính phủ.

 LAN HƯƠNG (t/h)

Mới đây, tại phiên khai mạc Kỳ họp thứ 5, Quốc hội khóa XV, Phó Thủ tướng Lê Minh Khái 
đã trình bày trước Quốc hội Báo cáo đánh giá bổ sung kết quả thực hiện kế hoạch phát 
triển kinh tế - xã hội (KTXH) và ngân sách nhà nước (NSNN) năm 2022; tình hình thực hiện 
kế hoạch phát triển KTXH và NSNN những tháng đầu năm 2023.
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thị trường quốc tế gia tăng… Trong khi 
đó, những hạn chế, bất cập nội tại của nền 
kinh tế kéo dài nhiều năm đã bộc lộ rõ hơn 
trong điều kiện khó khăn như các thị trường 
bất động sản, trái phiếu doanh nghiệp, các 
ngân hàng yếu kém...

Theo đó, trong điều kiện rất khó khăn, 
GDP quý I vẫn duy trì đà tăng trưởng nhưng 
không cao, chỉ đạt 3,32% so với cùng kỳ. Chỉ 
số giá tiêu dùng (CPI) có xu hướng giảm, 
bình quân 4 tháng tăng 3,84%. Thu NSNN 
4 tháng ước đạt 632,5 nghìn tỷ đồng, bằng 
39% dự toán năm. Xuất siêu 7,56 tỷ USD 
(cùng kỳ xuất siêu 2,25 tỷ USD). Giải ngân 
vốn đầu tư công tăng 15 nghìn tỷ đồng so 
với cùng kỳ. Quy hoạch tổng thể quốc gia 
và phê duyệt nhiều quy hoạch quốc gia, 
vùng, tỉnh, thành phố được công bố.

Nhiều công trình hạ tầng giao thông 
trọng điểm, quan trọng quốc gia được tập 
trung triển khai (khởi công đồng loạt 12 
dự án cao tốc Bắc - Nam với tổng chiều dài 
723,7 km; tháng 6/2023 sẽ phấn đấu khởi 
công đường vành đai 3 TP. Hồ Chí Minh, 
vành đai 4 Hà Nội; thúc đẩy tiến độ Cảng 
hàng không quốc tế Long Thành...); hoàn 
thành, đưa vào sử dụng 310 km đường bộ 
cao tốc. Nhiều vấn đề, dự án tồn đọng, kéo 
dài được tích cực xử lý, đạt kết quả bước đầu.

Tuy nhiên, Chính phủ cũng nêu những 
hạn chế, tồn tại. Theo đó, tăng trưởng GDP 
quý I năm 2023 (đạt 3,32%) thấp hơn cùng 
kỳ (5,03%); nhiều địa phương sản xuất 
công nghiệp tăng trưởng thấp, thậm chí 
tăng trưởng âm so với cùng kỳ. Hoạt động 
sản xuất, kinh doanh gặp nhiều khó khăn. 
Các thị trường xuất khẩu lớn, truyền thống 
của ta bị thu hẹp. Thu NSNN có xu hướng 
giảm; tỷ lệ giải ngân vốn đầu tư công 4 
tháng mới đạt 15,65% kế hoạch năm, thấp 
hơn so với cùng kỳ năm trước (18,48%).

Vốn FDI đăng ký mới giảm 17,9%, 
vốn thực hiện giảm 1,2%. Tổng số doanh 
nghiệp thành lập mới và quay trở lại hoạt 
động giảm; số doanh nghiệp tạm ngừng 
hoạt động và giải thể tăng. Cải cách thủ 
tục hành chính, cải thiện môi trường đầu 
tư kinh doanh tuy có nhiều cố gắng nhưng 
chưa đáp ứng yêu cầu. Do tích tụ bất cập 
nhiều năm, các thị trường trái phiếu doanh 
nghiệp, bất động sản tiếp tục gặp khó 
khăn về thanh khoản, dòng tiền. Việc triển 
khai một số chính sách của 3 Chương trình 

Phó Thủ tướng Chính phủ Lê Minh Khái phát biểu tại phiên khai mạc Kỳ họp thứ 5, Quốc hội khóa XV.

Các chuyên gia thuộc 
Văn phòng Nghiên cứu 
kinh tế vĩ mô ASEAN+3 
(AMRO) dự báo, tăng 
trưởng GDP của Việt 
Nam có thể đạt mức 6,0% 
trong năm 2023 và tăng 
lên mức 7,1% năm 2024.

Mục tiêu Quốc gia và chính sách hỗ trợ lãi 
suất 2% thuộc Chương trình phục hồi và 
phát triển KTXH còn chậm.

Để khắc phục bất cập, khó khăn và 
thực hiện tốt kế hoạch đề ra, Chính phủ 
đã nêu rõ nhiều giải pháp, nhiệm vụ trọng 
tâm trong thời gian tới.

Trong đó, có nhiệm vụ nghiên cứu, đề 
xuất Quốc hội về phương án đối với thuế 
tối thiểu toàn cầu và việc miễn, giảm, gia 
hạn các loại thuế, phí, lệ phí một cách phù 
hợp, hiệu quả. Đẩy nhanh hoàn thuế Giá 
trị gia tăng để góp phần tạo thuận lợi cho 
hoạt động sản xuất kinh doanh, xuất nhập 
khẩu của doanh nghiệp.

Siết chặt kỷ luật, kỷ cương; nâng cao 
đạo đức công vụ; tiếp tục hoàn thiện tổ 

chức bộ máy, tinh giản biên chế; thực hiện 
lộ trình cải cách tiền lương.

Đẩy mạnh giải ngân vốn đầu tư công, 
phấn đấu tỷ lệ giải ngân năm 2023 đạt tối 
thiểu 95%; đồng thời chú trọng thu hút các 
nguồn vốn đầu tư và khuyến khích các dự 
án đầu tư theo hình thức đối tác công tư 
(PPP). Tiếp tục nghiên cứu, đề xuất Quốc 
hội việc tách công tác bồi thường, hỗ trợ, 
tái định cư, giải phóng mặt bằng ra khỏi dự 
án đầu tư để đẩy nhanh triển khai dự án.

Đồng thời, tăng cường cơ cấu lại nền 
kinh tế gắn với đổi mới mô hình tăng 
trưởng, nâng cao năng suất, chất lượng, 
hiệu quả và sức cạnh tranh. Tăng cường 
nghiên cứu, phát triển, ứng dụng khoa 
học công nghệ, thúc đẩy mạnh mẽ hệ 
sinh thái khởi nghiệp, đổi mới sáng tạo, 
chuyển đổi số, phát triển kinh tế số, kinh 
tế xanh, kinh tế tuần hoàn. Tập trung làm 
tốt và đẩy nhanh công tác lập, thẩm định, 
phê duyệt các quy hoạch; triển khai hiệu 
quả Quy hoạch điện VIII. Tiếp tục sắp xếp, 
cơ cấu lại, nâng cao hiệu quả, phát huy 
vai trò của doanh nghiệp nhà nước tham 
gia vào các dự án trọng điểm, quan trọng 
của quốc gia. Đẩy mạnh kết nối các doanh 
nghiệp trong nước với các doanh nghiệp 
FDI, tham gia sâu hơn vào các chuỗi cung 
ứng khu vực và toàn cầu. 
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Theo ông Tuấn, tăng trưởng xanh, phát 
triển bền vững là yêu cầu tất yếu, 
không thể thiếu và là xu thế chung của 

mọi quốc gia trên thế giới đều mong muốn 
đạt tới. Thủ tướng Chính phủ đã có những 
cam kết rất mạnh mẽ tại Hội nghị COP26, 
khẳng định mong muốn của Việt Nam đạt 
được sự thịnh vượng về kinh tế, bền vững về 
môi trường, và công bằng về xã hội.

“Chúng ta cố gắng triển khai tốt mục 
tiêu về tăng trưởng xanh để không những 
đóng góp cho vấn đề chung của toàn cầu 
mà còn tiếp tục khẳng định vị trí, vai trò 
là một thành viên có trách nhiệm đối với 
những vấn đề của toàn cầu. Đồng thời, 
chúng ta nỗ lực là một trong những quốc 

gia tiên phong đi đầu trong khu vực trong 
việc thực hiện xu thế này, bắt kịp xu thế của 
thế giới”, ông Tuấn nói.

Để triển khai kế hoạch đó, Bộ Kế hoạch 
và Đầu tư đã tham mưu Thủ tướng Chính 
phủ ban hành Chiến lược quốc gia về tăng 
trưởng xanh giai đoạn 2021 - 2030 tầm 
nhìn 2050, xây dựng kế hoạch hành động 
để thực hiện Chiến lược tăng trưởng xanh, 
đồng thời có những hướng dẫn các bộ, 
ngành, địa phương đưa những nội dung 
liên quan đến tăng trưởng xanh vào trong 
các quy hoạch, các chiến lược phát triển 
kinh tế xã hội. Để đạt được mục tiêu về 
tăng trưởng xanh đòi hỏi phải huy động 
toàn bộ sức mạnh của cả hệ thống chính 

trị cũng như cộng đồng doanh nghiệp, 
trong đó có doanh nghiệp FDI.

Theo Phó cục trưởng Cục Đầu tư nước 
ngoài, doanh nghiệp FDI đóng vai trò rất 
quan trọng trong sự phục hồi và tăng 
trưởng kinh tế, thực hiện phát triển bền 
vững bao trùm, trong đó có tăng trưởng 
xanh. “Doanh nghiệp FDI không chỉ giúp 
tạo ra sự thay đổi về nhận thức, giúp tạo ra 
nguồn lực, kinh nghiệm để quản trị, công 
nghệ trang thiết bị hiện đại thực hiện các 
mục tiêu tăng trưởng xanh trong sản xuất. 
Đồng thời, hợp tác đồng hành cùng các 
doanh nghiệp trong nước chung tay góp 
sức vì sự nghiệp tăng trưởng xanh chung 
này”, ông Tuấn nói.

Tọa đàm: “Doanh nghiệp FDI trong tăng trưởng xanh của Việt Nam”.

 ĐÔNG NGHI

Tại Tọa đàm: “Doanh nghiệp FDI trong tăng trưởng xanh của Việt Nam” mới đây, ông 
Nguyễn Anh Tuấn, Phó cục trưởng Cục Đầu tư nước ngoài (Bộ Kế hoạch và Đầu tư) cho 
biết, khu vực doanh nghiệp, bao gồm doanh nghiệp FDI và doanh nghiệp trong nước, đã 
đầu tư khoảng 9 tỷ USD vào các lĩnh vực liên quan đến tăng trưởng xanh, phát triển xanh.

TIN TỨC - SỰ KIỆN
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Theo tính toán của Bộ Kế hoạch và 
Đầu tư, khu vực doanh nghiệp, bao gồm 
doanh nghiệp FDI và doanh nghiệp trong 
nước đã đầu tư khoảng 9 tỷ USD trong 
các lĩnh vực liên quan đến tăng trưởng 
xanh, phát triển xanh như năng lượng 
tái tạo, hay là đầu tư các trang thiết bị 
phục vụ cho kinh tế xanh. Con số này 
chiếm khoảng 2% GDP và bình quân tăng 
trưởng trong suốt 2 năm vừa qua đạt mức 
độ tăng trưởng khá cao 10-13%.

Khẳng định vai trò quan trọng của 
doanh nghiệp trong việc triển khai chiến 
lược tăng trưởng xanh, Chiến lược quốc gia 
về ứng phó biến đổi khí hậu, phát triển bền 
vững, ông Nguyễn Quang Vinh, Phó chủ 
tịch Liên đoàn Thương mại và Công nghiệp 
Việt Nam (VCCI) cho rằng, để đạt mục tiêu 
phát thải ròng bằng 0 vào năm 2050 cần 
chú trọng vấn đề khoa học công nghệ. 

Theo ông Vinh, “cuộc đua xanh” đang 
diễn ra hết sức khốc liệt, tuy thầm lặng, 
nhưng rất khốc liệt với các nước trên thế 

Chương trình Nescafé Plan của Nestle Việt Nam đã hỗ trợ 21.000 nông dân trồng cà phê ở Tây Nguyên chuyển đổi sang nông nghiệp tái sinh để phát triển bền vững. Ảnh minh họa.

giới và của cả các nước trong khu vực. 
Chúng ta nhận thấy rằng, một “cuộc đua 
xanh” đã âm ỉ kéo dài 2-3 thập kỷ ở châu 
Á và châu Âu, mà ở châu Á nổi lên là Hàn 
Quốc, Nhật Bản cùng những nước khác. 
Đặc biệt là Trung Quốc, sau khi đã trả 
giá bằng những bài học rất đắt về tăng 
trưởng kinh tế bằng mọi giá. Hiện nay, 
Trung Quốc là nước đứng đầu thế giới về 
đầu tư vào tăng trưởng xanh, tài chính 
xanh, công nghệ xanh và nhiều nguồn 
khác nữa.

Trong khi đó, thống kê của Hội đồng 
Doanh nghiệp vì sự phát triển bền vững 
cho thấy, mỗi năm kinh tế tuần hoàn tạo 
ra khoảng 4.000-5.000 tỷ USD và tạo ra rất 
nhiều công ăn việc làm mới thông qua các 
mô hình kinh doanh mới. Vì vậy, theo ông 
Vinh, làm thế nào để các doanh nghiệp 
Việt Nam và các doanh nghiệp FDI đang 
hoạt động ở Việt Nam chớp được cơ hội 
này, trong khi nhận thức của các doanh 
nghiệp, đặc biệt là của các doanh nghiệp 

vừa và nhỏ, thậm chí siêu nhỏ, về phát triển 
bền vững nói chung, về tăng trưởng xanh 
và những vấn đề về kinh doanh có trách 
nhiệm… là rất thấp.

“Các doanh nghiệp nước ngoài đầu tư 
vào Việt Nam cũng không hẳn toàn bộ là 
các tập đoàn lớn, đôi khi là những doanh 
nghiệp quy mô vừa phải, nên nếu họ 
thấy rằng nếu chúng ta không cam kết về 
những tiêu chuẩn công nghệ, kỹ thuật thì 
họ sẽ mua công nghệ rẻ. Cái đó rất quan 
trọng”, ông Vinh nhấn mạnh.

Bên cạnh đó, ông Nguyễn Quang 
Vinh nhấn mạnh: “Tôi nghĩ rằng đã đến 
lúc các doanh nghiệp phải chuyển đổi 
tư duy. Chúng ta phải chuyển đổi tư 
duy từ kinh doanh truyền thống vị lợi 
nhuận sang kinh doanh bao trùm hơn, 
bền vững hơn. Kinh doanh tạo ra những 
giá trị mới không chỉ về kinh tế, mà kinh 
doanh còn tạo ra những giá trị nhân bản 
về mặt xã hội và kinh doanh gắn với bảo 
vệ môi trường”. 
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Bên cạnh đó, còn có các giá trị văn hóa 
phi vật thể như lễ hội, nghệ thuật 
trình diễn dân gian, phong tục tập 

quán, nghề thủ công truyền thống, văn 
hóa cộng đồng các dân tộc anh em giàu 
bản sắc… người dân nông thôn luôn cởi 
mở, thân thiện, chân tình. Đây là tiền đề 
rất quan trọng để phát triển sản phẩm du 
lịch gắn với nông thôn, hấp dẫn du khách 
trong và ngoài nước.

Vì thế, phát triển Du lịch Nông nghiệp, 
Nông thôn là một định hướng quan trọng 
trong Chiến lược phát triển Du lịch Việt 
Nam cũng như trong Chương trình Mục 
tiêu Quốc gia về xây dựng Nông thôn mới 

giai đoạn 2021-2025. Lại nói, tại Quyết định 
số 922/QĐ-TTg ngày 02/8/2022 của Thủ 
tướng Chính phủ phê duyệt Chương trình 
phát triển Du lịch Nông thôn trong Xây 
dựng Nông thôn mới giai đoạn 2021-2025, 
Chính phủ đã đưa ra mục tiêu mỗi tỉnh, 
thành phố phấn đấu có ít nhất 01 điểm Du 
lịch Nông thôn được công nhận gắn với lợi 
thế về nông nghiệp, văn hóa, làng nghề. 
Với vai trò quan trọng và những đóng góp 
tích cực cho khu vực nông thôn, đặc biệt 
sau đại dịch Covid-19, Du lịch Nông thôn 
nói riêng được coi như động lực để thúc 
đẩy sự phục hồi kinh tế, đặc biệt là tại các 
địa phương có tiềm năng du lịch.

Mặt khác, đại dịch Covid-19 diễn ra trên 
toàn thế giới đã làm thay đổi nhu cầu của 
khách du lịch về các sản phẩm, dịch vụ và 
điểm đến. Xu hướng phát triển du lịch xanh, 
thân thiện với môi trường, trải nghiệm văn 
hóa bản địa ngày càng được quan tâm. Du 
khách có xu hướng đi theo gia đình, nhóm 
nhỏ, mong muốn được tăng cường các trải 
nghiệm mới, đồng thời tìm kiếm các điểm 
du lịch có không gian, dễ tiếp cận và an 
toàn. Các tiêu chí này hoàn toàn phù hợp với 
các điểm đến Du lịch Nông thôn vốn có đặc 
trưng không gian rộng rãi, trong lành, các 
hoạt động trải nghiệm gần gũi thiên nhiên 
gắn với các giá trị văn hóa bản địa.

 ĐÔNG NGHI

Việt Nam là đất nước có nguồn tài nguyên nông nghiệp, nông thôn phong phú. Với diện tích 
đất nông nghiệp chiếm tới gần 85%, trải dài khắp các địa phương, vùng miền, điều kiện về 
khí hậu, thổ nhưỡng, phong cảnh, ẩm thực, văn hóa đa dạng, tài nguyên thiên nhiên gắn với 
Du lịch Nông thôn hiện nay rất phong phú và đặc sắc. 

Du khách trải nghiệm Du 
lịch Nông nghiệp hái trà 
trong tour du lịch vườn chè 
ở Công ty Trà Long Đỉnh 
tại Lâm Đồng. Ảnh: Báo 
Lâm Đồng
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Theo thống kê, đến hết năm 2022, cả 
nước đang có 580 điểm du lịch được công 
nhận, và gần 1500 điểm du lịch khác đang 
hoạt động khai thác, trong đó có khoảng 
70% điểm du lịch tại khu vực nông thôn, 
khai thác đặc trưng đời sống, canh tác, 
văn hóa nông nghiệp. Đây là tiềm năng 
vô cùng lớn, cần có sự khai thác hiệu quả 
và chỉ đạo, định hướng đúng đắn để phát 
triển Du lịch Nông thôn bền vững, nâng 
cao đời sống cộng đồng cư dân và phát 
triển kinh tế địa phương.

Phát biểu tại Hội nghị “Bàn tròn Xúc 
tiến đầu tư Bất động sản Du lịch Nông 
nghiệp Việt Nam” (ngày 25/5/2023), PGS.
TS. Nguyễn Quang Tuyến, Phó Chủ tịch Hội 
đồng Trường kiêm Trưởng Khoa Pháp luật 
Kinh tế, Trường Đại học Luật Hà Nội cho 
biết: “Chính sách phát triển Du lịch Nông 
nghiệp được Chính phủ quan tâm đã 
tạo động lực cho lĩnh vực này. Tuy nhiên, 
những loại hình Du lịch Nông nghiệp vẫn 
chủ yếu phát triển một cách tự phát, nhỏ 
lẻ, thiếu chiến lược quy củ, bài bản, chuyên 
nghiệp như các phân khúc bất động sản 
khác. Một trong những nguyên nhân là 
do thiếu hành lang pháp lý để điều chỉnh 
và khuyến khích các nhà đầu tư trong và 
ngoài nước có năng lực tham gia phát triển 
Bất động sản Du lịch Nông nghiệp một 
cách bài bản, chuyên nghiệp, tạo cơ sở hạ 
tầng, cơ sở lưu trú nền tảng để thu hút và 
giữ chân du khách khi trải nghiệm, khám 
phá Du lịch Nông nghiệp”.

Đồng quan điểm, Ths. Nguyễn Văn 
Chung, Chuyên viên cao cấp - Trưởng 
phòng Cục Kinh tế hợp tác và Phát triển 

nông thôn cho rằng, đối với phát triển 
nông nghiệp, nông thôn, chính sách 
khuyến khích phát triển kinh tế trang trại 
trong nông nghiệp là hết sức cần thiết. 
Tháng 6/2022, Chính phủ đã chỉ đạo Bộ 
Nông nghiệp và Phát triển nông thôn chủ 
trì, phối hợp với Bộ Tư pháp, các cơ quan 
liên quan và UBND  các tỉnh, thành phố 
trực thuộc Trung ương tổ chức xây dựng 
dự thảo Nghị định của Chính phủ về chính 
sách khuyến khích phát triển kinh tế trang 
trại. Nghị định về chính sách khuyến khích 
phát triển kinh tế trang trại khi được Chính 
phủ ban hành sẽ tháo gỡ khó khăn cho cả 
chủ trang trại và cơ quan quản lý nhà nước; 
tạo hành lang pháp lý để kinh tế trang trại 
phát triển.

Theo ông Nguyễn Đạo Dũng, Phó Vụ 
trưởng Vụ Lữ hành - Tổng cục Du lịch, để 
phát triển Du lịch Nông thôn bền vững, 
tận dụng các tiềm năng, cơ hội, đồng 
thời bảo tồn, phát huy các giá trị văn hóa 
truyền thống và môi trường sinh thái cần 
tập trung phát triển du lịch tại các địa bàn 
có điều kiện thuận lợi, khai thác thế mạnh 
nổi trội của khu vực nông thôn, tránh tình 
trạng phát triển theo phong trào; ưu tiên 
đầu tư phát triển các điểm Du lịch Nông 
thôn đồng bộ và hạ tầng và cơ sở vật chất 
kỹ thuật du lịch trong sự kết nối được với 
các tuyến điểm du lịch trên địa bàn, trong 
vùng với các trung tâm du lịch và thị 
trường nguồn khách. 

Đồng thời, phát triển hệ thống sản 
phẩm Du lịch Nông thôn có chất lượng, 

sáng tạo, khác biệt về văn hóa, cảnh 
quan sinh thái dựa trên lợi thế của từng 
địa phương, phù hợp với nhu cầu của thị 
trường. Ưu tiên phát triển các dòng sản 
phẩm nghỉ dưỡng nông thôn, chăm sóc 
sức khỏe, đa dạng tính trải nghiệm, các 
sản phẩm mới… Nâng cao chất lượng 
của đội ngũ lao động phục vụ Du lịch 
Nông thôn, cải thiện kỹ năng phục vụ, 
quản trị, năng lực tự chủ và thích ứng 
với yêu cầu mới về chuyển đổi số và định 
hướng thị trường để đáp ứng nhu cầu 
phát triển và hướng tới nhu cầu riêng biệt 
của các nhóm khách mục tiêu. 

Cùng với đó, phát triển sản phẩm Du 
lịch Nông thôn gắn với các thị trường mục 
tiêu, trong đó, có thị trường du lịch nội địa. 
Đẩy mạnh ứng dụng công nghệ, nâng cao 
khả năng tiếp cận thị trường để thu hút 
khách du lịch về nông thôn. Hướng tới 
tăng chi tiêu và kéo dài thời gian lưu trú 
của khách du lịch tại khu vực nông thôn, 
hướng tới thu hút khách có khả năng chi 
tiêu cao. Chú trọng khai thác chuỗi giá trị 
du lịch trên cơ sở liên kết với các ngành 
nghề, dịch vụ liên quan của khu vực nông 
thôn nhằm cung cấp đa dạng trải nghiệm 
cho du khách. 

“Những sản phẩm Du lịch Nông thôn 
chất lượng, có bản sắc riêng phù hợp với 
thị trường mục tiêu đồng thời sẽ đem lại lợi 
ích trực tiếp cho người dân khu vực nông 
thôn, xây dựng một diện mạo nông thôn 
văn minh, thân thiện», ông Nguyễn Đạo 
Dũng nhấn mạnh. 

Hội nghị Giải pháp phát triển và Xúc tiến đầu tư Bất động sản Du lịch Nông Nghiệp Việt Nam. Ảnh: Hương Lan
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Từ khi được Đại hội đồng Liên Hợp 
Quốc (Nghị quyết A/RES/49/119) lập 
ra vào năm 1993 cho tới năm 2000, 

Ngày quốc tế Đa dạng sinh học được cử 
hành vào ngày 29/12 hàng năm để kỷ 
niệm ngày Công ước về Đa dạng sinh học 
(Convention on Biological Diversity) bắt 
đầu có hiệu lực.

Nhìn vào lịch sử, con người đã sống 
hàng nghìn năm trong sự đa dạng sinh học, 
phụ thuộc vào sự đa dạng sinh học. Tuy 
nhiên, không phải ở giai đoạn lịch sử nào con 

người cũng nhận thức được tầm quan trọng 
sống còn của đa dạng sinh học. Có lẽ chính 
vì thế, khái niệm đa dạng sinh học hết sức 
mới trong kho tàng tri thức nhân loại. Mãi 
đến năm 1988, đa dạng sinh học với tư cách 
là khái niệm mới xuất hiện trong tác phẩm 
“Biodiversity” của nhà sinh học E.o Wilson 
và sau đó được đề cập nhiều lần trong các 
công trình nghiên cứu khác, kể cả các công 
trình do Quỹ quốc tế về bảo tồn thiên nhiên 
phát triển thực hiện. Đa dạng sinh học với 
tư cách là vấn đề của pháp luật được nhiều 

quốc gia quy định, nhất là sau khi Công ước 
quốc tế về đa dạng sinh học được thông 
qua tại Nairobi vào ngày 22/5/1992, được 
150 quốc gia kí vào ngày 05/6 năm đó. Từ 
đó, đa dạng sinh học đã trở thành vấn đề 
pháp lý quốc tế và quốc gia được hầu hết 
các nước trên thế giới quan tâm.

Đến ngày 20/12/2000, ngày này được 
đổi sang ngày 22/5 hàng năm để kỷ niệm 
ngày Công ước về Đa dạng Sinh học được 
thông qua ở Hội nghị Liên Hợp Quốc về 
Môi trường và Phát triển (cũng gọi là “Hội 

 ANH TÚ (t/h)

Ngày Quốc tế Đa dạng sinh học (cũng gọi là Ngày Đa dạng sinh học thế giới) là một 
ngày do Liên Hợp Quốc lập ra để xúc tiến các vấn đề đa dạng sinh học. Hiện nay, 
ngày này được kỷ niệm vào 22/5 hàng năm.
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nghị thượng đỉnh Trái Đất” Earth Summit) 
ở Rio de Janeiro ngày 22/5/1992, và cũng 
phần nào để tránh trùng với nhiều ngày lễ 
khác diễn ra vào cuối tháng 12. Ở Việt Nam, 
Bộ Tài nguyên và Môi trường đã có văn bản 
2442/BTNMT-TTTT ngày 10/5/2022 về việc 
tổ chức các hoạt động hưởng ứng Ngày 
Quốc tế đa dạng sinh học.

Theo đó, tăng cường tuyên truyền, 
truyền thông về vai trò, tầm quan trọng 
của đa dạng sinh học; mô hình, giải pháp 
sử dụng hợp lý, hiệu quả, tiết kiệm tài 
nguyên thiên nhiên, bảo tồn đa dạng sinh 
học; sự tham gia của cộng đồng trong 
công tác bảo tồn, phục hồi, sử dụng bền 
vững đa dạng sinh học, di sản thiên nhiên; 
thúc đẩy tiêu dùng bền vững và có trách 
nhiệm, không sử dụng các sản phẩm có 
nguồn gốc từ động vật hoang dã và không 
sử dụng đồ nhựa một lần.

Đồng thời, lồng ghép bảo tồn đa dạng 
sinh học trong các quy hoạch, chiến lược, 
kế hoạch các ngành kinh tế có tác động 
nhiều đến đa dạng sinh học như nông, 
lâm, ngư nghiệp, du lịch, giao thông, phát 
triển năng lượng tái tạo; quản lý và sử dụng 
tài nguyên đất, nước, nhất là các khu vực 
bảo tồn cần được ưu tiên trong các quy 
hoạch quốc gia, quy hoạch vùng, quy 
hoạch tỉnh. Tăng cường thực hiện nhiệm 
vụ bảo tồn và sử dụng bền vững đa dạng 
sinh học theo quy định tại Luật Bảo vệ Môi 
trường năm 2020, Nghị định số 08/2022/
NĐ-CP Chính phủ quy định chi tiết một 
số điều của Luật Bảo vệ Môi trường, Chiến 
lược quốc gia về đa dạng sinh học đến 
năm 2030, tầm nhìn đến năm 2050.

Tăng cường các hoạt động kiểm soát 
buôn bán động vật hoang dã, khai thác 
các loài hoang dã di cư tại Chỉ thị 29/CT-

TTg về một số giải pháp cấp bách quản 
lý động vật hoang dã và các văn bản chỉ 
đạo, điều hành liên quan. Kiểm soát các 
tác động tới đa dạng sinh học như hoạt 
động chuyển đổi mục đích sử dụng đất, 
mặt nước; phương thức canh tác, khai 
thác kém bền vững; sinh vật ngoại lai xâm 
hại và các hoạt động gây ô nhiễm môi 
trường…  Xây dựng chương trình hành 
động có định hướng và phù hợp trong 
bối cảnh đang diễn ra thập kỷ phục hồi 
hệ sinh thái của Liên Hiệp Quốc, trong 
đó phát triển một nền kinh tế xanh, kinh 
tế tuần hoàn, gìn giữ các tri thức truyền 
thống, các giống cây trồng, vật nuôi bản 
địa theo khuyến nghị và hướng dẫn của 
Ban Thư ký Công ước Đa dạng sinh học.

Mặt khác, xây dựng và phát triển cơ 
sở dữ liệu đa dạng sinh học, số hóa quản 
lý di sản thiên nhiên cần được quan tâm 
đẩy mạnh, hướng tới việc số hóa công 
tác quản lý,   bảo tồn thiên nhiên và đa 
dạng sinh học, phù hợp với Chính phủ 
điện tử ngành Tài nguyên và Môi trường. 
Đa dạng sinh học là điều cần thiết cho 
sức khỏe và hạnh phúc của con người, 
góp phần làm cho kinh tế thịnh vượng, 
thúc đẩy sự phát triển cá nhân và tập thể 
cho xã hội loài người.

Việt Nam là một trong những quốc 
gia có đa dạng sinh học cao, đặc biệt là 
đa dạng về loài. Theo Báo cáo quốc gia 

Đa dạng sinh học có vai trò quan trọng trong môi trường sống. Ảnh minh họa.

lần thứ 6 đối với Công ước đa dạng sinh 
học (2019), Việt Nam có khoảng 51.400 
loài sinh vật được xác định, bao gồm: 
khoảng 7.500 chủng vi sinh vật; khoảng 
20.000 loài thực vật trên cạn và dưới nước; 
khoảng 10.900 loài động vật trên cạn; 
khoảng 2.000 loài động vật không xương 
sống và cá nước ngọt; và hơn 11.000 loài 
sinh vật biển khác. Hàng năm, nhiều loài 
mới tiếp tục được phát hiện, nối dài danh 
lục các loài hiện có ở Việt Nam.

Trong thập kỷ vừa qua, Việt Nam đã 
xây dựng và tích cực thực hiện Chiến lược 
quốc gia về đa dạng sinh học. Đối với hoạt 
động bảo tồn loài, bên cạnh vai trò của 
các cơ quan Chính phủ cũng có sự đóng 
góp từ khu vực ngoài nhà nước như: các 
tổ chức phi Chính phủ, tổ chức phát triển 
và cộng đồng.

Nhiều hoạt động bảo tồn loài tại chỗ 
được Chính phủ phê duyệt như: Đề án tổng 
thể bảo tồn voi ở Việt Nam (2013-2020); 
Chương trình quốc gia bảo vệ hổ (2014 - 
2022); Kế hoạch hành động khẩn cấp bảo 
tồn các loài linh trưởng của Việt Nam đến  
2025, tầm nhìn đến 2030; Chương trình 
bảo tồn các loài rùa nguy cấp của Việt Nam 
đến 2025, tầm nhìn đến 2030; Nhiều địa 
phương đã chủ động xây dựng các chương 
trình/kế hoạch bảo tồn loài trên địa bàn   
như Thừa Thiên Huế, Quảng Trị, Kon Tum, 
Quảng Nam, Thanh Hoá… 
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 NGUYỄN ĐỖ

Tại Hội nghị về Con người và Môi 
trường tại thủ đô Stockholm (Thuỵ 
Điển) diễn ra từ ngày 05 - 06/6/1972, 
Liên Hợp Quốc đã quyết định chọn 
ngày 05/6 kể từ năm 1972 là Ngày 
Môi trường thế giới. Sự kiện này 
được giao cho UNEP có trụ sở tại 
Kenya tổ chức. 

Sau khi được phát động, đã có 143 
quốc gia hưởng ứng và tham gia 
vào sự kiện này. Đây là kết quả đầu 

tiên đánh dấu những nỗ lực của toàn thể 
nhân loại về việc giải quyết các vấn đề môi 
trường nóng bỏng lúc bấy giờ. 

Ngày Môi trường thế giới (tên tiếng anh 
là World Environment Day - viết tắt: WED). 
Đây là ngày nhân dân trên toàn thế giới 
cùng tham gia các hoạt động khác nhau 
do UNEP tổ chức để bảo vệ môi trường và 
“chăm sóc” cho trái đất. Trong ngày này, 
mọi người sẽ nhận được thông điệp chính 
thức của Tổng thư ký Liên Hợp Quốc gồm 
các vấn đề về môi trường và bảo vệ môi 
trường trên toàn thế giới. Đây cũng là cơ 
hội để các Chính phủ, tổ chức tham gia ký 
kết các hiệp ước về môi trường.

Vào ngày này, các hoạt động diễn 
ra khá phong phú, mọi người, mọi quốc 
gia tự nguyện tham gia như tuần hành, 
diễu hành bằng xe đạp, tổ chức hoà nhạc 
xanh, thi viết, thi vẽ, tổ chức các cuộc thi 
tìm hiểu về môi trường, hệ sinh thái thiên 
nhiên, thực hiện chiến dịch trồng cây xanh, 
tái chế rác thải… Mục đích của Ngày môi 
trường thế giới là hướng toàn nhân loại coi 
trọng vai trò và tầm quan trọng của môi 
trường và khuyến khích các hành động 
bảo vệ môi trường.

Mỗi năm, Liên Hợp Quốc sẽ lựa chọn 
một thành phố để tổ chức Ngày Môi 

trường thế giới. Chính phủ và nước chủ 
nhà sẽ phối hợp với UNEP để cùng tổ chức 
sự kiện này. Chủ đề mỗi năm cũng không 
giống nhau. Các chủ đề, logo, khẩu hiệu sẽ 
được lựa chọn kỹ lưỡng để làm trọng tâm 
cho các tài liệu tuyên truyền và các hoạt 
động cổ động trên phạm vi toàn thế giới.

Để khuyến kích tinh thần và trách nhiệm 
bảo vệ môi trường hơn, Liên Hợp Quốc còn 
phát động lễ trao giải thưởng Global 500 
cho những người đóng góp nhiều nhất cho 
hoạt động bảo vệ môi trường. Giải thưởng 
này sẽ được tổ chức ngay tại thành phố 
được chọn làm lễ kỷ niệm. Sự kiện này được 
tổ chức từ năm 1987.

Ngày Môi trường thế giới đã khiến các 
vấn đề môi trường trở nên nhân văn hơn. 
Đồng thời, trao quyền cho mọi người trở 
thành tác nhân tích cực của sự phát triển 
bền vững, bình đẳng. Ngoài ra, nâng cao 
hiểu biết của mọi người, từ đó thay đổi 
hành vi của người dân đối với thiên nhiên, 
môi trường.

Theo Báo cáo của Liên Hợp Quốc, có 
khoảng 500 tỷ túi nhựa được tiêu thụ mỗi 

năm. Tuy nhiên, lượng rác thải nhựa lại 
không được xử lý đúng cách. Với nhịp độ 
này, dự báo đến năm 2050, sẽ có thêm 33 
tỷ tấn nhựa được sản xuất. Một trong số 
đó sẽ nằm trong lòng đại dương và tồn 
tại ở đó hàng thế kỷ. Điều này tác động 
tiêu cực đến môi trường, xã hội, kinh tế 

Tỉnh Đoàn Quảng Ninh cùng Đồn Biên phòng Quảng Đức thực hiện chương trình “Hãy làm sạch biển” 
hưởng ứng Ngày Môi trường thế giới năm 2023. Ảnh: website Trung ương Đoàn.
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và ảnh hưởng không tốt đến sức khoẻ 
của con người. Chính vì vậy rác thải nhựa 
đang trở thành thách thức lớn đối với mọi 
quốc gia.

Để hưởng ứng chủ đề này, Việt Nam 
đã phát động “Tháng hành động vì Môi 
trường”, hưởng ứng Ngày Môi trường thế 
giới trên cả nước. Hằng năm, Bộ Tài nguyên 
và Môi trường (TN&MT) quán triệt sâu sát 
triển khai nội dung và giải pháp quản lý 
tài nguyên, bảo vệ môi trường, chủ động 
phòng chống thiên tai. Tăng cường triển 
khai các giải pháp quản lý, thu gom, xử lý 
chất thải để giảm thiểu rác thải nhựa trong 
môi trường tự nhiên.

Lễ mít tinh hưởng ứng Ngày Môi trường thế giới năm 2022 tại Quảng Bình. Ảnh: Ủy ban Mặt trận Tổ quốc Việt Nam tỉnh Quảng Bình.

Bộ TN&MT đã tổ chức các chiến dịch 
cộng đồng như “Nói không với sản phẩm 
nhựa dùng một lần”; Ra quân làm vệ sinh 
môi trường; Thu gom xử lý chất thải, rác 
thải nhựa... Bên cạnh đó, Việt Nam tham gia 
hưởng ứng Ngày Môi trường thế giới (05/6) 
từ năm 1982; và coi là ngày quan trọng và 
ý nghĩa lớn đối với toàn dân ta trong công 
cuộc chống lại ô nhiễm môi trường.

Để giải quyết được bài toán môi trường, 
một trong những nhiệm vụ quan trọng là 
phải nâng cao hơn nữa tính thực tiễn của các 
quy hoạch về bảo tồn. Mặc dù, độ che phủ 
rừng đạt tới 42% với 14,6 triệu ha đất có rừng 
vào năm 2019, nhưng rừng nguyên sinh ở Việt 

Nam còn nguyên chỉ có 0,25%. Đây là thách 
thức lớn đối với chúng ta trong tương lai.

Đặc biệt, đối với hệ sinh thái biển, biến 
đổi khí hậu đã làm cho đa dạng sinh học 
vùng bờ cùng với nguồn lợi thủy hải sản 
giảm sút. Các hệ sinh thái vùng bờ bị suy 
thoái và thu hẹp diện tích. Những năm 
gần đây, sự suy giảm nhanh chóng của hệ 
sinh thái san hô, thảm thực vật biển, ngoài 
nguyên nhân chủ yếu do tác động trực 
tiếp của con người, biến đổi khí hậu cũng 
là yếu tố chính, đang đe dọa các hệ sinh 
thái quan trọng này. Ngoài ra, khai thác quá 
mức, tổ chức quy hoạch quản lý vùng ven 
biển, vùng biển thiếu khoa học và chưa 
hợp lý cũng làm suy giảm các hệ sinh thái.

Để Ngày Môi trường thế giới thực sự 
mang ý nghĩa thiết thực, được hưởng ứng 
sâu rộng, mạnh mẽ hơn, các cơ quan, đơn 
vị, hội, đoàn thể và mỗi người dân cần thể 
hiện trách nhiệm của mình trong việc bảo 
vệ, nâng cao chất lượng môi trường bằng 
những hành động cụ thể. Mỗi người dân 
cần hình thành thói quen sử dụng tiết kiệm 
các nguồn tài nguyên trong sinh hoạt hằng 
ngày để giảm thiểu phát thải; hạn chế đồ 
nhựa sử dụng một lần; phân loại, thu gom 
chất thải tại nguồn; tích cực trồng cây xanh 
và tham gia các phong trào Ngày Chủ nhật 
xanh; các chương trình có ý nghĩa thúc đẩy 
cộng đồng xây dựng lối sống bền vững, 
hài hòa với thiên nhiên, sử dụng hợp lý 
tài nguyên thiên nhiên, đa dạng sinh học, 
hướng tới lối sống xanh, sạch hơn. 
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 ĐÔNG NGHI

Việc giảm lãi suất rõ ràng là “có tác động 
tích cực”, đó là tín hiệu đảo chiều chính sách 
của Ngân hàng Nhà nước (NHNN). Giảm lãi 
suất tạo tâm lý kỳ vọng tích cực cho người 
dân doanh nghiệp, nhà đầu tư sẵn sàng 
“xuống tiền” nhiều hơn, qua đó thúc đẩy 
hoạt động sản xuất, kinh doanh phát triển.

Từ ngày 25/5, một loạt lãi suất điều 
hành sẽ điều chỉnh giảm 0,5 điểm %, 
theo quyết định của NHNN. Trong đó, 

trần lãi suất huy động giảm từ 5,5%/năm 
xuống 5%/năm. Một số loại như lãi suất 
tái cấp vốn, cho vay qua đêm trong thanh 
toán bù trừ liên ngân hàng cũng giảm 0,5 
điểm %. Các chuyên gia nhận định, động 
thái hạ lãi suất điều hành lần này là “nỗ 
lực để hạ lãi vay giúp người dân, doanh 
nghiệp” của NHNN.

Kể từ đầu năm 2023, NHNN đã có 3 
đợt giảm lãi suất điều hành, theo đó lãi 
suất tái chiết khấu giảm 1 điểm % xuống 
3,5%/năm; lãi suất tái cấp vốn giảm 1 điểm 
% xuống 5,0%/năm; lãi suất cho vay ngắn 

Kể từ đầu năm 2023, NHNN 
đã có 3 đợt giảm lãi suất 
điều hành. Ảnh minh họa 
(Ảnh: Internet).
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hạn tối đa bằng VND của các tổ chức tín 
dụng đối với một số hoạt động kinh tế 
giảm 1 điểm % xuống 5,0%/năm. NHNN 
cũng giảm trần lãi suất tiền gửi kỳ hạn dưới 
1 tháng và từ 1 tháng tới dưới 6 tháng lần 
lượt 0,5 điểm % và 1 điểm % xuống mức 
0,5%/năm và 5,0%/năm.

Việc giảm lãi suất điều hành của nhà 
điều hành đã được giới chuyên môn dự 
báo trước đó. Thực tế, chưa cần đến động 
thái giảm thêm lãi suất điều hành của 
NHNN, liên tục thời gian qua, làn sóng 
giảm lãi suất huy động diễn ra tại hàng 
loạt ngân hàng. Những ngày gần đây, 
một số ngân hàng lớn tiếp tục giảm thêm 
lãi suất tiền gửi.

Trong khoảng 4 tháng vừa qua, lãi suất 
huy động 12 tháng tại các ngân hàng đã 
giảm 1-2%. Đáng chú ý, mặc dù lãi suất 
tiền gửi giảm nhưng nguồn tiền vẫn “chảy 
mạnh” vào ngân hàng trong khi đầu ra (cho 
vay) lại tăng thấp. Tính đến 20/4/2023, tín 
dụng toàn nền kinh tế chỉ tăng 2,57% so 
với cuối năm 2022, thấp hơn khá nhiều so 
với cùng kỳ năm ngoái (6,46%) cho thấy 
hấp thụ vốn kém.

Trong tháng 4/2023, số doanh nghiệp 
rút lui khỏi thị trường là 77.000 doanh 
nghiệp, tăng 25,1% so với cùng kỳ năm 
trước, lạm phát thấp do tổng cầu yếu và 
tăng trưởng kinh tế chậm lại. Thực tế này 
đặt ra cho NHNN và ngành ngân hàng bài 
toán cần đáp ứng vốn cho sản xuất, kinh 
doanh, vốn cho mục tiêu phục hồi và phát 
triển kinh tế - xã hội.

“Trong bối cảnh tăng trưởng kinh tế 
còn nhiều khó khăn, việc tiếp tục điều 
chỉnh giảm các mức lãi suất điều hành 
là giải pháp linh hoạt, phù hợp với điều 
kiện thị trường hiện nay. Qua đó, tiếp tục 
định hướng giảm mặt bằng lãi suất cho 
vay của thị trường, góp phần tháo gỡ 
khó khăn cho người vay vốn ngân hàng”- 
NHNN cho biết.

Trên thực tế, việc các ngân hàng liên 
tục giảm lãi suất huy động là điều kiện 
quan trọng cho việc giảm lãi suất cho 
vay. Nhưng lãi suất cho vay thời gian qua 
vẫn cao. NHNN lý giải do hệ thống ngân 
hàng vẫn đang trong quá trình tái cơ cấu 
và xử lý nợ xấu của các tổ chức tín dụng 
(TCTD), nâng cấp chuẩn mực quản trị 

điều hành theo thông lệ quốc tế… một 
số Ngân hàng thương mại (NHTM) quy 
mô nhỏ duy trì lãi suất tiền gửi ở mức 
cao để giữ khách hàng cũng làm cho 
việc giảm mặt bằng lãi suất cho vay trở 
nên khó khăn hơn.

Theo PGS.TS Đinh Trọng Thịnh, việc lãi 
suất tái cấp vốn giảm xuống 5%/năm sẽ 
giúp các NHTM tiếp cận được nguồn vốn 
vay rẻ hơn. Sử dụng lãi suất tái cấp vốn là 
nghiệp vụ diễn ra khi một số ngân hàng 
gặp khó khăn lớn về thanh khoản, buộc 
phải vay vốn từ NHNN khi không vay được 
thông qua kênh liên ngân hàng.

TS. Cấn Văn Lực, Chuyên gia Kinh tế 
trưởng BIDV, Thành viên Hội đồng Tư vấn 
chính sách tài chính - tiền tệ quốc gia 
đánh giá việc giảm lãi suất là động thái khá 
mạnh dạn của NHNN trong bối cảnh thị 
trường tài chính biến động. 

Đặc biệt, hiện nay, mặt bằng lãi suất 
thế giới được dự báo có thể còn tăng hết 
quý II/2024 thì NHNN đã mạnh dạn “đảo 
chiều” chính sách bằng việc hạ lãi suất, 
chuyển từ chính sách thắt chặt sang nới 
lỏng chính sách tiền tệ. 

Đây là động thái điều hành thực 
hiện theo Nghị quyết số 31/NQ-CP ngày 
07/3/2023, giảm mặt bằng lãi suất cho vay, 
tăng khả năng tiếp cận vốn của người dân, 
doanh nghiệp, qua đó phục hồi tăng trưởng 
kinh tế trong bối cảnh tình hình còn nhiều 
khó khăn. Đặc biệt, đây là điều chỉnh cần 
thiết khi số liệu thống kê tình hình doanh 
nghiệp trong những tháng đầu năm 2023 
cho thấy còn nhiều khó khăn, thách thức.

Ông Cấn Văn Lực cho rằng việc giảm 
một số loại lãi suất điều hành tạo điều 
kiện để các TCTD tiếp tục giảm lãi suất 
huy động. Đây cũng là cơ sở để các TCTD 
hạ lãi suất cho vay. Từ đó, hỗ trợ một 
phần chi phí lãi suất, giúp giảm chi phí 
đầu vào chung của doanh nghiệp, nhất 
là những doanh nghiệp vay nhiều đang 
gặp khó khăn về tài chính. Tuy nhiên, 
các doanh nghiệp cũng cần lưu ý NHNN 
đang chỉ đạo tập trung hỗ trợ giảm lãi 
suất cho vay nhiều hơn vào các khoản tín 
dụng ngắn hạn bằng VND hay hướng tín 
dụng vào các lĩnh vực ưu tiên, việc hỗ trợ 
có định hướng chứ không phải tất cả các 
lĩnh vực.

Ở chiều ngược lại, việc giảm lãi suất huy 
động có thể ảnh hưởng nhỏ đến người gửi 
tiết kiệm. Dù lãi suất tiền gửi tiết kiệm giảm 
hơn thời gian qua nhưng ông Cấn Văn Lực 
cho rằng người dân sẽ vẫn tiếp tục gửi tiền, 
vì đây là kênh đầu tư vẫn khá hấp dẫn, nhất 
là các kênh đầu tư khác sinh lời không đơn 
giản trong bối cảnh hiện nay.

Không chỉ tác động giảm lãi suất, 
chuyên gia Cấn Văn Lực cho rằng việc giảm 
lãi suất rõ ràng là “có tác động tích cực” về 
tâm lý, đó là tín hiệu đảo chiều chính sách 
của NHNN.

“Với kỳ vọng mặt bằng lãi suất tiếp tục 
giảm thời gian tới kể cả ngắn hạn, trung, 
dài hạn, tạo tâm lý tích cực cho người dân 
doanh nghiệp nhà đầu tư sẵn sàng xuống 
tiền nhiều hơn, qua đó thúc đẩy hoạt động 
sản xuất, kinh doanh phát triển”, TS. Cấn 
Văn Lực nói. 

Việc giảm lãi suất tác động tích cực về tâm lý đối với người dân và doanh nghiệp, thúc đẩy sản xuất kinh doanh. 
Ảnh minh họa (Ảnh: Báo điện tử Chính phủ).
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Dự báo, đến năm 2035, 60% người 
dân châu Á sẽ sống trong các đô thị

Phát biểu tại diễn đàn cấp cao của lãnh 
đạo Đảng, nhà nước và Chính phủ, Giám 
đốc Quốc gia Ngân hàng Thế giới (WB) 
tại Việt Nam Carolyn Turk đã đưa ra một 
số khuyến nghị trong xây dựng các thành 
phố thông minh, có năng lực cạnh tranh 
cao và thích ứng với biến đổi khí hậu. 

Đô thị hóa là một chương trình nghị 
sự quan trọng của các quốc gia trong khu 
vực và ở Việt Nam. Theo nhiều dự báo, 
đến năm 2035, 60% người dân châu Á sẽ 
sống trong các đô thị. Đây là một trong 
những động lực tăng trưởng; năng lực 
cạnh tranh của các quốc gia. Năng lực này 

phụ thuộc vào tình hình phát triển đô thị 
của cả khu vực.

Hơn 20 năm qua, Việt Nam đã đạt 
những bước tiến quan trọng với tốc độ 
tăng trưởng GDP bình quân đạt trên 6%/
năm. Mức tăng trưởng này đã được thúc 
đẩy bởi tăng năng suất và hiệu ứng của 
quá trình đô thị hóa. Tuy nhiên, quá trình 
phát triển cũng đi cùng với những thách 
thức mới.

Tỷ lệ dân số sống ở các thị trấn và 
thành phố Việt Nam đã từ dưới 20% vào 
năm 1986 tăng lên hơn 36%, tương đương 
khoảng 36 triệu người vào thời điểm hiện 
tại và  đóng góp trên 50% vào GDP quốc 
gia. Trong quá trình đô thị hóa, Việt Nam đã 

được hưởng lợi từ chiến lược đô thị hóa tận 
dụng hiệu quả của nền kinh tế thông qua 
việc nâng cao hiệu quả trong sử dụng tài 
khóa, đất đai, lao động và các nguồn lực 
khác. Đồng thời, các đô thị cũng đã đầu tư 
đáng kể vào tăng cường khả năng chống 
chịu nhằm giảm thiểu những thách thức  
do biến đổi khí hậu (BĐKH) và thiệt hại của 
những tác động tiêu cực, nhằm bảo vệ 
thành quả phát triển.

Mặc dù, có những thành công ấn 
tượng, song quá trình đô thị hóa của Việt 
Nam đang trong bước ngoặt do phương 
pháp tiếp cận phát triển dường như chạm 
đến giới hạn. Các nhà hoạch định chính 
sách có thể chọn lộ trình bằng cách tiếp tục 

Trong quá trình đô thị hóa, 
Việt Nam đang ở ngã rẽ quan 
trọng; cần thay đổi cả về  tư 
duy lẫn chiến lược phát triển. 
Nâng cao hiệu quả và tính 
bền vững của các đô thị là 
việc làm cần thiết.

 THÀNH LÊ
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chính sách không gian đã mang lại kết quả 
tốt gần đây nhưng có thể sẽ gia tăng chi phí 
do ngày càng gặp nhiều thách thức. Hoặc 
lựa chọn lộ trình định hình lại cách tiếp cận 
và áp dụng theo chiến lược với trọng tâm là 
nâng cao hiệu quả và tính bền vững để đảm 
bảo quá trình đô thị hóa trong một thế giới 
đang thay đổi nhanh chóng.

Khuyến nghị, đề xuất từ đại diện 
Ngân hàng Thế giới

Đại diện Ngân hàng Thế giới khẳng 
định, Nghị quyết 06-NQ/TW (ngày 
24/01/2022) của Bộ Chính trị (về quy 
hoạch, xây dựng, quản lý và phát triển bền 
vững đô thị Việt Nam đến năm 2030, tầm 
nhìn đến năm 2045) sẽ cho phép các nhà 
hoạch định chính sách ở tất cả các cấp 
được tham gia vào xây dựng những quy 
hoạch phát triển. Từ những kinh nghiệm, 
Trưởng Đại diện WB tại Việt Nam Carolyn 
Turk  nhấn mạnh, Việt Nam rất cần  tham 
khảo một số bài học được đúc kết từ kinh 
nghiệm quốc tế.

Trước hết,  cần củng cố thể chế và 
nâng cao năng lực nhằm tạo thuận lợi 
cho việc chuyển đổi cách tiếp cận đối với 
phát triển đô thị bền vững và có khả năng 
chống chịu. Sự thay đổi mới này đòi hỏi 
quy hoạch không gian tích hợp phải cân 
nhắc đến vấn đề khí hậu và cho phép các 
bộ, ban ngành phối hợp với nhau trên nền 
tảng số để phát triển các quy hoạch tổng 
thể. Việc thực thi là vô cùng quan trọng; 
nên tập trung hạn chế chuyển đổi đất từ 
mục đích sử dụng nông nghiệp sang phi 
nông nghiệp đã có xu hướng tăng nhanh 
trong những thập kỷ qua.

Theo dữ liệu,  khu vực đô thị  ở Việt 
Nam đã mở rộng gấp 4 lần trong 7 năm 
từ 2010-2017 so với giai đoạn 14 năm từ 
1996-2010. Tuy nhiên, từ năm 2000-2015, 
mật độ dân số đô thị của Việt Nam vẫn duy 
trì ở mức 1.890 người/km2, thấp hơn so với 
nhiều quốc gia trong khu vực.

Thứ hai,  để cải thiện năng lực cạnh 
tranh và hiệu quả của các đô thị Việt Nam, 
việc tăng cường đầu tư vào cơ sở hạ tầng 

đô thị, đặc biệt là đầu tư vào quản lý rủi ro 
lũ lụt và hệ thống giao thông công cộng 
công suất cao là việc làm rất quan trọng. 
Điều này đòi hỏi phải phân bổ thêm nguồn 
lực đầu tư cho các thành phố, đồng thời 
cần xem xét các biện pháp khác để tăng 
cường đầu tư. Theo Carolyn Turk, Việt Nam 
nên tìm hiểu các cơ chế nắm bắt giá trị đất 
đai khác nhau, như thuế tài sản để chống 
tích trữ và đầu cơ đất đai, người sử dụng 
đất cùng phát triển ở quy mô nhỏ, điều 
chỉnh lại đất đai dựa trên sự đồng thuận 
của người sử dụng đất, di dời hoặc tái phát 
triển các hoạt động công nghiệp hoặc các 
hoạt động có giá trị gia tăng thấp khác.

Thứ ba,  song song với việc cải thiện 
năng lực cạnh tranh, cần có giải pháp ứng 
phó với BĐKH, bởi lẽ lũ lụt đô thị là một 
thách thức nghiêm trọng và có xu hướng 
ngày càng gia tăng. Một cân nhắc quan 
trọng khác đối với việc xây dựng cơ sở hạ 
tầng là lồng ghép tư duy và biện pháp 
tăng cường khả năng chống chịu vào quy 
hoạch kỹ thuật; thiết kế và vận hành cơ sở 
hạ tầng, bất kể là loại cơ sở hạ tầng nào.

Để hỗ trợ phát triển đô thị bền vững, 
rủi ro khí hậu cần được hiểu một cách hệ 
thống. Theo đó, cần cung cấp những nền 
tảng dữ liệu không gian về kiến thức môi 
trường tự nhiên và xây dựng nhân tạo, 
đồng thời cũng cần thực thi một số chính 
sách nhằm hoàn thành đánh giá rủi ro khí 
hậu trong khuôn khổ của tất cả quá trình 
phát triển cơ sở hạ tầng mới.

Thứ tư, muốn làm chậm tác động của 
BĐKH và đạt được cam kết phát thải ròng 
bằng 0 đòi hỏi phải có sự lãnh đạo tập 
trung của Chính phủ và những nỗ lực phối 
hợp trong khu vực. Các yêu cầu tài chính 
lớn để phục vụ quá trình chuyển đổi sang 
nền kinh tế carbon (các-bon) thấp đòi hỏi 
tối đa hóa khả năng tiếp cận các nguồn 
tài chính ưu đãi, nên cần tìm hiểu về các 
nguồn tài chính bổ sung, như bán tín chỉ 
các-bon vào thị trường tư nhân quốc tế; 
đo lường, báo cáo và xác minh thị trường 
tín chỉ các-bon đã tăng gấp 4 lần về quy 
mô vào năm trước, sau khi tăng gấp đôi và 
xu hướng tăng trưởng được dự báo sẽ còn 
tiếp tục gia tăng trong thời gian tới… 

Ảnh minh họa.

NGHIÊN CỨU - TRAO ĐỔI



32

 HOÀNG HÀ

Xây dựng một nền kinh tế xanh với những khu công nghiệp xanh ít khói bụi, sử dụng 
các nguồn năng lượng mới thân thiện môi trường, những vành đai xanh, những khu 
du lịch sinh thái quy mô nhằm thiết lập lại hệ sinh thái cân bằng đang là xu hướng 
phát triển chung của tất cả các quốc gia trên thế giới, trong đó có Việt Nam. 

Kinh tế xanh là gì?

Kinh tế xanh (tiếng Anh: Green Economy) 
là một nền kinh tế nhằm cải thiện đời sống 
con người và tài sản xã hội, đồng thời chú 
trọng giảm thiểu những hiểm họa môi trường 
và sự khan hiếm tài nguyên (theo Chương 
trình môi trường Liên Hợp Quốc - 2010).

Chúng ta có thể hình dung về kinh tế 
xanh đó là sự kết hợp giữa 3 thành tố: Kinh 
tế + Xã hội + Môi trường, kinh tế xanh có 
tính chất bền vững, có nghĩa đó là những 
hoạt động (trong nền kinh tế) tạo ra lợi 
nhuận hoặc giá trị có ích lợi, hướng đến 
phát triển cuộc sống của cộng đồng xã 
hội con người (đặc biệt là yếu tố văn hóa), 

đồng thời những hoạt động này thân thiện 
với môi trường (thành tố quan trọng), 3 
yếu tố này đạt trạng thái cân bằng sẽ thỏa 
mãn tính bền vững.

Chương trình Môi trường Liên Hợp 
Quốc (UNEP) đã đưa ra khái niệm về kinh tế 
xanh như sau: “Nền kinh tế xanh là kết quả 

Kinh tế xanh là xu hướng tất yếu và bền vững. Ảnh minh họa

NGHIÊN CỨU - TRAO ĐỔI



33

mang lại phúc lợi cho con người và công 
bằng xã hội, nó có ý nghĩa giảm những rủi 
ro môi trường và khan hiếm sinh thái”. Phát 
triển một nền kinh tế xanh thực chất là vì 
con người, đảm bảo phúc lợi cao nhất, đạt 
mục tiêu công bằng về mặt xã hội và hạn 
chế tối đa những tác động xấu đến môi 
trường và hệ sinh thái, giúp tôn tạo, phát 
triển hệ sinh thái tự nhiên.

Đặc biệt, trong bối cảnh hiện nay, kinh 
tế xanh trở thành xu hướng tất yếu của các 
quốc gia trước tình hình biến đổi khí hậu 
diễn tiến khó lường, tài nguyên thiên nhiên 
ngày càng khan hiếm. 

Phát triển kinh tế xanh là hướng đi 
tất yếu tại Việt Nam

Việt Nam có lợi thế nằm trong khu vực 
nhiệt đới, gió mùa, có nguồn năng lượng 
mặt trời dồi dào, năng lượng gió phong 
phú là lợi thế sẵn có cho Việt Nam tham gia 
vào các chương trình mục tiêu thiên niên 
kỷ để hướng tới xây dựng một “nền kinh tế 
xanh” phát triển bền vững. 

Định hướng về mục tiêu xanh hóa nền 
kinh tế được thể hiện thông qua “Chiến 
lược quốc gia về tăng trưởng xanh giai 
đoạn 2021-2030, tầm nhìn 2050”. Trong đó, 
nêu bật các nhiệm vụ chiến lược như: Giảm 
phát thải khí nhà kính, thúc đẩy xanh hóa 
sản xuất, xanh hóa lối sống và tiêu dùng 
bền vững. Chiến lược này đã được trình 
Thủ tướng Chính phủ ban hành và là chiến 
lược quốc gia toàn diện về phát triển kinh 
tế xanh ở nước ta hiện nay.

Bên cạnh đó, Thủ tướng Chính phủ 
cũng đã phê duyệt Chương trình Hành 
động quốc gia về sản xuất và tiêu dùng 
bền vững từ 2021-2030 với mục tiêu khai 
thác và sử dụng tài nguyên bền vững, thân 
thiện với môi trường cũng như tạo việc làm 
ổn định và việc làm xanh, từ đó thúc đẩy 
lối sống bền vững và nâng cao chất lượng 
cuộc sống.

Đặc biệt, Nghị quyết Đại hội đại biểu 
toàn quốc lần thứ XIII của Đảng đã khẳng 
định chủ trương “phát triển nhanh và bền 
vững” và phát triển kinh tế xanh: “Tiếp tục 
phát triển nhanh và bền vững đất nước, 
bảo đảm ổn định kinh tế vĩ mô, đổi mới 
mạnh mẽ mô hình tăng trưởng, nâng 
cao năng suất, chất lượng, hiệu quả và 
sức cạnh tranh của nền kinh tế. Chủ động 
thích ứng có hiệu quả với biến đổi khí hậu, 
quản lý, khai thác, sử dụng hợp lý, tiết kiệm, 
hiệu quả và bền vững tài nguyên; lấy bảo 
vệ môi trường sống và sức khoẻ nhân dân 
làm mục tiêu hàng đầu; kiên quyết loại bỏ 
những dự án gây ô nhiễm môi trường, bảo 
đảm chất lượng môi trường sống, bảo vệ 
đa dạng sinh học và hệ sinh thái; xây dựng 
nền kinh tế xanh, kinh tế tuần hoàn, thân 
thiện với môi trường”.

Trong bối cảnh dịch Covid-19 và thời 
kỳ hậu dịch bệnh, nhiều quốc gia đang 
thúc đẩy phục hồi tăng trưởng kinh tế 
theo hướng tăng trưởng xanh hay “phục 
hồi xanh”. Đối với Việt Nam, việc chuyển 
hướng sang kinh tế xanh và tăng trưởng 
xanh không chỉ là lựa chọn tất yếu mà còn 
là cơ hội để trở thành quốc gia tiên phong 
trong khu vực, bắt kịp xu thế phát triển của 
thế giới.

Những khó khăn khi phát triển 
kinh tế xanh 

Bên cạnh những thuận lợi riêng, 
chúng ta phải thẳng thắn nhìn nhận vẫn 
còn nhiều khó khăn, thách thức trong quá 
trình xây dựng, phát triển nền kinh tế xanh 
tại Việt Nam. Đơn cử như: Về nhận thức, 
hiểu biết về kinh tế xanh đối với người 
dân, doanh nghiệp còn khá mới mẻ, chưa 
thống nhất. Nhiều vùng nông thôn và khu 
vực miền núi sinh kế người dân còn gặp 
nhiều khó khăn.

Mặc dù, Việt Nam đã thoát khỏi 
ngưỡng của nước nghèo nhưng tích luỹ 
quốc gia so với các nước phát triển còn 
quá thấp, điều này ảnh hưởng không nhỏ 
tới quá trình triển khai “nền kinh tế xanh”.

Ngoài ra, công nghệ sản xuất trong 
nước vẫn còn lạc hậu, tiêu hao năng lượng 
lớn; chính sách hướng dẫn còn chưa được 
rõ ràng nên ảnh hưởng không nhỏ đến 
quá trình thực hiện. Không những vậy, 
việc thực hiện còn mang tính lẻ tẻ, chưa 
đồng bộ, một số địa phương chưa có chiến 
lược và quy hoạch phát triển rõ ràng theo 
hướng kinh tế xanh.

Tuy nhiên, với lợi thế của một nước đi 
sau, Việt Nam hoàn toàn có thể hoàn thành 
tốt mục tiêu xây dựng và phát triển một 
nền kinh tế xanh toàn diện, hướng tới sự 
phát triển bền vững, đạt mục tiêu hài hòa 
giữa tăng trưởng kinh tế, bảo đảm an sinh 
xã hội, bảo vệ môi trường. 

Hiện nay, Việt Nam đã và đang triển 
khai nhiều hoạt động liên quan đến sản 
xuất và tiêu dùng bền vững, trong đó tiêu 
dùng xanh ngày càng được người dân, 
doanh nghiệp quan tâm, chú trọng nhiều 
hơn, đáp ứng nhu cầu của người dân cũng 
như bắt kịp xu thế của thời đại. 

Nông nghiệp hữu cơ là một trong những xu thế phát 
triển kinh tế xanh. Ảnh minh họa (Ảnh: Internet).
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 TRẦN NHƯ

Hiện, có rất nhiều dự án nhà ở, khu 
đô thị đang triển khai thực hiện gặp 
khó khăn, vướng mắc trong đó có 
các dự án nhà ở xã hội. Để khắc phục 
các bất cập, Bộ Xây dựng đề nghị 
các địa phương xác định việc đầu tư 
phát triển nhà ở xã hội cho người lao 
động có thu nhập thấp là một hạng 
mục đầu tư trong nguồn vốn trung 
và dài hạn.

Những khó khăn, bất cập 

Bộ Xây dựng phân tích, theo quy định 
pháp luật, Chủ đầu tư dự án nhà ở xã hội 
không sử dụng nguồn vốn từ ngân sách 

nhà nước được miễn tiền sử dụng đất, 
tiền thuê đất được giao hoặc cho thuê để 
đầu tư xây dựng nhà ở xã hội. Tuy nhiên, 
để được miễn tiền sử dụng đất, chủ đầu tư 
vẫn phải xác định tiền sử dụng đất rồi mới 
thực hiện thủ tục miễn. Việc này làm phát 
sinh thủ tục hành chính, mà theo báo cáo 
của các doanh nghiệp để thực hiện thủ tục 
này mất tới 1-2 năm.

Liên quan đến quỹ đất dành để phát 
triển nhà ở xã hội. Do luật quy định các dự 
án đầu tư xây dựng nhà ở thương mại tại 
các đô thị từ loại III trở lên phải dành quỹ 
đất để xây dựng nhà ở xã hội (20%) nên 
hầu hết các địa phương không bố trí các 
quỹ đất để phát triển dự án nhà ở xã hội 
độc lập. Quy định này khiến việc bố trí quỹ 

đất không phù hợp, dẫn đến quỹ đất để 
phát triển nhà ở xã hội thời gian qua thiếu 
nhiều so với nhu cầu và không tạo sự chủ 
động cho địa phương. Việc lựa chọn Chủ 
đầu tư dự án đầu tư xây dựng nhà ở xã hội 
gặp khó khăn do chồng chéo, chưa thống 
nhất với quy định của luật đầu tư, luật đấu 
thầu, luật đất đai.

Bộ Xây dựng thông tin, Luật Nhà ở 
2014 quy định các dự án nhà ở xã hội phải 
dành tối thiểu 20% diện tích nhà ở xã hội 
trong dự án để cho thuê và chủ đầu tư chỉ 
được bán sau 5 năm đưa vào sử dụng. Thế 
nhưng, trên thực tế có nhiều dự án không 
cho thuê được phần diện tích này, dẫn đến 
tình trạng các căn hộ này để không, lãng 
phí, trong khi đó Chủ đầu tư không được 

Có 418 dự án nhà ở xã hội đang tiếp tục triển khai (bao gồm các dự án đang xây dựng và dự án đã được chấp thuận chủ trương đầu tư). Ảnh minh họa.
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bán nên không thu hồi được vốn, làm giảm 
thu hút đầu tư và không khuyến khích Chủ 
đầu tư xây dựng nhà ở xã hội, nhất là nhà ở 
xã hội để cho thuê.

Bộ Xây dựng nhìn nhận, các ưu đãi cho 
Chủ đầu tư như miễn tiền sử dụng đất, giảm 
50% thuế, được dành 20% tổng diện tích 
đất ở (hoặc diện tích sàn xây dựng) để kinh 
doanh nhà ở thương mại (hoặc sàn kinh 
doanh thương mại), được vay vốn với lãi 
suất ưu đãi… là không thực chất. Chủ đầu 
tư không được hưởng mà là người dân được 
hưởng vì theo quy định không được tính 
các khoản ưu đãi của nhà nước vào giá bán, 
giá cho thuê, giá cho thuê mua nhà ở xã hội.

Đề cập đến giá bán, giá cho thuê, giá 
cho thuê mua nhà ở xã hội cũng là một 
vướng mắc khi chưa tính đến các chi phí 
hợp lệ, hợp lý như chi phí tổ chức bán hàng, 
chi phí quản lý doanh nghiệp... trong khi lợi 
nhuận định mức không vượt quá 10% nên 
không thu hút được doanh nghiệp.

Việc không quy định thời điểm xác định 
giá trước khi thực hiện bán, cho thuê, cho 
thuê mua đối với nhà ở xã hội đầu tư xây 
dựng bằng nguồn vốn ngoài ngân sách và 
việc xác định giá phải được UBND cấp tỉnh 
thẩm định cũng gây kéo dài thời gian, tốn 
kém cho doanh nghiệp, làm tăng chi phí.

Trong khi đó, quy định đối tượng thụ 
hưởng chính sách nhà ở xã hội không 

Nhiều bất cập trong thực hiện các dự án nhà ở xã hội. Ảnh minh họa.

Theo Bộ Xây dựng, đến nay cả nước đã hoàn thành 307 dự án nhà 
ở xã hội khu vực đô thị, quy mô xây dựng khoảng 157.100 căn, 
với tổng diện tích hơn 7.950.000 m2.

Hiện, có 418 dự án đang tiếp tục triển khai (bao gồm các dự án 
đang xây dựng và dự án đã được chấp thuận chủ trương đầu 
tư), với quy mô xây dựng khoảng 432.400 căn, với tổng diện tích 
khoảng 22.565.000 m2. Trong số này đã hoàn thành việc đầu tư 
xây dựng 126 dự án thuộc chương trình phát triển nhà ở xã hội 
dành cho công nhân khu công nghiệp, quy mô xây dựng khoảng 
62.700 căn hộ, tổng diện tích 3.135.000 m2. Đang tiếp tục triển 
khai 127 dự án với quy mô xây dựng khoảng 160.900 căn hộ, 
tổng diện tích 8.045.000 m2.

phân biệt hình thức hỗ trợ đều phải đảm 
bảo đủ 3 điều kiện (chưa có nhà ở, phải cư 
trú trên địa bàn tỉnh có nhà ở xã hội, thu 
nhập không thuộc diện phải nộp thuế thu 
nhập cá nhân) và phải được các cơ quan có 
thẩm quyền thẩm định dẫn đến người dân 
và chính quyền phải thực hiện nhiều thủ 
tục, giấy tờ, khó khăn trong việc xác nhận 
các điều kiện.

Khắc phục bất cập...

Để khắc phục các bất cập, Bộ Xây dựng 
đề nghị các địa phương xác định việc đầu 
tư phát triển nhà ở xã hội cho người lao 

động có thu nhập thấp là một hạng mục 
đầu tư trong nguồn vốn trung - dài hạn.

Cần thực hiện hiệu quả Chương trình 
tín dụng khoảng 120.000 tỷ đồng để cho 
Chủ đầu tư và người mua nhà của các dự 
án nhà ở xã hội, nhà ở công nhân vay với lãi 
suất thấp hơn khoảng từ 1,5 - 2% so với lãi 
suất cho vay trung dài hạn bình quân của 
các ngân hàng thương mại nhà nước trên 
thị trường trong từng thời kỳ và các ngân 
hàng thương mại ngoài nhà nước có đủ 
điều kiện với từng gói tín dụng cụ thể.

UBND các tỉnh, thành phố trực thuộc 
trung ương khẩn trương hoàn thành việc 
lập, sửa đổi, bổ sung Chương trình, kế 
hoạch phát triển nhà ở của các địa phương, 
trong đó làm rõ các mục tiêu về nhà ở xã 
hội dành cho người thu nhập thấp, công 
nhân khu công nghiệp để phù hợp với 
Chiến lược phát triển nhà ở quốc gia giai 
đoạn 2021 - 2030, tầm nhìn đến năm 
2045 đã được Thủ tướng Chính phủ phê 
duyệt tại Quyết định số 2161/QĐ-TTg ngày 
22/12/2021, làm cơ sở để chấp thuận đầu 
tư các dự án. Đảm bảo đến năm 2030 hoàn 
thành đầu tư ít nhất 1 triệu căn hộ trên 
phạm vi cả nước.

Các địa phương phải có trách nhiệm 
công khai, giới thiệu quỹ đất đầu tư nhà 
ở xã hội cho các doanh nghiệp để nghiên 
cứu, đề xuất đầu tư; cân đối bố trí ngân 
sách địa phương để khuyến khích, ưu đãi 
thêm để kêu gọi các thành phần kinh tế 
tham gia đầu tư phát triển nhà ở xã hội trên 
phạm vi địa bàn. 
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Phát triển nhà ở xã hội - chăm lo 
chỗ ở cho NLĐ

Việc chăm lo giải quyết nhà ở cho 
người dân luôn được Đảng và nhà nước 
quan tâm và xác định là nhiệm vụ trọng 
tâm trong phát triển kinh tế - xã hội, đặc 
biệt là đẩy mạnh phát triển nhà ở xã hội 
để giải quyết chỗ ở cho người có thu 
nhập thấp và công nhân tại các khu công 
nghiệp (KCN).

Hiện nay, Bình Dương là địa phương đi 
đầu cả nước về phát triển nhà ở xã hội với 
nhiều mô hình sáng tạo, hiệu quả. Tỉnh 
xác định đảm bảo an sinh xã hội, đặc biệt 
ổn định chỗ ở, là nhiệm vụ quan trọng để 
NLĐ yên tâm với công việc, gắn bó lâu dài 
với địa phương. Thêm vào đó, Bình Dương 
cũng đã và đang phát triển mạnh các KCN, 
thu hút đông lực lượng lao động từ các 
tỉnh, thành phố trong cả nước đến làm 

việc và sinh sống. Vì vậy, việc hình thành 
các khu nhà ở xã hội quy mô lớn góp phần 
tạo bước đột phá mới, hướng đến mục tiêu 
an sinh xã hội.

Ông Võ Hoàng Ngân, Giám đốc Sở Xây 
dựng tỉnh Bình Dương cho biết, tỉnh hiện 
có hơn 3 triệu dân với trên 50% là người 
nhập cư. Giai đoạn 2011 - 2015, tỉnh Bình 
Dương đã thu hút 82 dự án phát triển nhà 
ở xã hội, với tổng diện tích sàn nhà ở là 

 QUỐC CƯỜNG

Theo thống kê, dân số tỉnh Bình Dương hiện nay hơn 3 
triệu người, trong đó hơn 50% là người nhập cư. Tỉnh Bình 
Dương xác định, việc ổn định chỗ ở cho người lao động 
(NLĐ) là nhiệm vụ quan trọng để NLĐ yên tâm làm việc, 
gắn bó lâu dài với địa phương. 

Khu nhà ở xã hội Định Hòa do Becamex IDC xây dựng đáp ứng nhu cầu nhà ở cho công nhân trong khu vực và người dân trên địa bàn.
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3,8 triệu m2, đáp ứng nhu cầu nhà ở cho 
238.325 người, với tổng mức đầu tư 19.034 
tỷ đồng. Trong đó, có 43 dự án thuộc Đề 
án nhà ở an sinh xã hội do Tổng Công ty 
Becamex IDC (Becamex IDC - PV) làm Chủ 
đầu tư. Đã có 23 dự án hoàn thành và đưa 
vào sử dụng, với tổng diện tích sàn nhà ở 
431.488 m2, đáp ứng nhu cầu cho 37.500 
người. Trong giai đoạn 2016 - 2020, tỉnh đã 
đầu tư được 1,33 triệu m2 sàn/2 triệu m2 
sàn, đạt 65% kế hoạch đề ra.

Những năm qua, Bình Dương thường 
xuyên huy động các nguồn lực khác nhau 
để giải quyết vấn đề nhà ở xã hội. Trong 
đó, mô hình chung cư nhà ở an sinh xã 
hội của Becamex IDC mang lại hiệu quả 
tích cực. Becamex IDC đã tiên phong trong 
việc phát triển nhà ở xã hội tại địa phương. 
Sau 10 năm triển khai xây dựng ở nhiều 
địa phương như: TP. Thuận An, TP. Thủ Dầu 
Một, thị xã Bến Cát, huyện Bàu Bàng…, Đề 
án nhà ở xã hội Becamex quy mô 65.000 
căn, đã xây dựng hoàn thành 47.500 căn, 
đạt 74% kế hoạch. Hiện, Becamex IDC tiếp 
tục mở rộng giai đoạn tiếp theo với tổng 
số 118.234 căn nhà ở xã hội, tạo cơ hội an 
cư cho NLĐ.

Đối với công nhân có mức thu nhập 
thấp, Becamex đề xuất mô hình nhà ở cho 

thuê, hay một dạng nhà trọ giúp cung cấp 
chỗ ở trong thời gian ban đầu khi người 
dân cần tìm hiểu, làm quen với môi trường 
sống và làm việc mới mẻ. Đến năm 2022, 
hơn 30.000 phòng cho thuê đã giải quyết 
chỗ ở cho hàng chục ngàn lao động ở 
khắp các KCN lớn ở Bình Dương. Khi đã có 
công việc lâu dài hơn và vốn tích lũy, NLĐ 
có cơ hội mua nhà để ổn định nơi ở tại địa 
phương thì đăng ký mua nhà thuộc dự án. 
Các khu đô thị ViệtSing (TP. Thuận An), Hòa 
Lợi, Định Hòa (TP. Thủ Dầu Một) hay Mỹ 
Phước (thị xã Bến Cát) là minh chứng cho 
sự thành công của mô hình nhà ở xã hội 
khi đáp ứng đúng nhu cầu, lối sống và phù 
hợp khả năng của người mua.

Mô hình nhà ở miễn phí cho 
công nhân

Theo Liên đoàn Lao động tỉnh Bình 
Dương, toàn tỉnh hiện có trên 200 doanh 
nghiệp xây nhà ở miễn phí cho công nhân. 
Với sự hỗ trợ của các doanh nghiệp, NLĐ 
không chỉ có chỗ ở tươm tất, tiết kiệm 
được thời gian đi lại, chi phí xăng xe, mà 
còn tiết kiệm được tiền để mua đất, xây 
nhà, tạo dựng cuộc sống ổn định.

Điển hình như Khu nhà ở của Công ty 
TNHH ShoWa Gloves Việt Nam (TP. Thuận 

Hiện, tỉnh Bình Dương có trên 200 doanh nghiệp xây nhà ở miễn phí cho công nhân.

An), nơi có 160 công nhân đang sinh sống 
với đầy đủ tiện nghi. Mỗi phòng được 
trang bị đầy đủ đồ dùng như giường 
chiếu, chăn màn, bếp gas, nồi cơm điện, 
tủ quần áo, ti vi... Khu nhà ở này còn 
được đầu tư sân bóng đá, bóng chuyền 
để người lao động rèn luyện sức khỏe, có 
nhân viên dọn dẹp vệ sinh và bảo vệ trực 
24/24 giờ.

Chị Duyên (Công nhân thuộc Công ty 
TNHH ShoWa Gloves Việt Nam) chia sẻ, lúc 
mới vào Công ty làm việc, chị được Công 
ty tạo điều kiện cho vào khu tập thể sinh 
sống nhưng chị nghĩ sống bên ngoài sẽ 
thoải mái hơn nên không vào. Những năm 
dịch bệnh, chị mới vào sống trong khu tập 
thể để bảo đảm sức khỏe.

“Tuy nhiên, khi vào đây sống tôi không 
muốn trở lại phòng trọ nữa vì ở đây quá 
đầy đủ tiện nghi, vừa tiết kiệm được mỗi 
tháng gần 2 triệu đồng chi phí thuê nhà 
và điện nước. Mỗi ngày tôi cũng không 
cần thức dậy sớm để đi làm, không lo nghĩ 
về an toàn giao thông khi di chuyển mỗi 
ngày”, chị Duyên tâm sự.

Tương tự, mô hình xây nhà ở miễn phí 
cho NLĐ cũng được Công ty Cổ phần Đầu 
tư và Phát triển Thiên Nam (TP. Dĩ An) đầu tư 
xây dựng từ năm 2008 với 185 phòng (70m2/
phòng), các phòng được trang bị đủ tiện 
nghi. Trong khuôn viên khu nhà còn được 
đầu tư sân bóng đá, bóng chuyền, cầu lông, 
trường mầm non, siêu thị..., bảo đảm chỗ ở 
cho khoảng 700 công nhân.

Bên cạnh đó, khi vào làm việc tại Công 
ty, nếu làm tăng ca NLĐ được Công ty lo 
luôn bữa tối. Gần như mọi sinh hoạt của 
NLĐ được Công ty lo hết, trung bình mỗi 
tháng, công nhân ở nhà tập thể của Công 
ty để ra được không dưới 10 triệu đồng. 
Nhờ tiết kiệm được nhiều tiền, nên NLĐ 
của Công ty không chỉ có tiền mua đất, xây 
nhà mà còn sắm cả ô tô.

Ông Trần Ngọc Vinh, Chủ tịch Công 
đoàn Cơ sở Công ty Cổ phần Đầu tư và 
Phát triển Thiên Nam cho hay, Công ty luôn 
khuyến khích công nhân vào ở khu nhà tập 
thể của Công ty để bảo đảm an toàn, tiết 
kiệm thời gian đi lại, bảo đảm công việc. 
Trong khuôn viên khu nhà ở đã đầy đủ tiện 
ích phục vụ đời sống NLĐ. 

NGHIÊN CỨU - TRAO ĐỔI
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Du khách đến với Sa Pa (Lào Cai), 
thường được người dân địa phương 
dẫn đến mua các sản phẩm thổ 

cẩm  thủ công  của Hợp tác xã (HTX) Lan 
Rừng, với các sản phẩm đa dạng và phong 
phú như trang phục truyền thống của các 
dân tộc, túi, khăn, gối… được thêu dệt tỉ 
mỉ và vô cùng khéo léo, tinh xảo. 

Công ty TNHH Thương mại tổng hợp 
Lan Rừng (Lan Rừng) có tiền thân là HTX 
thổ cẩm Lan Rừng, hình thành và phát 
triển cách đây hơn 15 năm, với khởi điểm 
ban đầu chỉ có vài chục xã viên. Sau 15 

năm hoạt động, Lan Rừng đã có hơn 100 
xã viên tham gia. Chủ yếu các xã viên ở các 
bản Tả Van, Tả Phìn, Trung Chải, Lao Chải và 
bản Cát Cát.

Các sản phẩm của Lan Rừng đều làm 
thủ công rất tinh xảo, được thêu tay và dệt 
bằng khung cửi. Các mẫu mã hoa văn được 
lấy nguyên mẫu từ kho tàng hoa văn của 
đồng bào các dân tộc Mông, Dao, Giáy, Xa 
Phó, mang đậm nét văn hóa của các dân 
tộc nơi đây.

Nguyên liệu chính để làm ra sản phẩm 
thổ cẩm của Lan Rừng là sợi cây đay (cây 

lanh) có sẵn tại địa phương. Để có sản 
phẩm thổ cẩm hoàn chỉnh phải trải qua 
nhiều các công đoạn tỉ mỉ và vô cùng kì 
công như tuốt đay, se sợi, dệt, nhuộm 
vẽ sáp ong, thêu... Ngày nay, một số làng 
nghề thổ cẩm đã hiện đại hóa việc dệt 
nhuộm bằng các loại máy móc thì tại Công 
ty Lan Rừng vẫn giữ được quy trình sản 
xuất truyền thống.

Sản phẩm của Công ty không chỉ dựa 
trên cơ sở kinh nghiệm thêu dệt truyền 
thống của các dân tộc mà còn được tìm 
tòi, bảo tồn và cải tiến hoa văn, mẫu mã để 

 HOÀNG HÀ

Nằm dưới chân dãy núi Hoàng Liên Sơn hùng vĩ, Sa Pa là điểm đến 
lý tưởng quanh năm. Ngoài vẻ đẹp những thửa ruộng bậc thang vào 
mùa lúa chín, Sa Pa còn hút khách nhờ các sản phẩm của thổ cẩm 
Lan Rừng tinh xảo. Thổ cẩm Lan Rừng được thêu tay và dệt thủ công 
bằng khung cửi. Các mẫu mã hoa văn được lấy nguyên mẫu từ kho 
tàng hoa văn của đồng bào các dân tộc Mông, Dao, Giáy…

Các sản phẩm của HTX Lan Rừng đều làm thủ công rất tinh xảo, 
được thêu tay và dệt bằng khung cửi.

Nguyên liệu chính để làm ra sản phẩm thổ cẩm của Lan Rừng 
là sợi cây đay (cây lanh) có sẵn tại địa phương.
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đáp ứng thị hiếu của khách hàng. Nhờ đó, 
các loại sản phẩm thổ cẩm của Lan Rừng 
dần từng bước tiếp cận với thị trường và 
được đông đảo người dân trong nước và 
du khách quốc tế đón nhận. 

Sản phẩm thổ cẩm Lan Rừng đa dạng 
và phong phú, không chỉ phù hợp mua 
làm quà lưu niệm như trang phục truyền 
thống các dân tộc, túi, khăn, gối… Bên 
cạnh đó, Lan Rừng còn cải tiến mẫu mã từ 
những chất liệu thổ cẩm thô sơ trở thành 
những mặt hàng vô cùng đặc sắc dùng 
để trang trí nội thất cho nhà hàng, khách 
sạn. Hiện, Lan Rừng còn nhận may đồng 
phục cho ngành dịch vụ. Bên cạnh những 
sản phẩm mang đậm nét văn hóa truyền 
thống còn có những sản phẩm cách điệu 
có sự kết hợp hài hòa giữa hoa văn truyền 
thống với kiểu dáng hiện đại, nhằm đáp 
ứng mọi nhu cầu của khách hàng.

Được biết, vào cuối năm 2016, Lan 
Rừng đã phối hợp với UBND huyện Sa Pa, 
Trung tâm dạy nghề Phú Minh tổ chức khai 
giảng lớp đào tạo nghề thêu dệt thổ cẩm 
cho bà con các dân tộc ở Sa Pa. Đến nay, 

các lớp dạy thêu, dệt, thổ cẩm, vẽ sáp ong 
nhuộm chàm vẫn đang hoạt động rất hiệu 
quả, thu hút nhiều người dân tham gia.

Tính đến hiện tại, Lan Rừng đã tham 
gia triển lãm, hội chợ ở nhiều tỉnh thành 
trên cả nước như: Hà Nội, Hà Giang, Đà 
Nẵng, Nha Trang, TP.Hồ Chí Minh, Lai Châu, 
Phú Quốc, Quảng Ninh, Điện Biên...

Ông Võ Văn Tài, Giám đốc Công ty 
TNHH Thương mại tổng hợp Lan Rừng cho 
biết, Sa Pa là mảnh đất du lịch gắn liền với 
hình ảnh của đồng bào dân tộc thiểu số 
tại vùng cao. Văn hóa thổ cẩm dường như 
cũng gắn liền với văn hoá địa phương từ 
đó. Trước đây, những sản phẩm chỉ đặc 
thù là quà tặng nhưng bây giờ nâng lên 
trở thành sản phẩm có tính ứng dụng cao 
hơn. Đó là sản phẩm decor trang trí nội 
thất, làm sofa hay trang trí trong phòng 
khách sạn. 

Không giống như nhiều sản phẩm 
thủ công mỹ nghệ khác thường dễ tìm 
đường xuất khẩu, các sản phẩm của Lan 
Rừng khá khó khăn để xuất khẩu bởi nó 
có những đặc thù riêng. Cụ thể, do làm 

hoàn toàn thủ công nên hàng sản xuất ra 
không thể giống nhau hoàn toàn. Dưới 
tay nghề của bà con, chất lượng hàng 
hoá cũng không thể đồng đều 100%. 
Trong khi đó, để xuất khẩu được thì hàng 
hoá phải đáp ứng yêu cầu tiêu chuẩn rất 
cao của thị trường nước ngoài, đặc biệt là 
những thị trường khó tính. Tuy nhiên, dù 
gặp nhiều khó khăn nhưng các sản phẩm 
thổ cẩm của Lan Rừng đã được nhiều du 
khách yêu mến, hiện nhiều sản phẩm đã 
“xuất ngoại” sang thị trường các nước như 
Úc, Mỹ theo một số đơn đặt hàng của du 
khách với các sản phẩm là đồ trang trí nội 
thất gia đình, nhà hàng, khách sạn, quà 
tặng lưu niệm.

Thu nhập từ làm nghề thổ cẩm và 
phát triển du lịch đã giúp bà con nơi đây 
có cuộc sống ổn định hơn. Do đó, Lan 
Rừng đặt mục tiêu chinh phục thị trường 
trong nước và xuất khẩu tại chỗ cho khách 
du lịch quốc tế. Bởi hiện nay, tại thị trường 
trong nước có rất nhiều khách hàng thích 
dùng sản phẩm thổ cẩm để trang trí nội 
thất. Đây là cơ hội để vừa tiêu thụ vừa 
quảng bá sản phẩm.

Hiện, Lan Rừng đã đạt được nhiều 
thành tích tiêu biểu như đã có 3 sản phẩm 
đạt OCOP 4 sao năm 2020 là vỏ gối thổ 
cẩm, tranh thổ cẩm, túi thổ cẩm; 1 sản 
phẩm đạt OCOP 3 sao năm 2021 là bộ 
trang trí bàn ăn dân tộc Xa Phá. Thổ cẩm 
Lan Rừng đạt danh hiệu “Top 100 thương 
hiệu, sản phẩm, dịch vụ nổi tiếng tại Việt 
Nam” năm 2016 do Bộ Công Thương tổ 
chức; Giải nhì thiết kế sản phẩm quà lưu 
niệm do tỉnh Lào Cai tổ chức...

Theo chia sẻ, thời gian tới, Lan Rừng 
hướng tới xây dựng một khu đặc thù nghề, 
để cho học sinh, các bạn trẻ, du khách trong 
và ngoài nước đến đây được trải nghiệm 
cách làm nghề thổ cẩm như tập dệt, tập 
thêu hoặc tập vẽ sáp ong trên những tấm 
vải, tập nhuộm chàm… Khi làm ra những 
sản phẩm đó thì du khách cũng có thể là 
mang về để làm quà. Đây cũng là cách 
giúp vừa kinh doanh, vừa phát triển du lịch, 
đồng thời truyền bá được văn hóa thổ cẩm 
địa phương ra thế giới. 



Bản Mạ có 54 hộ dân là người Thái thì cả 54 hộ đều làm nhà theo kiến trúc nhà sàn truyền thống. Vào mùa lúa chín Bản Mạ đẹp như một bức tranh.

40

NHỊP SỐNG KINH TẾ XANH

 SÔNG LÔ

Xưa kia, nơi đây từng là một bản nghèo nằm tách biệt với cuộc sống bên ngoài vì 
ngăn cách bởi dòng sông Chu thơ mộng. Ngày nay, bản Mạ (thị trấn Thường Xuân, 
huyện Thường Xuân, tỉnh Thanh Hoá) đã trở thành một điểm du lịch cộng đồng 
thu hút nhiều khách đến trải nghiệm. Nhờ phát triển du lịch xanh, đời sống người 
dân bản Mạ đã ngày càng tốt lên, nhờ đó bản nghèo đã thoát nghèo.



Một thoáng ẩm thực ở Bản Mạ.

Hoạt động du lịch tại Bản Mạ.
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Trở thành một địa chỉ du lịch ở miền 
Tây xứ Thanh trong vài năm trở lại 
đây, bản Mạ được ví như một “điển 

hình mới” góp phần cho việc phát triển 
kinh tế - xã hội ở huyện miền núi Thường 
Xuân, tỉnh Thanh Hóa. Bản Mạ nằm cách TP. 
Thanh Hóa khoảng 60 km về phía Tây, nơi 
đây, có 54 hộ dân với 238 nhân khẩu, 100% 
dân bản là đồng bào dân tộc Thái. 

Xưa kia, bản Mạ nằm biệt lập bên dòng 
sông Chu, người dân sống chủ yếu bằng 
việc cuốc nương, làm rẫy. Để giao thương, 
người dân phải dùng bè mảng, thuyền 
vượt dòng sông Chu ra bên ngoài. Khi này, 
người dân bản Mạ chủ yếu tự cung, tự cấp, 
vì không có đường bộ để ra bên ngoài nên 
mọi mặt đời sống khó khăn, thiếu thốn. 
Mỗi khi muốn ra bên ngoài người dân phải 
dùng bè mảng, thuyền để đi qua sông 
Chu. Việc học của trẻ em cũng gặp nhiều 
khó khăn vì cách trở sông nước, không ít 
trẻ đã phải bỏ học giữa chừng. Không chỉ 
vậy, mỗi khi trong bản có ai ốm đau, bệnh 
tật cần đưa đi cấp cứu sẽ gặp vô vàn khó 
khăn, đặc biệt là vào mùa mưa lũ.

Từ năm 2016, cây cầu treo bắc qua 
sông Chu được hoàn thành và đưa vào sử 
dụng đã đưa đời sống của người dân nơi 
đây “sang trang mới”. Sau khi có cầu treo 
bắc qua sông Chu, người dân bản Mạ đã 
thuận lợi trong giao thương, buôn bán, 
phát triển kinh tế. Bản Mạ những năm trở 
lại đây đang là điểm du lịch cộng đồng hấp 
dẫn đối với nhiều khách du lịch. 

Từ một bản nghèo đơn sơ, bản Mạ 
bây giờ trở thành bản du lịch cộng đồng 
thu hút khách du lịch ghé thăm. Hiện 
nay, bản Mạ có 54 hộ dân và 4 điểm kinh 
doanh dịch vụ du lịch cộng đồng. Do du 
lịch ở bản Mạ ngày càng phát triển nên 
người dân đã đẩy mạnh chăn nuôi gà, vịt, 
lợn cỏ và trồng các loại cây, rau, củ, quả 
để bán cho các điểm du lịch nên đời sống 
kinh tế đã có nhiều thay đổi. Cả bản Mạ 
có 54 hộ dân là người Thái, tất cả đều làm 
nhà sàn truyền thống, người dân bản vẫn 
giữ được những phong tục tập quán đặc 
sắc. Bản Mạ có vẻ đẹp nguyên sơ, bình 
dị gắn với những sinh hoạt cộng đồng 
mang đậm bản sắc văn hóa của đồng bào 
dân tộc Thái. Hiện nay, nơi đây còn lưu giữ 
30 ngôi nhà sàn cổ, nhiều hộ dân còn lưu 
giữ được nghề thêu, dệt thổ cẩm và đan 
lát truyền thống.

Đến với bản Mạ, du khách sẽ được trải 
nghiệm và hòa mình vào cuộc sống của 
đồng bào Thái, được tham quan, tìm hiểu 
các phong tục tập quán qua nếp nhà sàn cổ, 
tự mình trải nghiệm trên khung cửi để dệt 
vải, xe tơ, trồng lúa, ngắm ruộng bậc thang...

Những năm qua, xác định bản Mạ là 
điểm du lịch cộng đồng đầu tiên, cũng là 
điểm du lịch có tiềm năng và thế mạnh 
nên địa phương luôn chú trọng xây dựng, 
phát triển du lịch để nơi đây sẽ là điểm du 
lịch nổi tiếng của Thường Xuân.

Chị Bùi Thị Tuyết, một hộ kinh doanh 
dịch vụ du lịch ở bản Mạ cho hay: “Tôi về 
đây làm du lịch năm nay là năm thứ 3, lúc 
đầu về đây bản Mạ khá hoang sơ, chỗ này 
chỉ là một quả đồi, chưa có mặt bằng để 
làm. Sau đó, tôi làm mặt bằng, xây dựng 
các chòi lá, nhà sàn. Khi đó, khá khó khăn 
do việc vận chuyển phải qua sông nước, 
sau khi hoàn thành việc xây dựng đã thu 
hút được du khách đến tham quan”.

Chị Tuyết chia sẻ thêm: “Khó khăn lớn 
nhất ở các điểm du lịch cộng đồng là việc 
cấp phép phòng cháy chữa cháy để hoạt 
động, bởi du lịch cộng đồng là phải gắn với 
nhà sàn lá cọ, tranh tre nứa lá thì mới thu 
hút được du khách nên các hộ kinh doanh 
ở bản Mạ gặp nhiều khó khăn cho việc xin 
cấp phép về phòng cháy chữa cháy. Còn 
nếu xây dựng theo kiểu bê tông cốt thép 
thì nó không còn mang tính đặc trưng của 
du lịch cộng đồng. Nếu dừng hoạt động 
sẽ ảnh hưởng đến đời sống kinh tế của bà 
con người dân, bởi người dân là lực lượng 
lao động chính cũng là nguồn cung cấp 
sản vật, rau, củ, quả cho các nhà hàng kinh 
doanh du lịch”.

Ông Hoàng Sỹ Hùng - Chủ tịch UBND 
thị trấn Thường Xuân chia sẻ, bản Mạ có 
thuận lợi là ở gần trung tâm huyện, kể từ 
khi có cây cầu treo, đời sống của người dân 
được nâng lên rõ rệt. Cây cầu cũng góp 
phần đưa bản Mạ từ một bản nghèo thành 
điểm du lịch hấp dẫn đối với du khách”. 
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 VĂN THI

Tây Nguyên là thủ phủ cà phê lớn nhất nước. Vào mùa 
cà phê chín, khắp mọi sườn đồi, thung lũng là một màu 
đỏ rực của trái cà phê. Đây cũng là thời điểm mà người 
dân tất bật sáng đêm thu hoạch cà phê với hy vọng mùa 
vụ bội thu.

Tại Tây Nguyên, Đắk Lắk được xem là thủ phủ cà phê với diện tích khoảng 208.000ha. Cà phê Đắk Lắk có 
hương vị đặc trưng được đánh giá có chất lượng cao giữ một vị trí độc tôn, không loại cây trồng nào sánh 

được trên cao nguyên đất đỏ bazan này.

Vào cuối tháng 11 đến đầu tháng 12 hàng năm, khắp 
các triền đồi của mảnh đất Tây Nguyên, đâu đâu cũng là 
hình bóng của bà con nông dân đang hối hả thu hoạch 
cà phê chín hay những chuyến xe chất đống các bao tải 

cà phê chở về điểm tập kết.

Với người dân, ngày mùa vất vả nhưng cũng là dịp vui 
nhất trong năm vì là thời điểm thu về thành quả sau một 

năm chăm sóc cây cà phê.

Thường người dân sẽ chia làm 2 đợt để thu hoạch cà phê: Đợt 1 chủ yếu là 
hái bói các quả chín; đợt 2 sẽ hái hết toàn bộ số cà phê còn lại trên cây.

Muốn hái được cà phê đúng năng suất và thành phẩm đạt được đúng 
tiêu chuẩn đòi hỏi người hái phải có sức khỏe, thực hiện cẩn thận. 
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Theo Bộ Nông nghiệp và 
Phát triển nông thôn, năm 
2022, diện tích cà phê của 
cả nước lên đến 710.590ha 
(riêng khu vực Tây Nguyên 
đã có 639.000ha, chiếm 
89,90% diện tích cà phê cả 
nước), cung cấp 1,77 triệu 
tấn cà phê (xếp hạng thứ 2 
sau Brazil) và đạt năng suất 
bình quân 2.493 kg/ha (vẫn 
đạt thứ nhất trên thế giới), 
tổng kim ngạch xuất khẩu 
cà phê mang về cho đất 
nước 4 tỷ USD.

Cà phê sau khi thu hái về sẽ được phân loại và phơi khô thành phẩm.

Cà phê tươi được đóng vào bao để vận chuyển về nhà. Ở Đắk Lắk, người dân chủ yếu 
dùng máy cày vận chuyển cà phê.

Lúc hái, phải hái thật sạch, tránh rơi vãi; hạn chế tuốt trúng nhiều lá xanh hoặc 
làm gãy cành để năm sau cây cà phê vẫn phát triển tốt. 

Khi hái cà phê người dân thường sử dụng bạt đựng, khi đầy quả, 
bạt sẽ được kéo vào khoảng đất trống, lọc bỏ lá và cành gãy.

Thành quả thu về sau một ngày lao động quần quật từ sáng sớm đến tối mịt là 
những bao tải chứa đầy hạt cà phê chín đỏ, nặng trĩu.
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Lá chắn bảo vệ làng

Chúng tôi về thăm rừng phi lao trên 
bờ biển Kỳ Nam vào những ngày đầu hè. 
Cái nắng oi nồng đặc trưng của vùng biển 
trở nên dịu mát hơn trong tán rừng phi lao 
hơn trăm tuổi. 

Rừng phi lao ở thôn Minh Đức hiện có 
khoảng 40.000 cây trên diện tích 25 ha, 
chiều dài gần 3 km, chiều rộng gần 100m, 
kéo từ cửa sông Xích Mỗ (thôn Minh Đức) 
đến vùng đất Mũi Đao (thôn Quý Huệ), xã 
Kỳ Nam.

Theo người dân nơi đây, hàng trăm 
năm qua, những cây phi lao đã hiên ngang 
bền bỉ đứng vững, chống chọi với bão tố, 
cuồng phong, sóng dữ từ ngoài khơi xô 
đập vào bờ để giữ đất, giữ làng. Dưới cánh 
rừng phi lao xanh ấy, là biết bao câu chuyện 
kể về những tháng ngày gian lao chiến đấu 
chống giặc giữ nước, những cuộc bão tố 
hay là những ký ức thương tâm về ngư dân 
gặp nạn…

Vừa dẫn chúng tôi thăm rừng phi lao, 
ông Nguyễn Đình Thoại (Sinh năm 1949) 
- Bí thư Chi bộ, Trưởng thôn Minh Đức chia 

sẻ về những kỷ niệm vui buồn gắn với rừng 
phi lao của người dân nơi đây.

Ông Thoại bồi hồi nhớ lại, năm 1987, 
biển Kỳ Nam có bão lớn. Cơn cuồng phong 
trong mùa gió chướng như muốn “thổi” 
bay cả ngôi làng nhỏ bé. Nhưng rồi, bão 
cũng dần tan, dân làng vẫn bình yên. Chỉ 
rặng phi lao dọc bờ biển là xác xơ sau 
nhiều giờ kiên cường chắn giữ, chở che 
cho đất liền. Bao năm qua vẫn thế, rừng đã 
che chắn, chở che cho bao thế hệ ở ngôi 
làng này.

Không chỉ che chở cho người dân thôn 
Minh Đức qua những “cơn giận dữ” của mẹ 
thiên nhiên mà rừng phi lao còn ôm ấp, 
bảo vệ những chiến sĩ cách mạng, là nơi 
“đón” lấy những người con hy sinh vì độc 
lập dân tộc.

Xuôi dòng ký ức, ông Thoại kể, những 
năm 60 - 70 của thế kỷ trước, ông đã nghe 
và chứng kiến biết bao sự hy sinh của 
những người lính Cụ Hồ ở mảnh rừng này. 
Hồi đó, rừng phi lao vẫn còn rậm, cây cối 
dày đặc nên bộ đội ta đã lập nên 4 trạm 
gác để quan sát địch, bảo vệ bờ biển, bảo 
vệ dân làng. Ở dưới tán rừng là những 
hầm dã chiến để tránh mưa bom bão đạn 
của giặc. Trong nỗ lực để bảo vệ từng tấc 
đất của Tổ quốc, đã có những người lính 

HÀ TĨNH:

 

 NGUYỄN DUYÊN

Rừng phi lao dọc bờ biển thuộc thôn Minh Đức (xã Kỳ Nam, thị xã Kỳ Anh, 
tỉnh Hà Tĩnh) có tuổi đời hơn 100 năm, được người dân địa phương xem 
như “báu vật”, bởi đó là “lá chắn” che chở dân làng trong chiến tranh, bảo vệ 
họ vượt qua thiên tai khắc nghiệt.

Rừng phi lao, nơi đã gắn bó với nhiều thế hệ người dân thôn Minh Đức.
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ngã xuống, rừng phi lao đã đón các anh 
về với đất mẹ.

Ánh mắt đượm buồn, ông Thoại cho 
biết thêm, tháng 3/1980, một cơn dông 
lớn bất ngờ ập đến, những ngư dân đánh 
cá trên biển Kỳ Nam không kịp vào nơi 
tránh trú. Sau đó, có 6 người chết trôi dạt 
vào bờ biển thôn Minh Đức. Có người may 

mắn được người thân đưa về quê hương, 
nhưng cũng có người mãi nằm lại nghĩa 
trang của thôn.

Và những câu chuyện về rừng phi lao 
ấy vẫn được các bậc cao niên thôn Minh 
Đức, xã Kỳ Nam truyền tụng cho con cháu 
như một lời nhắc cho thế hệ sau về việc giữ 
rừng, giữ biển, giữ làng.

Quyết tâm giữ rừng

Với người dân thôn Minh Đức, tuổi 
thơ, cuộc sống của họ là rặng phi lao ngút 
ngàn, bờ cát trắng tinh, là buổi trưa hè ngồi 
dưới bóng phi lao tránh nắng. Rừng phi lao 
cũng là nơi lưu giữ những ký ức buồn vui 
của làng.

Trầm ngâm dưới bóng phi lao xanh, 
anh Nguyễn Hùng (Sinh năm 1984 - 
người dân thôn Minh Đức) tâm sự: “Cha 
tôi lớn lên dưới rặng phi lao này, rồi tôi 
cũng lớn lên dưới rặng phi lao này, giờ là 
các con tôi. Từ trước đến nay, rừng phi lao 
được người dân rất quý trọng và luôn tự 
nhắc nhau phải bảo vệ rừng thật tốt. Bởi, 
nhờ có rừng phi lao mà ruộng vườn của 
chúng tôi không bị cát biển xâm chiếm, 
nhà cửa không bị ảnh hưởng nhiều bởi sự 
tàn phá của sóng biển hay gió bão. Thế 
hệ ông cha chúng tôi luôn nhắc nhở con 
cháu phải giữ lấy rừng, bảo vệ rừng phi 
lao này. Đến bây giờ, chúng tôi tiếp tục chỉ 

dạy con cháu về việc bảo tồn những rặng 
phi lao của quê hương”.

Bao đời nay, người dân thôn Minh 
Đức vẫn truyền nhau câu chuyện về 5 
người đến thôn Minh Đức lập làng, trồng 
phi lao giữ đất. Để tưởng nhớ công ơn của 
họ, người dân đã tôn họ là Thánh Đức và 
lập nên 5 miếu thờ ở 5 phương: Đông, 
Tây, Nam, Bắc và Trung. Nhưng miếu có 
từ lúc nào cũng không ai biết được, chỉ 
hay rằng, khi người dân lớn lên, đền thờ 
và những cây phi lao đã hiên ngang, sừng 
sững ở nơi này.

Để giữ rừng và bảo vệ rừng phi lao, 
năm 1990, chính quyền địa phương đã 
giao lại rừng cho người dân thôn Minh 
Đức quản lý chăm sóc. Các thế hệ người 
dân thôn Minh Đức đã thay nhau bảo vệ, 
chăm sóc và trồng rừng. Trong giai đoạn 
từ năm 2012 - 2015, đã có hơn 3.000 cây 
phi lao được người cao tuổi trong thôn 
trồng mới.

Hiện nay, nhiều cây phi lao bị bật gốc, 
ngả nghiêng do không trụ vững trước sự 
khắc nghiệt của những cơn cuồng phong 
khi bão lớn về. Nhưng sau dông bão, 
những cây phi lao vẫn mạnh mẽ vươn lên, 
bám trụ với đất, với người nơi đây. Ông 
Thoại trăn trở nói: “Hiện nay, đang có dự 
án tại vùng này, chúng tôi rất mong muốn 
nếu có làm dự án hay để phát triển du lịch 
thì rừng phi lao vẫn được giữ lại”.

Trao đổi cùng phóng viên, ông Bùi Văn 
Chuổng - Chủ tịch UBND xã Kỳ Nam cho 
biết, rừng phi lao ở thôn Minh Đức, xã Kỳ 
Nam đã tồn tại hơn 200 năm nay. Thời gian 
qua, người dân ở đây bảo vệ rừng rất tốt, 
để rừng phi lao tồn tại và phát triển, địa 
phương luôn quan tâm, đồng hành cùng 
người dân trong việc giữ và bảo vệ rừng, 
thực hiện trồng mới những cây bị gãy đổ 
do mưa bão. Đồng thời, luôn nhắc nhở, 
giáo dục cho thế hệ trẻ hiểu được tầm 
quan trọng của rừng, từ đó giúp thế hệ trẻ 
ý thức và chung tay bảo vệ rừng, bảo vệ 
môi trường.

“Sắp tới, tại vùng rừng phi lao này sẽ 
triển khai dự án điện gió. Dù vậy, quan 
điểm của địa phương vẫn là ưu tiên giữ 
rừng, bởi đây là vốn quý của tự nhiên cũng 
như là “nguồn sống” của người dân”, ông 
Chuổng nói. Dưới tán rừng phi lao, ông Thoại kể lại những thăng trầm của quê hương.
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Nằm cách TP. Thanh Hoá 45km về 
phía Tây Nam, Vườn Quốc gia (VQG) 
Bến En trải rộng qua 10 xã, thị trấn 

thuộc địa bàn 2 huyện Như Thanh và Như 
Xuân (Thanh Hoá). Với địa hình đặc trưng là 
sông hồ, đồi núi thấp và thung lũng đã tạo 
nên sự đa dạng về sinh học. VQG Bến En 
hiện lên trong mắt du khách như “vịnh Hạ 
Long trên cạn”.

VQG Bến En được thành lập ngày 
27/01/1992, với tổng diện tích 14.305 ha. 
Cùng với sự đan xen của nhiều dạng địa 
hình đồi núi, sông, suối, hồ… góp phần 
tạo ra hệ sinh thái đa dạng, phong phú về 

mặt sinh học với nhiều giống loài động, 
thực vật.

Theo số liệu thống kê của Ban quản 
lý VQG Bến En, hiện tại Vườn có 1.417 loài 
thực vật thuộc 712 chi, 191 họ, 76 bộ, 9 lớp 
và 6 ngành thực vật bậc cao có mạch. Đặc 
biệt, trong Vườn hiện có trên 300 loài cây 
dược liệu quý như mã tiền, sa nhân, trẩu, 
màng lay, hương bài, thu hải đường...

Đối với động vật, VQG Bến En hiện có 
1.530 loài, trong đó bao gồm 102 loài thú, 
277 loài chim, 66 loài bò sát… Ngoài ra, 
còn có các loại cá, các động vật đáy và 
côn trùng. Trong đó, có 29 loài nằm trong 

sách đỏ IUCN và 42 loài có tên trong sách 
đỏ Việt Nam.

Để gìn giữ, bảo tồn và phát triển đa 
dạng hệ sinh học, Ban quản lý VQG Bến En 
đã chủ động thực hiện các giải pháp quản 
lý bảo vệ rừng như tăng cường nắm bắt 
thông tin, đổi mới hoạt động tuần tra, kiểm 
tra rừng kết hợp ứng dụng phần mềm 
“Smart” và công nghệ GPS. Tranh thủ tối 
đa sự chỉ đạo của các cấp, các ngành, phối 
hợp với cấp ủy, chính quyền địa phương về 
công tác bảo vệ rừng.

Tại khu vực vùng đệm, Ban Quản lý 
VQG Bến En đã thành lập 8 trạm quản lý 

 SÔNG LÔ - HÀ KHẢI 

Công tác bảo tồn thiên nhiên và phát triển bền vững Vườn Quốc gia Bến En được Ban Quản 
lý Vườn xác định là mục tiêu hàng đầu. Cùng với đó, các hoạt động nghiên cứu khoa học, xây 
dựng những mô hình chăn nuôi thiết thực đã giúp hệ sinh thái nơi đây từng bước hồi sinh, từ 
đó thiết lập được một nền kinh tế xanh bền vững cho người đân sống trong vùng đệm.

VQG Bến En được ví như “vịnh Hạ Long trên cạn”.
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bảo vệ rừng. Các trạm được phân công 
quản lý bảo vệ, xây dựng hệ thống mốc 
giới rõ ràng. Cùng với đó, Ban quản lý 
Vườn cũng đã xây dựng lực lượng quần 
chúng bảo vệ rừng với 130 người tại các 
thôn trọng điểm, các hoạt động tuần tra, 
kiểm tra rừng được thực hiện thường 
xuyên, kịp thời phát hiện, có giải pháp 
đấu tranh, ngăn chặn hiệu quả các hành 
vi xâm hại rừng.

Về công tác bảo tồn, phát triển bền 
vững và đa dạng sinh học, đơn vị đã tập 
trung kêu gọi nguồn đầu tư từ các dự án 
của Trung ương, của tỉnh và các tổ chức phi 
chính phủ để thực hiện các chương trình 
nghiên cứu khoa học như dự án GAIA (Dự 
án trồng lim xanh). Ngoài ra, Vườn cũng 

Hiện trong Vườn đang sở hữu cây lim di sản nghìn năm tuổi

tập trung khoanh nuôi tái tự nhiên, khoanh 
nuôi kết hợp với trồng bổ sung tái tạo rừng.

Những cánh rừng ở Bến En nổi tiếng cả 
nước bởi đây là nơi phân bố cây lim xanh 
rộng lớn. Những năm trước, cây lim xanh 
đã bị khai thác kiệt quệ. Với sự hỗ trợ từ các 

dự án, cán bộ kỹ thuật của Vườn đã điều 
tra, khảo sát thực trạng quần thể lim xanh 
cổ thụ, thu nhập các mẫu tiêu bản, xác 
định đặc tính phân bố, đặc tính sinh học 
của loại cây này. Trên cơ sở đó tiến hành 
nghiên cứu gieo, ươm và trồng bổ sung 
thành công cây lim xanh bản địa.

Từ năm 2012 đến nay, VQG Bến En đã 
trồng mới được trên 30 ha lim xanh. Ngoài 
lim xanh,  Vườn cũng đang tiếp tục triển 
khai nghiên cứu gieo ươm và trồng bổ 
sung cây vù hương và rất nhiều các loại 
thực vật, cây thuốc quý, nhằm từng bước 
phục hồi hệ sinh thái đa dạng và cảnh 
quan đặc sắc vốn có nơi đây.

Trên cơ sở nghiên cứu khoa học, VQG 
Bến En đã thực hiện thành công hàng 
chục mô hình sản xuất thương phẩm các 
loại cây nông sản, dược liệu quý, trong 
đó hỗ trợ người dân trồng được 20 ha 
cây bương mốc, 4 ha cây khôi tía, 4,5 ha 
dổi ăn hạt.

Công tác bảo tồn, phát triển động thực 
vật của Vườn luôn được quan tâm hàng 
đầu. Hiện tại, đơn vị đang nuôi, cứu hộ 11 
cá thể hươu sao, 15 cá thể gà rừng lai, 04 
cá thể chim công, 24 chim trĩ, 06 cá thể khỉ 
(gồm 01 khỉ vàng, 01 khỉ đuôi dài, 04 khỉ 
mặt đỏ), 01 cá thể rùa sa nhân… Đồng 
thời, đã tiếp nhận cứu hộ và tái thả về rừng 
tự nhiên 14 cá thể động vật, gồm: 02 cá thể 
trăn gấm, 10 cá thể rắn, 01 cá thể tê tê, 01 
cá thể cu li. Từ đó góp phần đưa nơi đây 
trở thành trung tâm cứu hộ động vật uy tín 
của tỉnh và khu vực.

Với những thế mạnh và tiềm năng sẵn 
có, cùng sự chăm sóc bảo vệ và khai thác 
đúng hướng, có thể trong tương lai không 
xa VQG Bến En sẽ là điểm du lịch sinh thái 
lý tưởng thu hút đông đảo du khách trong 
và ngoài nước, xứng đáng với tên gọi “hòn 
ngọc” xứ Thanh. 

Công tác tuần tra, nghiên cứu, bảo tồn loại gen quý 
được Ban Quản lý Vườn đặt lên hàng đầu.

Với địa hình đa dạng đồi, núi, ao, hồ, sông, VQG Bến En 
thu hút du khách bởi nhiều cảnh đẹp.
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 MINH TRẦN

Ngày 11/12/2022, Công ty cổ phần 
Tập đoàn Trường Hải (THACO) kỷ 
niệm 25 năm hình thành và phát 
triển, đồng thời, đón nhận Huân 
chương Lao động Hạng Nhất. Từ 
thành công của THACO, Chủ tịch 
nước Nguyễn Xuân Phúc (khi này 
ông đương nhiệm chức vụ Chủ tịch 
nước-PV) đề nghị THACO đi đầu và 
tạo cảm hứng cho các doanh nghiệp 
Việt Nam khác cùng tham gia phát 
triển kinh tế xanh, kinh tế tuần hoàn, 
đề cao bảo vệ môi trường và các giá 
trị nhân bản, tiến bộ xã hội.

THACO AGRI - Tiên phong hình 
thành mô hình sản xuất nông 
nghiệp bền vững

Hiện nay, THACO AGRI đã và đang tập 
trung đầu tư mạnh mẽ nhằm có được mô 
hình sản xuất nông nghiệp với quy mô lớn 
trên nền tảng hữu cơ, ứng dụng cơ giới 
hóa, công nghệ sinh học và số hóa theo 
lộ trình phù hợp. Trong năm 2023, THACO 

AGRI hình thành hệ sinh thái mang tính 
tích hợp và tuần hoàn, bao gồm: trồng trọt 
các loại cây ăn trái (chuối, dứa, xoài...), chăn 
nuôi (bò, heo, cá), sản xuất chế biến (thực 
phẩm, vật tư nông nghiệp), cung cấp cho 
thị trường xuất khẩu và trong nước các sản 
phẩm nông nghiệp có chất lượng cao. 

Bên cạnh đó, đầu tư khu công nghiệp 
(KCN) chuyên biệt về Nông lâm nghiệp 
tại Thái Bình để sản xuất chế biến các sản 
phẩm từ lúa. Trong thời gian tới, THACO 
AGRI tập trung thực hiện chiến lược về 
nông nghiệp đã đề ra với mong muốn 
tiên phong hình thành mô hình sản xuất 
nông nghiệp hiệu quả và bền vững hơn, 
qua đó góp phần nâng tầm nông nghiệp 
Việt Nam.

Chủ tịch HĐQT THACO Trần Bá Dương 
nhấn mạnh, THACO AGRI cần rà soát, hoàn 
thiện kế hoạch để đảm bảo đúng và khả 
thi; cần xem lại năng lực và khối lượng 
công việc, đặc biệt tại Lào để quản lý tập 
trung theo địa bàn, thống nhất cách xây 
dựng chỉ  tiêu, tiêu chuẩn, đánh giá thực 
trạng, đề ra giải pháp cho từng đơn vị để 
thực hiện kế hoạch năm 2023; Quản lý đầu 
tư xí nghiệp phải đồng bộ để hoạt động, 
đồng thời quan tâm đời sống gia đình cán 
bộ nhân viên; xây dựng tiêu chí, chỉ tiêu 
KPI cho từng nhân sự, bộ phận, đơn vị cho 
công việc trong năm 2023.

Ông Trần Bá Dương - Chủ tịch HĐQT THACO

THACO - doanh nghiệp hàng đầu về công nghiệp hỗ trợ ô tô tại Việt Nam.
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THACO Chu Lai phát triển Hệ sinh 
thái công nghiệp đa ngành thế 
hệ mới

Năm 2023, THACO tiếp tục thực hiện 
chiến lược trở thành Tập đoàn công nghiệp 
đa ngành hàng đầu khu vực ASEAN. Theo 
đó, THACO Chu Lai cũng bước vào chu kỳ 
đầu tư phát triển mới là xây dựng Hệ sinh 
thái công nghiệp đa ngành thế hệ mới của 
THACO tại Chu Lai trên nền tảng quản trị 
công nghiệp, phát triển xanh, thông minh, 
bền vững.

“Năm 2023, THACO Chu Lai bước vào 
chu kỳ đầu tư mới với quy mô lớn hơn, 
phát triển công nghiệp đa ngành và xây 
dựng nên một nền tảng cho kinh tế của 
Quảng Nam nói riêng và miền Trung nói 
chung. Khi hệ sinh thái tại THACO Chu Lai 
được hình thành sẽ tạo cơ hội lớn để phát 
triển Khu kinh tế mở Chu Lai và Quảng 

Nam sẽ tiếp tục có những dư địa để phát 
triển tiếp theo”, Chủ tịch HĐQT THACO - 
Trần Bá Dương cho biết thêm.

THACO AUTO CHU LAI - Sản xuất 
tinh gọn, đúng thời điểm, đúng 
chiến lược

Thực hiện chiến lược, định hướng quản 
trị của THACO AUTO, năm 2023, THACO 
AUTO CHU LAI  tiếp tục tập trung chuyên 
sâu cho hoạt động nghiên cứu và phát 
triển sản phẩm (R&D); đầu tư, nâng cấp tự 
động hóa dây chuyền công nghệ để sản 
xuất tích hợp được nhiều thương hiệu xe, 
đáp ứng sản lượng và yêu cầu của khách 
hàng; tổ chức hoạt động phân phối (đầu 
vào) tại Chu Lai; quản trị giá thành xe theo 
từng công đoạn của quy trình công nghệ 
sản xuất và quản trị tài chính. Bên cạnh đó, 
THACO AUTO CHU LAI tiếp tục kiện toàn 
bộ máy nghiệp vụ, phân cấp quản trị, hoàn 

THACO AGRI hình thành hệ sinh thái mang tính tích hợp và tuần hoàn.

thiện hệ thống quy định, quy trình; đào 
tạo và kiểm soát sự tuân thủ tại các công 
ty, nhà máy; phát triển nguồn nhân lực có 
thái độ tích cực, năng động, sáng tạo và 
đào tạo lực lượng nhân sự lãnh đạo, quản 
lý kế cận có tư duy chiến lược nhạy bén, 
đáp ứng chiến lược sản xuất kinh doanh 
của Tập đoàn.

Năm 2023, THACO AUTO CHU LAI thực 
hiện chương trình KPI, tiếp tục thực hiện 
chuyển đổi số trên toàn chuỗi giá trị theo 
kế hoạch của THACO AUTO để đáp ứng 
yêu cầu riêng biệt của khách hàng; tiếp tục 
triển khai nâng cấp, phát triển các phần 
mềm phục vụ nhu cầu sản xuất và quản trị.

“THACO AUTO cần không ngừng kiện 
toàn, nâng cấp quản trị tối ưu hiệu quả 
sản xuất kinh doanh trên toàn chuỗi giá trị; 
đồng thời tạo nên tính bổ trợ và tích hợp 
giữa THACO AUTO đối với các đơn vị thành 
viên khác và đối với THACO. Về hoạt động 
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sản xuất lắp ráp ô tô, để đáp ứng kế hoạch 
bán hàng năm 2023, THACO AUTO CHU 
LAI phải điều hành sản xuất tinh gọn, đúng 
thời điểm, đúng chiến lược của THACO 
AUTO; tập trung phát triển sản phẩm, đặc 
biệt xe tải, xe bus, xe chuyên dụng, kiểm 
soát hiệu quả các chi phí sản xuất, giao 
nhận vận chuyển và chất lượng sản phẩm. 
Đồng thời, tiếp tục triển khai chương trình 
kiện toàn và nâng cấp quản trị theo kế 
hoạch THACO AUTO đã đề ra; quản trị hoạt 
động nghiên cứu, phát triển sản phẩm 
mới và tăng cường kiểm soát chất lượng 
sản phẩm đồng thời tạo nên tính bổ trợ và 
tích hợp giữa THACO AUTO đối với các Tập 
đoàn thành viên khác và đối với THACO. 

Hiện nay, THACO - doanh nghiệp 
đầu ngành về công nghiệp hỗ trợ ô tô tại 

Việt Nam cũng đã thành lập Công ty Tập 
đoàn Công nghiệp Trường Hải (THACO 
INDUSTRIES), xây dựng Trung tâm R&D 
và Trung tâm Cơ khí với quy mô hàng 
đầu Việt Nam, với mục tiêu trở thành 
Trung tâm cơ khí chế tạo và công nghiệp 
hỗ trợ và là hạt nhân liên kết vùng tại 
miền Trung, sẵn sàng liên kết với các 
doanh nghiệp trong nước để hội nhập 
khu vực và quốc tế. 

Có thể thấy, THACO đang tích cực 
tham gia lộ trình xanh hóa của ngành. 
Trong khi chờ đợi sự thay đổi mang tính 
đột phá về công nghệ lõi thì các giải 
pháp sử dụng vật liệu nhân tạo, vật liệu 
tái chế trong sản xuất sản phẩm được 
cho là khá phù hợp với năng lực của các 
doanh nghiệp. Tuy nhiên, về lâu dài, cần 

có sự chuyển đổi một cách có hệ thống về 
năng lượng sử dụng trong ngành ô tô, xe 
máy để mỗi phương tiện giao thông trở 
nên an toàn, thân thiện với môi trường. 
Để làm được điều đó, đòi hỏi sự chủ động, 
nỗ lực và dấn thân của mỗi doanh nghiệp, 
sự đồng hành, hỗ trợ của Chính phủ và sự 
đón nhận, ủng hộ của người tiêu dùng.

Với tầm nhìn mới của THACO về định 
hướng phát triển trong thời gian tới, tin 
rằng Tập đoàn THACO sẽ tiếp tục gặt hái 
thêm nhiều thành công hơn nữa, mang 
lại ngày càng nhiều việc làm có chất 
lượng với thu nhập cao cho người lao 
động, đóng góp vào ngân sách nhà nước 
ngày càng tăng, qua đó góp phần vào sự 
phát triển chung của đất nước. 

THACO được kỳ vọng trở thành doanh nghiệp đi đầu và tạo cảm hứng cho các doanh nghiệp Việt Nam khác cùng tham gia phát triển kinh tế xanh.

NHỊP SỐNG KINH TẾ XANH
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Chặng đường 21 năm gây dựng 
thương hiệu 

Tam Đảo được thiên nhiên ưu ái ban 
tặng cho nền khí hậu mát mẻ và cảnh sắc 
tuyệt vời, nơi đây, có những cánh rừng 
rộng lớn với nhiều loài cây, loài hoa quý 
hiếm thuận lợi cho nghề nuôi ong lấy mật 
phát triển. Vùng đất Tam Đảo còn là nơi 
nuôi trồng ra nhiều loại thảo dược quý như 
Đông trùng hạ thảo, sâm…

Sau khi tốt nghiệp Đại học, bà Lê Thị 
Nga đã gắn bó gần 10 năm với nghề giáo, 
đào tạo nhiều lứa học trò tài năng. Đến 
năm 2002, bà Lê Thị Nga quyết định xin 
nghỉ việc để thực hiện dự định mới. Cuối 
năm đó, bà cùng với chồng là ông Nguyễn 
Văn Trường thành lập Công ty TNHH Ong 
Tam Đảo, phát triển từ trang trại nuôi ong 
truyền thống của gia đình nhà chồng. 

Công ty Cổ phần Ong Tam Đảo (Ong 
Tam Đảo - Honeco) có tiền thân là Công ty 
TNHH Ong Tam Đảo được thành lập vào 
năm 2002, trên nền tảng của hơn 60 năm 
kinh nghiệm nuôi ong gia truyền, với quy 
mô nuôi ong ban đầu chỉ khoảng 100 - 200 
đàn ong nội. Sau hơn 21 năm hình thành 
và phát triển, trải qua nhiều thăng trầm 
với những thách thức, cạnh tranh gay gắt 
của nền kinh thế thị trường, với sự nỗ lực 
không ngừng cùng quyết tâm, đồng lòng 
của Ban lãnh đạo và tập thể nhân viên, đến 
nay Ong Tam Đảo - Honeco đã từng bước 
phát triển bền vững.

Không chỉ cung cấp mật ong, phấn 
hoa, sữa ong chúa chất lượng cao mà 
Ong Tam Đảo - Honeco còn dựa trên thế 
mạnh về nông nghiệp của Việt Nam kết 

hợp ứng dụng khoa học công nghệ tiên 
tiến vào sản xuất, đưa ra thị trường những 
sản phẩm mật ong chế biến độc đáo từ 
nông sản, thảo dược và hoa quả tốt cho 
sức khỏe người tiêu dùng như: Tacumin, 
Mật ong curcumin, Mật ong quế, Mật ong 
sả gừng, Mật ong quất, Mật ong chanh leo, 
Mật ong đông trùng hạ thảo, Ngọc thanh 
xuân Collagen,…

Ong Tam Đảo - Honeco hiện là một 
trong những doanh nghiệp hàng đầu về 
sản xuất, chế biến và kinh doanh các sản 
phẩm ngành ong, là doanh nghiệp đầu 
tiên trong khu vực miền Bắc và miền Trung 
xuất khẩu được mật ong đi thị trường Mỹ, 
một trong những thị trường khó tính bậc 
nhất của xuất khẩu nông sản Việt Nam. 

Những năm đầu mới thành lập, quy 
mô chăn nuôi của Công ty còn  nhỏ lẻ chỉ 
là một vài trại nuôi ong tại vùng núi Tam 

Đảo, đến nay Công ty sở hữu hơn 20.000 
đàn ong ngoại và ong nội, giao cho hơn 40 
đội nuôi ong quản lý, di chuyển đi khắp các 
tỉnh trong cả nước tìm kiếm nguồn mật, 
nguồn hoa có giá trị như hoa vải, hoa nhãn, 
hoa chôm chôm, nhiều loại hoa rừng, hoa 
bạc hà, hoa dược liệu quý.  

Hàng năm, Công ty thu được từ 600-
700 tấn mật ong các loại, 1,8 - 2,5 tấn sữa 
ong chúa và các loại sản phẩm ong khác 
như phấn hoa, sáp ong, ấu trùng ong … 
Kết quả này có được nhờ vào việc ứng 
dụng thành công tiến bộ khoa học và công 
nghệ để phát triển nghề nuôi ong mật và 
chế biến các sản phẩm ngành ong theo 
hướng sản xuất hàng hóa tại Việt Nam. 

Được biết, công ty đã lựa chọn giống 
ong ngoại có tên khoa học Apis mellifera 
để chuyên khai thác mật và chuyên khai 
thác sữa ong chúa, phấn hoa, giống ong 

Công ty có hơn 40 đội nuôi ong quản lý, di chuyển đi khắp các tỉnh trong cả nước tìm kiếm 
nguồn mật, nguồn hoa có giá trị như hoa vải, hoa nhãn, và nhiều loại hoa rừng.

 ÁNH DƯƠNG

Không chỉ cung cấp mật ong, phấn hoa, sữa ong chúa chất lượng cao mà Công ty CP Ong Tam Đảo 
(thương hiệu Ong Tam Đảo - Honeco) còn dựa trên thế mạnh về nông nghiệp của Việt Nam kết hợp ứng 
dụng khoa học công nghệ tiên tiến vào sản xuất, đưa ra thị trường những sản phẩm mật ong chế biến 
độc đáo từ nông sản, thảo dược ích lợi cho sức khỏe người tiêu dùng.
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này có khả năng thích nghi rộng, tích tụ 
đàn lớn, dự trữ nhiều mật cho năng suất 
mật ong và sữa ong chúa đạt ở mức cao.

Trong quá trình hoạt động sản xuất 
kinh doanh, Công ty đã hợp tác với các 
hợp tác xã, doanh nghiệp nông sản trong 
địa phương như Hợp tác xã Nông thôn 
mới Đại Phúc (Bình Xuyên, Vĩnh Phúc), các 
nông hộ khu vực Tam Đảo, Tam Dương,…
trong việc cung cấp nguồn hoa quả chất 
lượng phục vụ chế biến các sản phẩm mới 
từ mật ong và hoa quả.

“Khai sinh” hơn 30 dòng sản phẩm 
cao cấp

Đến nay, Ong Tam Đảo - Honeco đã 
cho ra đời hơn 30 dòng sản phẩm cao 
cấp được thị trường đón nhận như: Đông 

trùng hạ thảo sữa ong chúa, Tacumin, 
Ngọc thanh xuân Collagen, Mật ong 
curcumin, Mật ong chanh leo, Mật ong 
quất gừng sả, Mật ong bánh tổ Tam Đảo, 
Sữa ong chúa Tam Đảo...Tất cả các sản 
phẩm được kiểm soát chất lượng theo 
tiêu chuẩn Quốc tế FSSC 22000 và tiêu 
chuẩn GMP.

Để đáp ứng nhu cầu của thị trường 
cũng như nhu cầu từng đối tượng khách 
hàng ngày một cao, Công ty luôn chủ 
động tìm kiếm nguồn mật hoa đặc biệt 
như hoa rừng mùa lạnh, bạc hà, táo... nhằm 
tạo nguồn mật có chất lượng, mùi vị khác 
lạ, được khách hàng ưa chuộng, tin dùng. 
Sau 21 năm phát triển, sản phẩm của Ong 
Tam Đảo - Honeco đã có mặt ở khắp các 
tỉnh thành phía Bắc và một số tỉnh miền 

Ong Tam Đảo - Honeco hiện nay là một trong những Công ty hàng đầu trong 
sản xuất, chế biến và kinh doanh các sản phẩm ngành ong.

Sản phẩm Ngọc thanh xuân Collagen của Ong Tam Đảo - Honeco.

Công ty Cổ phần Ong Tam Đảo (Ong Tam Đảo - Honeco) được thành lập năm 2002.

Trung, miền Nam với trên 500 đại lý, cửa 
hàng bán lẻ trên toàn quốc và hơn 30 nhà 
phân phối.  

Mùa hè này, 2 dòng sản phẩm của 
Công ty được khách hàng tin tưởng lựa 
chọn nhiều nhất là Mật ong nghệ Tacumin 
và Mật ong chanh leo.

Bà Lê Thị Nga, Tổng Giám đốc Ong Tam 
Đảo - Honeco cho biết: “Từ năm 2021, các 
sản phẩm mật ong của Công ty đã có mặt 
khắp các thị trường từ Bắc vào Nam, thậm 
chí mật ong chúng tôi xuất khẩu sang 
Mỹ, Hàn Quốc, Dubai, Singapore… Các 
sản phẩm mật ong hoàn toàn tự nhiên, 
không có sử dụng bất kỳ hương liệu hay 
hóa chất nào”.

Tính đến hiện tại, mật ong Tam Đảo - 
Honeco đã tham gia hơn 100 hội chợ lớn 
như Hội chợ xúc tiến du lịch, Hội chợ OCOP, 
Hội chợ Techfest, Hội chợ ẩm thực...

Ong Tam Đảo - Honeco vinh dự nhận 
được nhiều giải thưởng, bằng khen, 
chứng nhận uy tín cấp tỉnh, cấp khu vực 
các tỉnh phía Bắc và cấp quốc gia nhiều 
năm liền cho chất lượng sản phẩm, dịch 
vụ của mình như: Chứng nhận sản phẩm 
OCOP; Giải Bạc Chất lượng Quốc gia, Huy 
chương Vàng vì sức khỏe cộng đồng… 
Đặc biệt, sản phẩm Tacumin đã nhận 
được rất nhiều giải thưởng uy tín về sáng 
kiến cho giải pháp kỹ thuật trong sản xuất 
để tăng công dụng sản phẩm, cấp tỉnh và 
cấp quốc gia. 
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Sản phẩm "ngon", bán đắt hàng

Anh Trần Văn Phúc - Chủ cơ sở sản 
xuất nước mắm, mắm cáy Ninh Cường 
cho biết, nhờ làm ăn uy tín, lấy chất lượng 
sản phẩm làm trọng tâm, những năm qua, 
nước mắm và mắm cáy của cơ sở được 
hàng nghìn người tiêu dùng tin dùng. Để 
có được thị trường rộng lớn như ngày hôm 
nay, hằng năm, anh tích cực tham gia các 
phiên chợ, hội nghị trong và ngoài tỉnh để 
giới thiệu, quảng bá sản phẩm. Qua đó, giữ 
vững thương hiệu sản phẩm nước mắm và 
mắm cáy Ninh Cường, góp phần lưu giữ 
bản sắc của quê hương.

“Được sự giúp đỡ của lãnh đạo các 
cấp, các ngành nên tôi đẩy mạnh xúc tiến 
thương mại bằng cách tích cực tham gia 
hội chợ, hội nghị để quảng bá sản phẩm. 
Đây là kênh bán hàng rất hiệu quả, kết nối 
được với nhiều bạn hàng ở các địa phương 
trên cả nước”, anh Phúc tâm sự.

Mới đây nhất tại Lễ khai mạc Triển lãm 
ảnh nghệ thuật và gian hàng trưng bày các 

sản phẩm vùng đồng bằng sông Hồng 
diễn ra vào tháng 02/2023 tại Quảng Ninh, 
các sản phẩm nước mắm và mắm cáy 
Ninh Cường cũng đã có mặt trên kệ hàng 
trưng bày. Được đoàn lãnh đạo các tỉnh, 
khách hàng đánh giá cao về mẫu mã, chất 
lượng…, nhất là sản phẩm mắm cáy được 
người tiêu dùng mua rất nhiều.

Hiện nay, anh Phúc đang kết nối với 
Trung tâm giới thiệu sản phẩm OCOP tỉnh 
Quảng Ninh để đưa 2 sản phẩm OCOP của cơ 
sở vào bên trong Trung tâm nhằm quảng bá, 
mở rộng thị trường khu vực phía Đông Bắc. 

Theo tính toán của anh Phúc, với quy 
mô 20 bể ủ, trung bình mỗi năm cơ sở 
cung ứng ra thị trường từ 25.000 - 30.000 
lít nước mắm nguyên chất với giá bán 
từ 20.000 - 120.000 đồng/lít, tùy theo độ 
đạm, và trên 3.000 lít mắm cáy với giá bán 
220.000 đồng/lít.

Anh Phúc chia sẻ, mặc dù giai đoạn 
đại dịch Covid-19 diễn ra phức tạp nhưng 
đầu ra của cơ sở vẫn tương đối ổn định. 

Hiện nay, thị trường tiêu thụ của cơ sở chủ 
yếu trong và ngoài tỉnh, nhiều nhất là khu 
vực miền Bắc.

Nhờ sản xuất sạch, đúng phương pháp 
truyền thống; không dùng chất phụ gia, 
chất bảo quản nên nước mắm và mắm cáy 
Ninh Cường đã được UBND tỉnh Nam Định 
công nhận là sản phẩm OCOP cấp tỉnh đạt 
hạng 3 sao.

Sản xuất sạch, làm ăn uy tín 

Chia sẻ về cách thức sản xuất nước 
mắm truyền thống, anh Phúc bật mí, nước 
mắm Ninh Cường được sản xuất theo 4 
công đoạn. Nguyên liệu chính là cá cơm và 
muối trắng; đây là 2 thứ nguyên liệu luôn 
có sẵn, được cơ sở thu mua ở Cảng cá Nam 
Định và làng nghề làm muối trắng truyền 
thống Hải Lý. 

Trong các công đoạn sản xuất thì công 
đoạn chọn nguyên liệu rất quan trọng. Cá 
thu mua xong cần rửa sạch và loại bỏ cá 
hư, dập nát. Đặc biệt, muối phải được lưu 

 VŨ THÀNH

2 sản phẩm nước mắm và 
mắm cáy của Cơ sở sản xuất 
nước mắm, mắm cáy Ninh 
Cường (thị trấn Ninh Cường, 
huyện Trực Ninh, tỉnh Nam 
Định) đã có mặt trên thị 
trường từ nhiều năm nay. 
Cả 2 sản phẩm này đều đạt 
Chứng nhận OCOP 3 sao. 

Các sản phẩm nước mắm và mắm cáy Ninh Cường được công nhận sản phẩm OCOP.
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kho từ 12 - 15 tháng, với mục đích rút hết vị 
chát, đắng để khi cho ra thành phẩm nước 
mắm sẽ không có vị chát, đắng của muối 
vừa thu hoạch.

Sau khi chuẩn bị đủ nguyên liệu sản 
xuất thì bắt đầu trộn lẫn theo tỉ lệ 3:1; nghĩa 
là 3 tấn cá, 1 tấn muối. Trong quá trình trộn 
cá với muối, cơ sở có bổ sung thêm dứa 
chín đã làm sạch và băm nát (hay còn gọi là 
khóm), khoảng 2% dứa/1 tấn nguyên liệu. 

“Để chiết ra được những giọt nước 
mắm cốt tinh khiết, chất lượng nhất ngoài 
việc trộn cá và muối với tỉ lệ 3:1 thì công 
đoạn ủ chượp cũng không kém phần quan 
trọng. Thời gian ủ chượp kéo dài từ 18 - 24 
tháng. Tuy nhiên, ủ chượp càng lâu thì chất 
lượng nước mắm càng thơm, ngon; màu 
sắc càng hút mắt”, anh Phúc cho hay.

Với mắm cáy, cách thức sản xuất (ủ 
chượp, đảo nén, phơi nắng) cũng tương 
tự như sản xuất nước mắm cốt cá. Tuy 
nhiên, thời gian ủ chượp ngắn hơn so với 
làm nước mắm cốt cá; theo đó chỉ cần ủ 
chượp từ 5 - 7 tháng là cho thành phẩm 
nước mắm cáy.

Anh Phúc nói, nguyên liệu chính làm 
mắm cáy gồm cáy tươi và muối. Cáy được 
đập dập thủ công, rồi đem trộn với muối 
trắng theo theo tỉ lệ 3:1. Trong quá trình 
ủ chượp, anh có bổ sung thêm thính gạo 
nếp để tạo độ sánh cho mắm cáy. Một tấn 
nguyên liệu bổ sung 10kg thính.

“Làm mắm cáy rất khó, không dễ như 
làm nước mắm cốt cá. Mắm cáy rất kỵ nước 
mưa, do đó trong quá trình ủ chượp phải 
bảo quản thật tốt. Thời gian ủ chượp càng 

lâu mắm cáy càng ngon, chất lượng”, anh 
Phúc thổ lộ.

Theo anh Phúc, trong thời gian ủ 
chượp cần thường xuyên đánh đảo, phơi 
nắng để mắm nhanh chín và ngấu. Đủ thời 
gian ủ chượp thì chắt lọc nước mắm và 
mắm cáy đem phơi nắng. Thời gian phơi 
nắng kéo dài từ 3 - 5 ngày, sau đó là có thể 
xuất bán ra thị trường. 

Tuy nhiên, cơ sở sản xuất nước mắm 
Ninh Cường lại không đóng chai và xuất 
bán ra thị trường luôn mà toàn bộ sản 
phẩm nước mắm nguyên chất và mắm 
cáy sau khi phơi nắng đều được đổ vào các 
chum sành lớn đã chôn sẵn dưới lòng đất 
để hạ thổ. 

“Việc hạ thổ giúp nước mắm và mắm 
cáy dịu hơn nhưng vẫn giữ được hương vị 
truyền thống. Nước mắm và mắm cáy hạ 
thổ càng lâu, càng tốt cho sức khỏe. Khi 
nào khách hàng có nhu cầu thì cơ sở mới 
đưa lên để đóng chai”, anh Phúc tâm sự.

Đáng nói, quá trình sản xuất, cơ sở 
của anh Phúc tuân thủ nghiêm ngặt các 
quy định về an toàn thực phẩm. Các bể ủ 
chượp được bao bọc trong nhà lưới, có mái 
che mưa, nhằm tránh bụi bặm, ruồi muỗi, 
cho ra đời sản phẩm chất lượng, đảm bảo 
an toàn thực phẩm, đúng như phương 
châm tôn trọng sức khỏe người tiêu dùng 
của cơ sở. 

Anh Trần Văn Phúc - Chủ cơ sở sản xuất nước mắm, mắm cáy Ninh Cường.

Lãnh đạo tỉnh Nam Định tham quan gian hàng trưng bày sản phẩm nước mắm, mắm cáy Ninh Cường 
tại 1 sự kiện diễn ra ở Quảng Ninh.
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Nhân rộng các mô hình nông 
nghiệp ứng dụng công nghệ cao

Theo đó, tỉnh Đắk Nông sẽ nhân rộng 
các mô hình nông nghiệp ứng dụng công 
nghệ cao; tăng cường ứng dụng khoa học 
công nghệ vào sản xuất. Tỷ lệ giá trị sản 
phẩm nông, lâm, thuỷ sản được sản xuất, 
ứng dụng công nghệ cao dưới các hình 
thức hợp tác và liên kết đạt từ 20% trở lên.

Giá trị nông sản ứng dụng công nghệ 
cao đạt ít nhất 10% tổng giá trị sản lượng 
ngành Nông nghiệp. Toàn tỉnh phấn đấu 
phát triển các chuỗi liên kết doanh nghiệp, 
hợp tác xã, nông dân.

Mục tiêu đến năm 2030, trên cơ sở các 
vùng sản xuất nông nghiệp tập trung, Đắk 
Nông thực hiện sản xuất theo tiêu chuẩn 
chứng nhận, nông nghiệp sạch, hữu cơ… 
ứng dụng công nghệ cao, đáp ứng yêu cầu 
của thị trường.

Toàn tỉnh hình thành, phát triển một số 
vùng nông nghiệp ứng dụng công nghệ 
cao trên cơ sở các vùng nông nghiệp tập 
trung đã có. Giá trị nông sản ứng dụng 
công nghệ cao của tỉnh đạt ít nhất 20% 
tổng giá trị sản lượng ngành Nông nghiệp.

Đồng thời, xây dựng một số cơ sở chế 
biến nông sản có quy mô và công suất lớn. 
Hoạt động chế biến gỗ, lâm sản ngoài gỗ, 
hình thành kinh tế lâm nghiệp bền vững sẽ 
được địa phương đẩy mạnh.

Phấn đấu, đến năm 2050, đưa Đắk 
Nông trở thành 1 trong 10 tỉnh dẫn đầu 
về sản xuất nông nghiệp ứng dụng công 
nghệ cao trên toàn quốc. Giá trị nông sản 
ứng dụng công nghệ hiện đại vào các loại 
cây trồng, vật nuôi cao chiếm ít nhất 70% 
tổng giá trị sản lượng ngành Nông nghiệp. 
Đắk Nông phát triển thành trung tâm chế 
biến nông sản chất lượng cao. 

Một số tồn tại, hạn chế

Phát triển nông nghiệp ứng dụng 
công nghệ cao là định hướng quan trọng 
với Đắk Nông, tuy nhiên, lĩnh vực sản xuất 
nông nghiệp theo hướng chất lượng cao, 
bền vững của tỉnh còn bộc lộ một số hạn 
chế như: 

Sản xuất nông nghiệp phát triển chưa 
tương xứng với tiềm năng, thiếu tính bền 
vững, năng suất, giá trị các sản phẩm chủ 
lực chưa cao. Do áp lực dân số tăng nên 
nhu cầu về sản xuất nông nghiệp cũng 
như các sản phẩm nông nghiệp cũng gia 
tăng đáng kể. Trong khi đó, diện tích đất 
canh tác của tỉnh có xu hướng giảm mạnh 
do chuyển đổi sang các mục đích phi nông 
nghiệp; phương thức sản xuất của nông 
dân phần lớn theo phương pháp truyền 
thống, nhỏ lẻ, manh mún.

Hàng nông sản xuất khẩu tuy có tăng 
về số lượng và giá trị, nhưng thu nhập của 
nông dân ở các vùng sản xuất hàng hóa 
không tăng đáng kể; chất lượng nông 
sản, sức cạnh tranh trên thị trường chưa 
cao, sản xuất chưa gắn kết chặt chẽ với 

 ĐÌNH VĂN

Tăng trưởng xanh là xu hướng tất yếu của các quốc gia trên thế giới, trong đó có 
Việt Nam. Trong xu hướng đó, tỉnh Đắk Nông xác định, sẽ thực hiện sản xuất nông 
nghiệp theo các quy trình tiên tiến, bền vững, thích ứng với biến đổi khí hậu.

Đắk Nông có nhiều tiềm năng, lợi thế để ứng dụng công nghệ cao phát triển nông nghiệp. Ảnh minh họa.
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chế biến, tiêu thụ... Từ đó, đặt ra nhiều vấn 
đề cần giải quyết đối với sản xuất nông 
nghiệp, trong đó biện pháp tối ưu là đẩy 
mạnh ứng dụng công nghệ cao trong sản 
xuất nông nghiệp để tăng năng suất, chất 
lượng sản phẩm, gia tăng giá trị sản xuất 
nông nghiệp.

Ứng dụng công nghệ cao trong phát 
triển nông nghiệp còn hạn chế. Công tác 
nghiên cứu và chuyển giao khoa học - công 
nghệ vào sản xuất nông nghiệp mặc dù có 
những chuyển biến tích cực song sức lan 
tỏa chưa lớn, một số kết quả nghiên cứu 
chậm áp dụng vào thực tiễn. Hoạt động 
ứng dụng khoa học - công nghệ trong lĩnh 
vực sản xuất nông nghiệp chủ yếu mang 
tính tự phát, thiếu tập trung, quy mô nhỏ, 
phân tán; nguồn lực đầu tư cho khoa học 
- công nghệ còn thấp, chủ yếu là từ ngân 
sách nhà nước.

Giải pháp phát triển 

Để phát triển nông nghiệp ứng dụng 
công nghệ cao, bền vững, tỉnh Đắk Nông 
cần thực hiện đồng bộ các giải pháp 
như: Đẩy mạnh công tác lãnh đạo, chỉ 
đạo phát triển ngành Nông nghiệp theo 
tinh thần Nghị quyết Đại hội lần thứ XII 
của tỉnh Đắk Nông, bám sát các Nghị 
quyết của Trung ương về phát triển nông 
nghiệp, nhất là Nghị quyết số 19- NQ/
TW, ngày 16/6/2022, của Hội nghị Trung 
ương 5 khóa XIII, “Về nông nghiệp, nông 
dân, nông thôn đến năm 2030, tầm nhìn 
đến năm 2045”. Ưu tiên phát triển lĩnh vực 
nông nghiệp, đặc biệt là nông nghiệp 
ứng dụng công nghệ cao để phát huy 
tiềm năng, lợi thế về nông nghiệp của 
tỉnh Đắk Nông, góp phần quan trọng vào 
phát triển kinh tế - xã hội của địa phương, 
nâng cao đời sống vật chất, tinh thần của 
nhân dân. Tạo điều kiện thuận lợi để các 
nhà đầu tư đến với Đắk Nông tham gia, 
đồng hành cùng với tỉnh, cùng với nhân 
dân để phát triển kinh tế.

Thực hiện cơ cấu ngành Nông nghiệp 
gắn với xây dựng Nông thôn mới, bảo 
đảm các tiêu chí: giàu về kinh tế; mạnh 
về hệ thống chính trị; xanh, sạch về môi 
trường, trật tự, an ninh nông thôn; lấy sự 
hài lòng của người dân làm thước đo cho 
mục tiêu xây dựng Nông thôn mới. Bên 
cạnh đó, tiêu thụ sản phẩm cũng như 
công nghiệp chế biến và những vấn đề 

về kết cấu hạ tầng giao thông, thuỷ lợi và 
các hạ tầng khác để phục vụ các dự án 
nông nghiệp ứng dụng công nghệ cao 
cần được bảo đảm.

Quy hoạch các vùng sản xuất nông 
nghiệp sát với những lợi thế địa phương 
để nhà đầu tư có cơ sở nghiên cứu, khảo 
sát và quyết định thực hiện đầu tư; cụ 
thể hóa những tiềm năng, lợi thế và định 
hướng phát triển lĩnh vực sản xuất nông 
nghiệp đa giá trị; đồng thời, tỉnh cần tập 
trung bố trí nguồn lực và đội ngũ cán bộ 
các cấp năng động, sáng tạo, quyết tâm 
đổi mới và phát triển, đưa tỉnh trở thành 
điểm đến hấp dẫn của các nhà đầu tư 
trong và ngoài nước.

Ban hành cơ chế, chính sách hỗ trợ 
ứng dụng, nhân rộng các kết quả nghiên 
cứu khoa học - công nghệ trong sản xuất 
nông nghiệp, phục vụ sản xuất và đời sống 
nhân dân. 

Cần tạo điều kiện thuận lợi cho doanh 
nghiệp trong lĩnh vực nông nghiệp. Thực 
hiện đồng bộ các giải pháp từ sản xuất, 
chế biến, quản lý vệ sinh an toàn thực 
phẩm đến tiêu thụ; hình thành các hợp 
tác xã, tổ hợp tác, đặc biệt là các liên 
minh, liên kết trong sản xuất, trong đó 
doanh nghiệp đóng vai trò trung tâm, hỗ 
trợ cung ứng vật tư đầu vào cho sản xuất; 
thu mua, chế biến, tiêu thụ nông sản cho 
nông dân; xây dựng thương hiệu nông 
sản mới, quảng bá các thương hiệu hiện 
có ra thị trường nước ngoài; tạo điều kiện 
thuận lợi cho các trang trại, hợp tác xã, 
doanh nghiệp tham gia các chương trình 
xúc tiến thương mại trong và ngoài nước. 
Sản xuất nông nghiệp áp dụng các tiêu 
chuẩn an toàn, chứng nhận chất lượng 
sản phẩm như GlobalGAP, VietGAP,… bảo 

đảm chất lượng sản phẩm, đáp ứng nhu 
cầu của thị trường trong và ngoài nước, 
tạo đầu ra ổn định cho nông sản, chủ 
động hội nhập quốc tế.

Mở rộng liên kết, hợp tác quốc tế để 
thu hút mạnh mẽ vốn đầu tư trực tiếp 
nước ngoài (FDI) và vốn hỗ trợ phát 
triển chính thức (ODA) vào lĩnh vực 
Nông nghiệp. Đẩy mạnh hoạt động xúc 
tiến thương mại và đầu tư nhằm không 
ngừng tìm kiếm thị trường, mở rộng đầu 
ra cho sản phẩm; đồng thời, thông qua 
hoạt động xúc tiến, tìm kiếm các nhà 
đầu tư chiến lược trong và ngoài nước đủ 
năng lực tài chính và quản trị làm nòng 
cốt cho việc hình thành liên kết phát 
triển các chuỗi giá trị sản phẩm, nhất là 
đối với các sản phẩm nông, lâm nghiệp. 
Tạo điều kiện phát triển các tổ chức xã 
hội nghề nghiệp của người nông dân 
làm cầu nối giữa nông dân với doanh 
nghiệp, bảo vệ quyền lợi của người sản 
xuất, tiêu dùng. 

Bên cạnh đó, đẩy mạnh ứng dụng 
khoa học - công nghệ mới vào sản xuất 
nông nghiệp. Xác định khoa học - công 
nghệ là khâu then chốt để tạo bước đột 
phá và là điểm nhấn trong cơ cấu lại sản 
xuất nông nghiệp. Tạo mọi điều kiện 
thuận lợi để thu hút và triển khai các dự 
án khu nông nghiệp ứng dụng công nghệ 
cao nhằm gia tăng hàm lượng công nghệ 
cao trong sản phẩm, giúp giảm giá thành 
sản phẩm, tăng giá trị nông sản, nâng cao 
lợi nhuận cho người nông dân. Nâng cao 
khả năng dự báo thị trường trên cơ sở đó 
hình thành, phát triển và mở rộng quy mô 
các trang trại, nhà máy chế biến tạo động 
lực thúc đẩy liên kết giữa doanh nghiệp 
và nông hộ theo hướng dài hạn. 

Hạt tiêu Đăk N’rung là một đặc sản Đắk Nông 
nổi tiếng gần xa.

Bơ sáp Đắk Mil - nông sản chất lượng cao 
của Đắk Nông.
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Giản dị, khiêm tốn, quyết đoán và 
chân tình là cảm nhận đầu tiên 
của chúng tôi về Phó Chủ tịch Hội 

Doanh nhân Cựu Chiến binh tỉnh Quảng 
Ninh Trần Hòa. Anh vốn sinh ra trong một 
gia đình thợ mỏ có truyền thống cách 
mạng ở vùng than. 

Trong quá khứ, theo tiếng gọi của Đảng, 
anh đã lên đường nhập ngũ bảo vệ biên 
giới phía Bắc (Phiên chế Tiểu đoàn 5, Sư 
đoàn 244, Quân khu 3) trong hơn 3 năm. Rời 
quân ngũ, anh theo học trường Đại học Mỏ 
địa chất. Ra trường, anh chủ động về quê 
lập nghiệp, đóng góp một phần công sức 
nhỏ bé của mình với quê hương. Ngay từ 
năm 1990, Trần Hòa đã ý thức việc xây dựng  
trang trại xanh, trồng rừng để người dân có 

cơ hội được sử dụng thực phẩm sạch, đảm 
bảo sức khỏe. Phương châm kinh doanh 
của anh là lấy ngắn nuôi dài, lợi nhuận được 
dùng tái đầu tư vào rừng, chăn nuôi. 

Vốn là dân địa chất, kinh nghiệm về 
nông nghiệp không nhiều, anh quyết 
định đi học làm kinh tế trang trại. Hễ 
ở đâu có lớp học về chăn nuôi, anh lại 
chủ động tìm học. Rồi anh tiếp tục sang 
Canada, Hà Lan, Đan Mạch, Mỹ, Tây Ban 
Nha… để học nghề chăn nuôi, phát triển 
kinh tế trang trại để về nước mở mô hình 
trang trại ngay tại quê hương. 

Gia đình sẵn có gần 47ha ao hồ, đầm 
lầy ở cuối phường Cửa Ông, đầu phường 
Mông Dương, nơi gia đình sơ tán đến đây 
từ thời chiến tranh. Vì vậy, Trần Hòa quyết 
chí trở về đây lập nghiệp, chọn nghề chăn 
nuôi lợn, gà, ngan, ngỗng, cá sấu, ba ba, cá 
rô phi, trồng rừng... “Sản phẩm của nghề 
này bao giờ và ở đâu thị trường cũng cần, 
nhưng lại ít người làm, vì cho rằng công 
việc chăn nuôi không sang”, anh giãi bày lý 
do lựa chọn nghề chăn nuôi.  

Ðã quyết là làm, năm 2003, vợ chồng 
anh dồn tiền gia đình và huy động các 
nguồn vốn lập Công ty Thiên Thuận Tường, 
bắt đầu xây dựng chuồng trại chăn nuôi. 
Ban đầu, anh chỉ trồng cây ăn trái như na, 
chuối, vải, mít và phát rừng trồng cây keo. 
Đến khi dành dụm và vay mượn thêm 
được vốn, anh mua vài chiếc ô tô tải và 
một chiếc máy xúc để chở thuê đất đá từ 
mỏ đưa lên mang đi đổ. Tận dụng đất đá 
bỏ đi, anh san lấp ao hồ, đầm lầy trong khu 
đất của gia đình. Chẳng mấy chốc, khu đất 
hoang hóa biến thành bãi bằng, cây cối 
xanh tốt, rừng trồng đến kỳ khai thác. 

Trên những bãi đất đá hoàn nguyên 
của khai trường khai thác than cũ, anh cho 
xe chở đất màu trải lên rồi trồng các loại 
cây gây rừng. Từ vùng đất khô cằn ấy, anh Trang trại nuôi lợn của Công ty Thiên Thuận Tường.

 TRẦN MINH

Với tình yêu quê hương, đam mê 
theo đuổi nông nghiệp sạch, doanh 
nhân Trần Hòa, Phó Chủ tịch Hiệp 
Hội Doanh nhân Cựu Chiến binh tỉnh 
Quảng Ninh, Chủ tịch HĐQT Công ty 
CP Thiên Thuận Tường đã góp phần 
bảo vệ môi trường rừng, xây dựng 
thương hiệu thực phẩm sạch theo 
tiêu chuẩn quốc tế, góp phần giải 
quyết việc làm và nâng cao đời sống 
người dân địa phương.  

Một đoàn khách tham quan trang trại của doanh nghiệp Thiên Thuận Tường.
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và mọi người đã dốc tâm huyết, sức lực để 
trồng những vạt rừng xanh tốt, xây dựng hệ 
thống chuồng trại kiên cố, hiện đại, phân 
khu nuôi lợn nái, lợn thương phẩm; gà đẻ, 
gà thịt các loại, cá sấu, ba ba và khu nuôi 
lợn rừng... Mỗi năm, Công ty xuất bán hàng 
nghìn tấn sản phẩm thịt chất lượng cao ra 
thị trường Quảng Ninh và xuất sang Trung 
Quốc. Ðể giảm giá thành và bảo đảm chất 
lượng sản phẩm, anh chủ động xây dựng 
và vận hành Nhà máy chế biến thức ăn gia 
súc ngay trong khu vực trang trại. Phát huy 
tiềm năng, anh đầu tư khoảng 200 tỷ đồng 
xây thêm trang trại chăn nuôi, trồng rau 
sạch tại Mông Dương và huyện Vân Ðồn, 
thu hút hàng trăm lao động vào làm với 
thu nhập ổn định.

Anh thừa nhận việc đầu tư kinh doanh 
vào ngành Nông nghiệp luôn biến động rủi 
ro về giá thành, dịch bệnh, nhưng anh vẫn 
kiên định, chèo lái doanh nghiệp vượt qua 
khó khăn. Nhờ chiến lược đúng đắn, Công 
ty không ngừng tăng trưởng, vận dụng tiết 
kiệm, khai thác tối đa khả năng thế mạnh 
của ngành Chăn nuôi. “Thiên Thuận Tường 
là doanh nghiệp khoa học công nghệ đầu 
tư vào lĩnh vực Nông nghiệp và tham gia 
chương trình OCOP từ những ngày đầu 
tiên khi tỉnh Quảng Ninh triển khai và đến 
này đã có kết quả rất thành công. Đây là 
niềm cổ vũ, động viên rất lớn để các doanh 
nghiệp, hợp tác xã, tổ hợp tác, hộ gia đình 
có cơ hội cùng vươn theo”, ông Vũ Thành 
Long, Phó trưởng Ban chỉ đạo OCOP tỉnh, 
Trưởng Ban xây dựng Nông thôn mới tỉnh 
Quảng Ninh nói.

Không dừng ở đó, doanh nhân Trần 
Hòa đã đầu tư hơn 3.000 tỷ đồng xây dựng 
mô hình trang trại hiện đại khép kín, theo 
tiêu chuẩn quốc tế ở khu vực Mông Dương 
và Cửa Ông (Cẩm Phả) với tổng diện tích 
96 ha,  mở rộng hơn 300 ha để phát triển 
chăn nuôi, trồng rau sạch, rau an toàn... ở 
xã Cộng Hoà (Cẩm Phả). 

Xuyên suốt câu chuyện anh kể, Trần 
Hòa chia sẻ mong muốn được xây dựng 
trên vùng đất Cẩm Phả một trang trại sản 
xuất sạch có quy mô lớn với mô hình chăn 
nuôi - trồng trọt khép kín, phụ phẩm của 

ngành này lại là nguyên liệu của ngành kia, 
gần gũi với thiên nhiên và không gây tác 
hại đến môi trường. 

Bên cạnh đó, anh còn triển khai 
Dự án Khu trung tâm thương mại thực 
phẩm sạch tại phường Cẩm Phú (Cẩm 
Phả) để cung cấp cho người dân vùng 
mỏ những thực phẩm sạch, an toàn theo 
đúng tiêu chuẩn quốc tế. “Tôi vẫn đang 
nỗ lực để xây dựng trang trại của mình 
thành một mô hình hiện đại và hướng 
tới môi trường xanh, sạch, thực phẩm 
đảm bảo sức khỏe người tiêu dùng”, anh 
Trần Hòa chia sẻ. 

Không chỉ thành công trong kinh 
doanh, anh còn tích cực tham gia công tác 
từ thiện xã hội ở địa phương. Những năm 
qua, bình quân mỗi năm anh và Công ty đã 
ủng hộ hàng tỷ đồng để xây dựng trường 
học, nhà ở cho người nghèo, làm đường 
giao thông, nhà văn hoá và có những đóng 
góp trong lĩnh vực Giáo dục. 

Với những thành tích và đóng góp cho 
xã hội, doanh nhân Trần Hòa đã được Chủ 
tịch nước tặng Kỷ niệm chương, Bộ trưởng 
bộ Giáo dục và Đào tạo trao tặng Bằng 
khen về những thành tích tham gia đóng 
góp cho Sự nghiệp Giáo dục…  UBND tỉnh 
Quảng Ninh tặng nhiều Bằng khen và các 
phần thưởng cao quý. 

Chân dung doanh nhân Trần Hòa.

Một góc trang trại nuôi gà của Công ty Thiên Thuận Tường.



 THI NGUYÊN 

Nhờ trồng vải chín sớm - 
còn gọi vải u hồng, một 
loại quả bổ dưỡng đã giúp 
nhiều nông dân ở Tây 
Nguyên thu hàng tỷ đồng 
mỗi năm. 
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Chuyển đổi cây trồng hiệu quả

Nhiều năm trở lại đây, cuộc sống của 
gia đình chị Hoàng Thị Thu Hương (Sinh 
năm 1993, trú tại thôn Buôn Ol, xã Đắk 
Đrô, huyện Krông Nô, tỉnh Đắk Nông) ngày 
càng được cải thiện, thu nhập ổn định và 
từng bước vươn lên làm giàu nhờ việc 
chuyển đổi cây trồng hiệu quả.

Theo tìm hiểu, gia đình chị Hương 
có khoảng 3ha diện tích đất rẫy tại thôn 
Buôn Ol. Với diện tích này, trước đây gia 
đình chị trồng điều nhưng năng suất 
không đáng kể. Chị Hương chia sẻ: “Nếu 
năm nào được mùa gia đình tôi cũng chỉ 
thu được khoảng 3 tấn điều/năm, giá trị 
khoảng 100 triệu đồng. Nguồn thu nhập 
ít ỏi này không đủ cho gia đình trang trải 
những chi phí trong cuộc sống, sinh hoạt 
và nuôi con ăn học”.

Với quyết tâm thoát nghèo, tìm hướng 
đi mới làm giàu trên đất rẫy gia đình, vợ 
chồng chị Hương đã tìm đến nhiều mô 
hình phát triển kinh tế trên địa bàn để học 
hỏi kinh nghiệm sản xuất và tìm hướng 

chuyển đổi cây trồng. Sau một thời gian 
tìm hiểu, gia đình chị Hương phát hiện 
cây vải chín sớm - vải u hồng rất phù hợp 
với điều kiện khí hậu, thổ nhưỡng trên địa 
bàn huyện Krông Nô và đem lại lợi nhuận 
kinh tế cao hơn nhiều so với cây điều. 
Năm 2014, gia đình chị quyết định đưa 
giống vải u hồng về trồng xen canh dưới 
những gốc cây điều.

Chị Hương bộc bạch: “Qua tìm hiểu tôi 
mới biết vải u hồng là giống vải lai nhưng 
rất dễ chăm sóc, không tốn nhiều công và 
phù hợp với khí hậu tại Tây Nguyên. Do 
đó, khi gia đình tôi đưa về trồng xen canh 
dưới tán điều thì thấy cây vải phát triển 
rất tốt. Sau 4 năm trồng, chăm sóc, vải u 
hồng bắt đầu cho thu hoạch với năng 
suất cao”.

Cây vải u hồng rất phù hợp với điều kiện khí hậu, thổ nhưỡng trên địa bàn Tây Nguyên.
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Xét thấy giống vải u hồng mang lại 
hiệu quả kinh tế cao, khoảng 3 năm nay, 
gia đình chị Hương đã cắt bỏ toàn bộ cây 
điều để tập trung chuyên canh vải u hồng. 
Với 3ha đất rẫy, gia đình chị Hương trồng 
khoảng 600 - 700 cây vải u hồng. Để đảm 
bảo chất lượng vải khi bán ra thị trường, 
chị Hương mày mò, tìm hiểu và sử dụng 
các chế phẩm sinh học để phun, xịt nhằm 
chống sâu bệnh cho cây.

Về sản lượng, 3ha vải u hồng cho thu 
hoạch khoảng 50 tấn vải/năm. Mỗi năm, 
sau khi đã trừ các khoản chi phí chăm sóc, 
phân bón, gia đình chị Hương thu lời vài 
trăm triệu đồng. 

Sự kiên nhẫn, không ngừng nỗ lực đã 
giúp cho gia đình chị Hương nhanh chóng 
hái được quả ngọt. “Từ khi vải u hồng cho 
thu hoạch cuộc sống của gia đình tôi được 
cải thiện rất nhiều so với trước, nguồn thu 
nhập cũng khấm khá hơn. Do đó, cuộc 
sống trong gia đình không còn chật vật, 
vất vả như trước nữa”, chị Hương vui mừng 
chia sẻ.

Không giữ “bí kíp” làm giàu cho riêng 
cho mình, nhiều năm nay, gia đình chị 
Hương còn chiết cành, bán giống vải u 
hồng cho nhiều người dân. Đồng thời, sẵn 
sàng chia sẻ kinh nghiệm, kỹ thuật chăm 
sóc vải u hồng cho người dân trên địa bàn 
tỉnh Đắk Nông đến thăm quan, học hỏi. 

Ông Doãn Gia Lộc, Trưởng Phòng 
Nông nghiệp và Phát triển nông thôn 
huyện Krông Nô cho biết, vải u hồng cho 
lợi nhuận gấp khoảng 7 lần so với cà phê. 
Trên địa bàn huyện Krông Nô hiện có 

khoảng 50ha vải u hồng và u trứng, năng 
suất trung bình đạt từ 12-15 tấn/ha. Với 
giá bán bình quân 30.000 đồng/kg, giá 
trị sản xuất trên 1ha vải khoảng trên 400 
triệu đồng. Theo đó, lợi nhuận sau chi phí 
khoảng 250-300 triệu đồng/ha vải u hồng.

“Hiện, huyện Krông Nô khuyến cáo 
người dân cẩn trọng khi chuyển đổi, mở 
rộng diện tích trồng vải cho phù hợp, tránh 
tình trạng ồ ạt trồng một loại dẫn đến vỡ 
quy hoạch”, ông Lộc thông tin.

Theo ông Nguyễn Huy Hoàng, Trưởng 
Phòng Nông nghiệp và Phát triển nông 
thôn huyện Krông Pắk, tỉnh Đắk Lắk, cây 
vải được trồng trên địa bàn hơn chục năm 

Vải sau khi cắt được lựa chọn, bó thành từng chùm để bán ra thị trường.

qua. Đến nay, diện tích vải toàn huyện 
khoảng 200ha, trồng nhiều ở các vùng 
như thị trấn Phước An, xã Ea Kuang, Ea 
Kly, Hòa Đông….

Tuy nhiên, Krông Pắk là một huyện 
thuần nông, do đó, địa phương chú trọng 
phát triển đa canh đa con, đảm bảo tiêu 
chuẩn chất lượng, hướng tới sản xuất bền 
vững. Đối với cây vải, mức cho thu nhập 
chỉ đứng sau cây sầu riêng. Nhưng loại cây 
này cũng có những đặc điểm riêng như khi 
nhiệt độ xuống thấp mới phân hóa mầm 
hoa. Do đó, địa phương chưa khuyến cáo bà 
con mở rộng diện tích, mà tập trung chăm 
sóc để nâng cao chất lượng cây trồng. 

Giống vải u hồng có 
nguồn gốc từ Hải Dương, 
là giống vải chín sớm có 
tốc độ sinh trưởng nhanh, 
ít sâu bệnh, thích hợp với 
nhiều loại đất trồng như 
vùng đất nhẹ, đất pha 
cát, pha sét. Quả khi chín 
có màu đỏ hồng hình trái 
tim, cuống quả sâu xuống 
dưới, vải quả nhô cao nên 
khi bổ theo chiều dọc quả 
thì mép trên có hình chữ U 
(nên có tên là vải u hồng).

Cây vải u hồng mang lại hiệu quả kinh tế cao, giúp nhiều hộ dân Tây Nguyên trở lên khấm khá. 



Hoạt động chăm sóc sản khoa tại Trung tâm Y tế huyện Phù Ninh

TRUNG TÂM Y TẾ HUYỆN PHÙ NINH (PHÚ THỌ): 
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 THY YẾN

Mong muốn người dân trên địa bàn 
được tiếp cận các dịch vụ y tế chất 
lượng cao, những năm qua, Trung 
tâm Y tế huyện Phù Ninh (tỉnh Phú 
Thọ) đã vượt qua mọi khó khăn. 
Tranh thủ sự quan tâm đầu tư của 
tỉnh, của ngành để tăng cường đầu 
tư cơ sở vật chất, trang thiết bị, nâng 
cao chất lượng khám chữa bệnh; đổi 
mới phong cách phục vụ hướng tới 
sự hài lòng của người bệnh.

Trung tâm Y tế huyện Phù Ninh có 
quy mô 380 giường bệnh, trong đó, 
100 giường theo chỉ tiêu pháp lệnh 

và 280 giường xã hội hóa. Số giường thực 
kê tại Trung tâm là 380 giường.  Về tổ chức 
bộ máy gồm: Ban Giám đốc; 4 phòng 
chức năng (Tổ chức hành chính; Kế hoạch 
tổng hợp; Tài chính Kế toán; Điều dưỡng-
Quản lý chất lượng); 12 khoa lâm sàng và 
cận lâm sàng; 17 Trạm Y tế xã, thị trấn; 01 
phòng khám đa khoa khu vực trực thuộc 
Trung tâm (Phòng khám đa khoa Liên 
Hoa). Về nhân lực: Tổng số công chức viên 
chức, nhân sự theo hợp đồng lao động 
thời điểm 01/6/2023 là 264 người, trong 
đó: Tại trung tâm Y tế huyện 199 người, 
Trạm Y tế xã thị trấn 65 người. Trung bình 
mỗi ngày tiếp đón 300-400 bệnh nhân 
đến khám ngoại trú. 

Để nâng cao chất lượng nguồn nhân 
lực đáp ứng yêu cầu công tác khám chữa 
bệnh, Trung tâm rất quan tâm đến công 
tác đào tạo, tập huấn cán bộ y tế. Theo 
đó, Trung tâm đã cử nhiều cán bộ tham 
gia học tập dài hạn tại Đại học Y Hà Nội 
để đảm bảo trình độ cũng như năng lực 
khám chữa bệnh. Tính riêng trong 2 năm 

2020 - 2021, có 48 Bác sỹ được đào tạo (sau 
đại học 16 người); Dược sỹ CKI: 01 người; 
Dược sỹ đại học: 02 người; Dược sỹ Cao 
đẳng, Trung cấp: 08 người. Điều dưỡng, nữ 
hộ sinh, kỹ thuật viên: 79 người (trong đó, 
11 người có trình độ Đại học, Cao đẳng 23 
người, Trung cấp 45 người): Trung tâm đã 
liên hệ đào tạo tại chỗ cho đội ngũ nhân 
viên còn trình độ Trung cấp. 

Hiện nay, đội ngũ nhân lực của Trung 
tâm có 264 người như đã nêu, trong đó,  cán 
bộ khác có 26 người. Tuyến y tế xã/thị trấn 
có: 77 viên chức; Bác sỹ là 15 người; Điều 
dưỡng, y sỹ, nữ hộ sinh tổng có 44 người; 
Dược sĩ gồm18 người..., đội ngũ chuyên 
môn cơ bản đáp ứng nhiệm vụ chăm sóc 
sức khoẻ cho nhân dân trên địa bàn. Trong 
công tác khám chữa bệnh, Trung tâm 
nghiêm túc thực hiện quy chế chuyên môn 
về cấp cứu, hội chẩn, khám bệnh, làm hồ sơ 
bệnh án, kê đơn điều trị, thực hiện nghiêm 
chế độ trực nhằm giải quyết kịp thời tất cả 
những trường hợp cấp cứu. 

Bên cạnh đó, Trung tâm đã tiếp nhận 
và triển khai thành công các kỹ thuật mới 

từ bệnh viện tuyến trên như: Phẫu thuật 
nội soi ổ bụng (mổ cắt dạ dày, ruột thừa, 
mổ chửa ngoài tử cung), nội soi đường tiêu 
hoá, điều trị bệnh da liễu, kỹ thuật chụp cắt 
lớp vi tính đa dãy, xét nghiệm khí máu, 
siêu âm Doppler gan, lá lách, tĩnh mạch…. 
Những kỹ thuật mới này đã hỗ trợ cho rất 
nhiều người bệnh trong quá trình tầm soát 
các bệnh lý tim mạch, tầm soát ung thư sọ 
não, ung thư phổi, đánh giá tổn thương nội 
sọ nhanh chóng và chính xác, góp phần 
giảm tải cho tuyến trên.

Để đáp ứng nhu cầu ngày càng cao 
của người dân, Đảng uỷ, Ban Giám đốc 
Trung tâm đã và đang nỗ lực phát huy, xây 
dựng cũng như trang bị cơ sở vật chất đầy 
đủ, đảm bảo chất lượng khám chữa bệnh 
nhằm triển khai các kỹ thuật mới giúp 
người bệnh phục hồi nhanh sau điều trị; 
đồng thời triển khai nhiều kỹ thuật mới 
trong lĩnh vực chấn thương chỉnh hình, 
phẫu thuật nội soi. Song song đó, Trung 
tâm thường xuyên liên kết với nhiều bệnh 
viện tuyến trên thực hiện các dịch vụ kỹ 
thuật cao như Nội soi tán sỏi niệu đạo, lấy 



Trung tâm Y tế huyện Phù Ninh nỗ lực vì sự hài lòng của người bệnh.

Trang bị hiện đại tại Trung tâm Y tế huyện Phù Ninh.
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sỏi niệu quản, cắt túi mật... Hiện nay, với cơ 
sở hạ tầng khang trang, trang thiết bị hiện 
đại, đội ngũ cán bộ có chuyên môn, Trung 
tâm Y tế huyện Phù Ninh đã tạo được niềm 
tin cho người bệnh và người nhà bệnh 
nhân  trong và ngoài địa bàn huyện đến 
khám và điều trị.

Với quan điểm lấy bệnh nhân là trung 
tâm, Trung tâm Y tế huyện Phù Ninh đã 

nỗ lực không ngừng nhằm tạo ra những 
chuyển biến trong thái độ phục vụ hướng 
tới sự hài lòng của người bệnh. Cụ thể,  
Trung tâm đã xây dựng quy trình khám 
bệnh khép kín, tăng cường ứng dụng 
công nghệ thông tin kết nối giữa các 
khoa phòng, giúp quản lý bệnh nhân tốt 
hơn, giảm thủ tục và thời gian chờ đợi 
cho người bệnh. Mặt khác, Trung tâm đẩy 

mạnh phong trào thi đua học tập làm theo 
tư tưởng, đạo đức, phong cách Hồ Chí 
Minh; tăng cường công tác giáo dục tư 
tưởng cho cán bộ, bác sĩ, nhân viên phải 
luôn coi người bệnh như người nhà, có thái 
độ ân cần, niềm nở, nhiệt tình và chu đáo; 
tổ chức ký cam kết giữa nhân viên y tế với 
Trưởng khoa/phòng và giữa Trưởng khoa/
phòng với lãnh đạo Trung tâm về việc thực 
hiện thay đổi phong cách, thái độ phục vụ; 
thành lập Tổ công tác xã hội và mạng lưới 
cộng tác viên tại tất cả các khoa phòng để 
đón tiếp, hướng dẫn, chỉ dẫn người bệnh 
khi đến khám và điều trị.

Trung tâm Y tế huyện Phù Ninh - Phú 
Thọ là đơn vị y tế hạng 3 được thành lập 
trên cơ sở sáp nhập 2 đơn vị là Bệnh viện 
huyện và Trung tâm Y tế huyện. Trung tâm 
thực hiện 2 chức năng là dự phòng và 
khám chữa bệnh. Với sự chỉ đạo sát sao của 
Sở Y tế và huyện Phù Ninh, sự nỗ lực của 
tập thể Y bác sĩ, cán bộ, nhân viên Trung 
tâm đã mang lại thành quả đáng mừng. 
Trung tâm Y tế huyện Phù Ninh đã được 
UBND tỉnh Phú Thọ công nhận là Cơ sở Y 
tế hạng II. 
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Ấn tượng đầu tiên và đậm nét nhất 
khiến nước chủ nhà Campuchia ghi 
điểm trong mắt bạn bè quốc tế và 

các quốc gia trong khu vực ngay cả khi SEA 
Games 32 chưa diễn ra chính là việc: Lần 
đầu tiên trong lịch sử các kỳ đại hội thể 
thao Đông Nam Á có một quốc gia miễn 
phí toàn bộ chi phí ăn uống, di chuyển cho 
tất cả các Vận động viên (VĐV) và thành 
viên của các đoàn thể thao tham dự. 

Campuchia cũng là quốc gia đầu tiên 
miễn phí hoàn toàn bản quyền truyền 
hình cho một kỳ SEA Games. Tất cả các đài 
truyền hình quốc tế đều được phép tiếp 
sóng miễn phí các nội dung thi đấu, các 

chương trình truyền hình trực tiếp tại SEA 
Games 32 mà không phải trả bất kỳ một 
khoản chi phí nào. SEA Games 32 cũng là 
kỳ đại hội thể thao Đông Nam Á đầu tiên 
mà nước chủ nhà miễn phí hoàn toàn vé 
vào cửa cho khán giả và những người hâm 
mộ thể thao được vào xem các nội dung 
thi đấu (kể cả bóng đá) và lễ khai mạc cũng 
như lễ bế mạc. Có thể nói, đây là lần đầu 
tiên trong lịch sử có một kỳ SEA Games 
hoàn toàn miễn phí về mọi mặt. 

Đây là lần thứ 2 phóng viên (PV) của 
Tạp chí Doanh nghiệp và Kinh tế xanh 
(DN&KTX) được trực tiếp tham dự, đưa tin 
về một kỳ SEA Games. Thật trùng hợp và 

may mắn khi Phóng viên Tạp chí DN&KTX 
được đi cùng chuyến bay xuất quân của 
Đoàn Thể thao Việt Nam sang Campuchia 
tham dự SEA Games 32. Được chứng kiến 
Lễ tiễn Đoàn Thể thao Việt Nam lên đường 
diễn ra trang trọng và xúc động, trong lòng 
PV chợt trào dâng cảm giác thiêng liêng, tự 
hào mà sâu lắng.

Ngay khi hạ cánh xuống sân bay quốc 
tế Phnôm Pênh (Campuchia), chào đón 
các VĐV và thành viên Đoàn Thể thao Việt 
Nam là sự đón tiếp nồng nhiệt, thân tình và 
mến khách của các tình nguyện viên nước 
chủ nhà. Chào đón Đoàn là các điệu nhạc, 
điệu múa truyền thống của người Khmer. 
Các thủ tục nhập cảnh, kích hoạt thẻ SEA 
Games được diễn ra rất nhanh chóng, 
chuyên nghiệp. Nước chủ nhà Campuchia 
đã dành riêng 1 khu vực với lối đi riêng tại 
sân bay quốc tế Phnôm Pênh, đồng thời 
huy động một lực lượng lớn tình nguyện 
viên hướng dẫn để việc làm thủ tục nhập 
cảnh cho các VĐV, thành viên các đoàn thể 

 ANH ĐỨC

Lần đầu tiên Campuchia đứng ra đăng cai một kỳ đại hội thể thao Đông Nam 
Á. Bên cạnh những bỡ ngỡ, khó khăn, lúng túng lần đầu tổ chức, nước chủ nhà 
Campuchia đã cố gắng làm hết sức mình để tổ chức một kỳ đại hội thể thao 
Đông Nam Á thành công, để lại những ấn tượng sâu sắc trong lòng người hâm 
mộ và bạn bè quốc tế.

Đoàn Thể thao 
Việt Nam tại 
Lễ khai mạc 
SEA Games 32.
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thao và PV tới tham dự SEA Games 32 được 
thuận lợi và suôn sẻ.

Nước chủ nhà Campuchia chào đón 
các đoàn thể thao của các nước trong khu 
vực bằng một lễ khai mạc trang trọng, 
lung linh sắc màu, những màn trình diễn 
ánh sáng với công nghệ hiện đại, kết hợp  
những giai điệu và điệu múa truyền thống 
của dân tộc Khmer. Xuyên suốt lễ khai mạc 
SEA Games 32 là câu chuyện kể về quá 
trình hình thành và phát triển của đất nước 
và con người Campuchia, là lời chào đón 
nồng nhiệt và ấm áp của nước chủ nhà gửi 
tới các đoàn thể thao tham dự Đại hội Thể 
thao Đông Nam Á.

Thời tiết tại Campuchia vào tháng 5 
rất nắng nóng, khô hanh. Nhiệt độ thường 
xuyên ở ngưỡng 40 độ C, cảm giác bỏng 
rát vào ban ngày. Buổi tối, nhiệt độ ở thủ 
đô Phnôm Pênh vẫn luôn duy trì ở mức cao 
từ 35 - 36 độ C. Khí hậu khắc nghiệt, không 
thuận lợi cho các hoạt động thể thao ngoài 
trời gây ra rất nhiều khó khăn, vất vả cho 
VĐV và các đoàn thể thao trong việc làm 
quen, thích nghi, luyện tập và thi đấu. 

SEA Games 32 đánh dấu lần đầu tiên 
Đoàn Thể thao Việt Nam đứng thứ Nhất 
toàn đoàn tại một kỳ Đại hội thể thao Đông 
Nam Á được tổ chức tại một quốc gia khác. 
Đoàn Thể thao Việt Nam đã giành được 
tổng cộng 136 Huy chương Vàng, 105 Huy 
chương Bạc và 114 Huy chương Đồng. Đây 
là minh chứng cho sự lớn mạnh, phát triển 
của thể thao Việt Nam, sự nỗ lực, phấn đấu 
vươn lên của các VĐV, đặc biệt là ở các môn 
thể thao Olympic.

Nhắc đến SEA Games 32, không thể 
không nhắc tới lực lượng tình nguyện viên 
khổng lồ được huy động để phục vụ cho 
Đại hội thể thao lần này. Tình nguyện viên 
của SEA Games 32 có mặt tại khắp mọi nơi 
ở các địa điểm thi đấu. Họ sẵn sàng hướng 
dẫn, chỉ đường, cung cấp thông tin và giải 
thích tận tình cho các VĐV và PV. Các tình 
nguyện viên còn sẵn sàng giúp đỡ PV mang 
vác, trông coi đồ đạc, hỗ trợ gọi phương tiện 
di chuyển, giúp đỡ đặt đồ ăn, thức uống và 
mang tới tận nơi cho các PV đang bận tác 
nghiệp. Có thể nói, lực lượng tình nguyện 
viên đóng vai trò quan trọng cho sự thành 
công của SEA Games 32 lần này. Họ cũng 
góp phần mang tới thiện cảm, ấn tượng cho 
các VĐV và PV nước ngoài về sự hiếu khách, 

chu đáo, nhiệt tình và thân thiện của con 
người Campuchia.

Nước chủ nhà Campuchia cũng thể 
hiện sự quan tâm chu đáo, tận tình đối với 
các PV đến đưa tin về SEA Games 32. Trung 
tâm Báo chí chính (MPC) tại Khu Liên hiệp 
thể thao Morodok Techo luôn có đồ ăn, 
nước uống, trà và cà phê miễn phí để phục 
vụ PV tác nghiệp, kể cả khi những sự kiện 
thể thao diễn ra vào lúc tối muộn. Tại tất cả 
các địa điểm thi đấu đều có Phòng Báo chí 
Truyền thông để tiếp đón, cung cấp nước 
uống miễn phí và hỗ trợ PV tác nghiệp. Ban 
tổ chức SEA Games cũng hỗ trợ các phương 
tiện đưa đón PV di chuyển giữa các địa điểm 
thi đấu miễn phí. Có thể nói, nước chủ nhà 
Campuchia đã làm tất cả những gì có thể để 
đáp ứng một cách tốt nhất những nhu cầu 
tác nghiệp của PV báo chí và truyền thông 
tại kỳ SEA Games này.

Cuộc vui nào rồi cũng tới lúc chia tay, 
lễ bế mạc SEA Games 32 là lời chia tay đầy 
lưu luyến của nước chủ nhà Campuchia với 

các đoàn thể thao các nước bạn bè trong 
khu vực. SEA Games 32 khép lại trong lời 
ca, tiếng hát, điệu múa truyền thống của 
cả các diễn viên và khán giả, người hâm 
mộ trên sân vận động quốc gia Morodok 
Techo. Mọi người cùng say sưa, đung đưa, 
hòa mình trong giai điệu bài hát chính thức 
của SEA Games 32: “Cambodian Pride” trên 
nền pháo hoa rực sáng bầu trời Phnôm 
Pênh. Bài hát “Cambodian Pride” (tạm dịch: 
Tự hào là người Campuchia) đã đạt tới hơn 
87 triệu lượt xem trên nền tảng YouTube. 
Những khán giả tham dự trực tiếp trên sân 
và khán giả xem truyền hình được sống 
trong bầu không khí đúng với tinh thần của 
SEA Games 32: “Thể thao sống trong hòa 
bình!”. Nước chủ nhà Campuchia trong lần 
đầu tiên đăng cai một kỳ đại hội thể thao 
Đông Nam Á đã để lại những ấn tượng tốt 
đẹp, những kỷ niệm khó phai trong lòng 
các VĐV, người hâm mộ thể thao và bạn bè 
quốc tế… 

Nước chủ nhà Campuchia chào đón các đoàn thể thao của các nước trong khu vực bằng 
một lễ khai mạc trang trọng, lung linh sắc màu.

Tác giả tác nghiệp tại SEA Games 32.Niềm vui Đội tuyển Bóng đá Nữ Việt Nam 
trong ngày vô địch SEA Games 32.
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 LÊ HỮU

Năm 2001, nhóm Phóng viên Tạp chí 
“Nông thôn mới” có chuyến công 
tác vào huyện Lệ Thủy, tỉnh Quảng 
Bình - quê hương của Đại tướng Võ 
Nguyên Giáp. Tháng 6, tiết trời miền 
Trung nắng như thiêu đốt bởi những 
cơn gió Lào hầm hập, ngồi trong xe 
điều hòa mở hết công suất mà quần 
áo anh nào cũng đầm đìa mồ hôi.

Gần 11 giờ trưa, xe mới qua khỏi Đèo 
Ngang, bắt đầu vào đất Quảng Bình. 
Một nhu cầu đặt ra là ăn trưa ở đâu? 

và ăn như thế nào? May trong đoàn có 
Trưởng phòng Hành chính trị sự Hồ Xuân 
cùng đi. Nghe nói đến bữa ăn trưa, Hồ Xuân 
nhanh nhảu: “Việc này để em lo, em có ông 
bạn thân ở Đồng Hới, hình như có nhà hàng 
hải sản ở cửa biển Nhật Lệ. Các anh cứ yên 
tâm đi, vợ chồng anh bạn này rất vui vẻ và 
chu đáo nếu được các nhà báo ghé thăm”.

Được mời như cởi tấm lòng, chú Hiếu 
lái xe phấn khởi tăng tốc, xe băng băng 
hướng Đồng Hới  - Nhật Lệ lao tới. Không 

nói ra, nhưng ai cũng nghĩ và vui vì trưa 
nay sẽ được chiêu đãi một bữa hải sản biển 
Nhật Lệ ngon nổi tiếng.

12 giờ 30 phút, xe đến Đồng Hới, Hồ 
Xuân mấy lần gọi cho vợ chồng ông bạn 
nhưng sao không thấy họ nghe máy. 
Một thoáng trầm ngâm, rồi bỗng Hồ 
Xuân mặt tươi như hoa nói: “À, các anh ơi, 
biết đoàn báo chí vào thăm nên anh bạn 
của em đã ra tận nhà hàng ngoài biển 
chờ chúng ta rồi”.

“Ồ, hay quá, thế thì phóng xe ra đấy 
luôn”, một anh em trong đoàn đáp lời. 20 
phút sau, anh bạn của Hồ Xuân đã đứng 
sẵn ở một nhà hàng có tên nghe rất dịu 
mát “Gió biển Nhật Lệ”. Anh bạn của Hồ 
Xuân tươi cười bắt tay từng người chúng 
tôi trong đoàn, rồi cất giọng rất nhiệt tình: 
“Các anh cứ vui vẻ và tùy thích chọn nhé, 
đây là nhà hàng nổi tiếng nhất ở Nhật Lệ, 
hải sản tươi sống không thiếu gì: Tôm hùm, 
Cua Ghẹ, Mực nhảy, Ốc hương, Ngao hoa, 
Rắn biển,.... Ăn cơm thì có món đặc sản cá 
bống kho tộ ngon tuyệt”.

Kể ra được chiêu đãi các món đặc sản 
ấy thì quá tuyệt rồi, nhưng với tư cách 
Trưởng Đoàn và còn phải đi xa nên tôi bảo 
anh em chỉ ăn cơm canh chua, cá bống 
kho tộ thôi. Nghe thế một vài thành viên tỏ 
vẻ băn khoăn, sao không gọi một chú tôm 
hùm hay vài con cua gạch ăn thử xem có 
ngon không, nhưng tôi vẫn bảo lưu ý kiến 
của mình. Sỡ dĩ, có vài anh em muốn thử 
vài món này món kia là do đinh ninh: Đoàn 
được anh bạn của Hồ Xuân chiêu đãi!

Nhưng lạ thay, sau khi nhiệt tình đưa 
đoàn báo chí đến tận nhà hàng và bảo 
mọi người cứ ăn uống thoải mái thì anh 
ta bỗng đi mất dạng. Ăn xong, Hồ Xuân 
bốc máy gọi, anh bạn này nhỏ nhẹ xin lỗi: 
“Đáng lẽ mời đoàn vào nhà uống nước 
nói chuyện, nhưng bên nhà vợ có việc 
riêng gấp nên là hai vợ chồng anh đã đi 
khỏi Đồng Hới rồi”.

Hôm ấy cả đoàn nhà báo được một 
trận cười vỡ bụng. Ở đời không ai học được 
chữ ngờ. May quá, lúc ăn chưa gọi tôm 
hùm, cua gạch. Nếu gọi thì kinh phí của 
đoàn sẽ bị “thủng một lỗ to”... 

Hôm ấy, Đoàn chỉ gọi cơm canh chua, cá bống kho tộ. May chưa gọi tôm hùm, cua gạch. Ảnh minh họa (Ảnh: Internet).CHUYỆN VUI NHÀ BÁO: 
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 PHẠM VĂN CƯƠNG

Nhìn một cách tổng thể trong không 
gian chung của tỉnh Quảng Ngãi, 
đầm An Khê là “mắc xích” quan trọng 
cả về giá trị tự nhiên lẫn văn hoá lịch 
sử. Trong bối cảnh biến đổi khí hậu 
toàn cầu cũng như hội nhập quốc tế, 
đầm An Khê cần được bảo tồn các 
giá trị theo “chiều sâu” và cần được 
kết nối trong không gian rộng.

Trái tim của quần thể di tích Văn 
hóa Sa Huỳnh

Đầm An Khê ở thị xã Đức Phổ là đầm 
nước ngọt cạnh biển lớn nhất Việt Nam, 
đầm được hình thành cách đây khoảng 
3.000 - 4.000 năm. Đầm An Khê được xem 
là trái tim của quần thể di tích Văn hóa Sa 
Huỳnh. Việc bảo đảm tính toàn vẹn của 
đầm mang ý nghĩa lớn về văn hóa cũng 
như phát huy giá trị trong tương lai. Lãnh 
đạo tỉnh Quảng Ngãi đã thể hiện sự dứt 
khoát trong việc ưu tiên bảo tồn di sản văn 
hóa gắn với phát triển du lịch bền vững. 
Quyết định này nhận được sự đồng tình, 

ủng hộ từ cộng đồng dân cư sống gần khu 
vực đầm. 

Những di tích này không phải là vô 
hạn, dễ bị tổn thương và không thể tái tạo 
được. Nên việc quy hoạch bảo vệ di sản 
cần gắn với bảo vệ môi trường và sự đồng 
thuận về lợi ích của cộng đồng cư dân địa 
phương, sự tham gia của các nhà khoa học, 
nhà   doanh nghiệp và nhà quản lý trong 
chiến lược phát triển kinh tế, văn hóa, xã 
hội của tỉnh.

Ngoài các di tích Văn hóa Sa Huỳnh, 
xung quanh đầm An Khê còn có dấu tích 
văn hóa Chăm Pa như: Bia Chăm (thôn 

QUẢNG NGÃI: 
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Thạnh Đức 1, phường Phổ Thạnh), đường 
lát đá cổ bằng qua Núi Bồ trong Vũng 
Bàng, hơn 10 giếng Chăm cổ xếp đá ong 
hình vuông, cùng phế tích đền miếu Chăm 
ở cửa biển Sa Huỳnh có niên đại từ thế kỷ 
I - II sau Công Nguyên...

Sau thế kỷ IV, vùng này xuất hiện thêm 
yếu tố văn hóa Hán hay Nam Á và “yếu tố 
biển” của cư dân Đông Nam Á hải đảo. Nơi 
đây, còn có dấu tích văn hóa Đại Việt như: 
Cầu đá, giếng nước kè đá miệng tròn, đáy 
vuông và đền tháp thờ Mẫu của người Việt, 
trên cơ sở kiến trúc đền tháp của người 
Chăm trước đó. Những tư liệu này cần 
được khai quật, nghiên cứu và làm rõ dấu 
tích các quốc gia cổ đại: Sa Huỳnh, Lâm Ấp, 
Chăm Pa trên đất Quảng Ngãi.

Giám đốc Sở Văn hóa-Thể thao và Du 
lịch tỉnh Quảng Ngãi Nguyễn Tiến Dũng 
cho biết, Quảng Ngãi đặc biệt quan tâm 
bảo tồn và phát triển du lịch bằng những 
giá trị văn hóa mang bản sắc riêng và dựa 
vào cộng đồng dân cư địa phương để phát 
triển, trong đó nổi bật nhất là Văn hóa Sa 
Huỳnh. Các bằng chứng khảo cổ học Văn 
hóa Sa Huỳnh đã cung cấp những thông 
tin quan trọng về diễn biến từ Tiền Sa 
Huỳnh sang Sa Huỳnh và nguồn gốc bản 
địa của nền văn hóa lâu đời này. Văn hóa Sa 
Huỳnh cần được công nhận về khoa học 
như là một chuỗi điển hình tiêu biểu trong 
văn hóa tiền sử Việt Nam, xứng đáng được 
vinh danh là di sản quốc gia đặc biệt. “Kết 
luận của Ban Thường vụ Tỉnh ủy về đầm An 
Khê chính là cơ hội để đánh thức những 
giá trị di tích văn hóa tiềm năng của Văn 
hóa Sa Huỳnh. Từng bước đưa Sa Huỳnh trở 
thành một trong những điểm dừng chân 
hấp dẫn và thu hút khách du lịch cả trong 
lẫn ngoài nước”, ông Dũng cho biết.

Ông Trần Hoàng Tuấn- Phó Chủ tịch 
Thường trực UBND tỉnh Quảng Ngãi nhấn 
mạnh, công tác bảo tồn và phát huy giá 
trị di tích Văn hóa Sa Huỳnh luôn được 
lãnh đạo tỉnh ưu tiên hàng đầu. Những 
giá trị đặc trưng, tiêu biểu của Văn hóa Sa 
Huỳnh, vai trò của đầm An Khê trong bảo 
tồn không gian văn hóa- sinh tồn của cư 
dân Sa Huỳnh cổ. Qua đó, tạo cơ sở dữ liệu 
khoa học và điều kiện cần thiết xây dựng 
hồ sơ quốc gia đặc biệt Văn hóa Sa Huỳnh. 
Từ đó, đề xuất các giải pháp phát huy giá 
trị di sản Văn hóa Sa Huỳnh qua các yếu tố 

lịch sử - văn hóa, cảnh quan thiên nhiên, 
đa dạng sinh học và bảo vệ môi trường 
bền vững trong không gian di sản Văn 
hóa Sa Huỳnh đối với sự phát triển kinh 
tế - xã hội của địa phương.

Tiềm năng du lịch sinh thái 
đầm An Khê 

Đầm An Khê đẹp như một bài thơ 
Đường miêu tả buổi hoàng hôn khi mà 
những chiếc thuyền câu buông lưới trong 
không gian tĩnh lặng, phía Tây ráng chiều, 
bóng núi soi xuống mặt đầm phẳng lặng, 
hiếm có nơi nào mà cảnh đẹp như vậy. Với 
vẻ đẹp nên thơ, Đầm An Khê là điểm đến 
du lịch lý tưởng trong tương lai.

Có thể tổ chức các hoạt động tham 
quan bằng du thuyền, tổ chức lễ hội, 
hoạt động thể thao dưới nước, gắn với tái 
hiện cảnh sinh hoạt cổ xưa của cư dân Sa 
Huỳnh, Chăm Pa. Tổ chức các hoạt động lễ 

hội bả trạo, sắc bùa, bài chòi xung quanh 
không gian Khu di tích Văn hóa Sa Huỳnh. 
Ven theo bờ đầm An khê, tạo con đường 
đá sỏi cho du khách tản bộ, đi xe đạp ngắm 
cảnh xung quanh đầm, tiếp cận cuộc sống 
nông chài của người dân địa phương.

Những năm qua, Di tích Quốc gia đặc 
biệt Văn hóa Sa Huỳnh luôn được bảo tồn, 
tôn tạo và phát huy, cùng với Bảo tàng 
Văn hóa Sa Huỳnh tại Sa Huỳnh sẽ là điểm 
kết nối quan trọng của “Con đường Di sản 
Văn hóa Sa Huỳnh” ở miền Trung Việt Nam. 
Trong không gian Sa Huỳnh, đầm nước 
ngọt An Khê, đồng muối Sa Huỳnh, Biển 
Đông với các mỏm núi, vũng vịnh tạo nên 
cảnh quan tuyệt đẹp nguyên sơ hiếm có, 
đặc trưng của vùng duyên hải Nam Trung 
Bộ, Sa Huỳnh sẽ là điểm nhấn thu hút 
khách du lịch trong nước và quốc tế đến 
tham quan nghiên cứu, du lịch khám phá, 
nghỉ dưỡng. 



Ảnh minh họa.
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 ĐẠM QUANG LÊ

Ngày 24/5/2023, tại TP.HCM, Ban Tổ 
chức cuộc vận động “Xây dựng văn 
hóa doanh nghiệp Việt Nam” (BTC 
248) phối hợp với Ban Tuyên giáo 
Trung ương, Bộ Văn hoá, Thể thao và 
Du lịch (VHTT&DL), Bộ Công Thương 
tổ chức Hội nghị triển khai Bộ tiêu 
chí Văn hóa kinh doanh Việt Nam.

Hội nghị nhằm thực hiện chỉ đạo 
của Thủ tướng Chính phủ tại công 
văn số 1925/VPCP-KGVX ngày 

23/3/2021 về việc giao Chủ tịch Hiệp hội 
Phát triển Văn hóa Doanh nghiệp Việt Nam 
- Trưởng Ban Tổ chức Cuộc vận động “Xây 
dựng văn hóa doanh nghiệp Việt Nam” 
(Ban Tổ chức 248) ban hành Bộ tiêu chí Văn 

hoá kinh doanh Việt Nam và hướng dẫn tổ 
chức thực hiện trên phạm vi toàn quốc. 

Văn hóa doanh nghiệp không chỉ là 
hình ảnh doanh nghiệp mà còn là hình 
ảnh quốc gia, với các hành vi ứng xử cụ thể, 
đó là ứng xử với khách hàng, cộng đồng; 
là cách giao tiếp với đối tác trong và ngoài 
nước, trách nhiệm với xã hội, nhất là khi 
chúng ta tham gia vào các hiệp định đối 
tác song phương, đa phương thì vai trò của 
văn hóa doanh nghiệp càng được thể hiện 
sâu sắc, toàn diện. 

Tham dự có đại diện lãnh đạo Ban 
Tuyên giáo Trung ương, Bộ VHTT&DL, Bộ 
Công Thương và 8 tỉnh, thành phố miền 
Đông Nam Bộ (TP.HCM, Bà Rịa-Vũng Tàu, 
Bình Dương, Bình Phước, Đồng Nai, Tây 
Ninh, Bình Thuận và Ninh Thuận).

Bộ tiêu chí Văn hóa kinh doanh Việt 
Nam là bộ tiêu chí chuẩn mực đầu tiên 
về văn hóa kinh doanh được Thủ tướng 
Chính phủ chỉ đạo thực hiện, các Bộ, 
ngành tham gia. Quá trình xây dựng 
đã nhận được sự đóng góp trí tuệ, tâm 
huyết, trách nhiệm của các Bộ, ngành, 
nhà khoa học, chuyên gia, các doanh 
nghiệp và báo chí truyền thông. Bộ tiêu 
chí sau khi hoàn thành đã báo cáo và 
được Thủ tướng Chính phủ cho phép ban 
hành làm căn cứ cho việc xét công nhận 
“Doanh nghiệp đạt chuẩn văn hoá kinh 
doanh Việt Nam”.

Trong Bộ tiêu chí này, nổi bật là 5 không:

1. Không buôn lậu, không trốn thuế: 
Là thể hiện trách nhiệm của doanh nghiệp 
đóng góp xây dựng đất nước.
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2. Không sản xuất, kinh doanh hàng 
giả, sản phẩm độc hại là thể hiện trách 
nhiệm với người tiêu dùng.

3. Không nợ lương và bảo hiểm xã 
hội là trách nhiệm đối với người lao động 
trong doanh nghiệp.

4. Không lừa đảo, lợi dụng, làm hại các 
tổ chức, cá nhân khác là trách nhiệm tạo 
dựng môi trường kinh doanh lành mạnh.

5. Không vi phạm pháp luật là trách 
nhiệm giữ gìn kỷ cương, phép nước.

Đó là những tiêu chí rất căn bản của văn 
hóa kinh doanh hiện nay, mà doanh nghiệp 
nào cũng phải hội đủ. Doanh nghiệp xây 
dựng thương hiệu, ngoài việc đáp ứng đầy 
đủ các tiêu chí sẽ cần phải quan tâm đến 
phong cách ứng xử; những nguyên tắc, 
cam kết trong kinh doanh và nâng cao tính 
chuyên nghiệp, năng suất, chất lượng…

Trong thời gian qua, Ban Tổ chức 248 
đã tổ chức triển khai phổ biến Bộ tiêu chí 
Văn hóa kinh doanh Việt Nam tại khu vực 
Tây Nam Bộ, khu vực Đồng bằng sông 
Hồng, khu vực Đông Bắc. 

TP.HCM được lựa chọn là nơi tổ chức 
Hội nghị triển khai Bộ tiêu chí và Quy chế 
xét chọn doanh nghiệp đạt chuẩn văn hoá 
kinh doanh Việt Nam với 8 tỉnh khu vực 
Đông Nam Bộ. Đây sẽ là cơ sở xét chọn và 
vinh danh các doanh nghiệp đạt chuẩn 
văn hoá kinh doanh Việt Nam tại Diễn đàn 
quốc gia “Văn hoá với doanh nghiệp” lần 3 
năm 2023 diễn ra ngày 20/11/2023.

Phát biểu tại Hội nghị, bà Trịnh Thị Thủy 
- Thứ trưởng Bộ VHTT&DL cho biết: “Sau 
hơn 6 năm triển khai Cuộc vận động xây 
dựng văn hóa doanh nghiệp Việt Nam, Ban 
Tổ chức 248 và Hiệp hội Phát triển Văn hóa 
Doanh nghiệp Việt Nam, Cơ quan thường 
trực của Ban Tổ chức đã tiến hành các hội 
nghị triển khai cuộc vận động rộng rãi trên 
toàn quốc, góp phần lan tỏa thông điệp 
về xây dựng văn hóa doanh nghiệp, văn 
hóa kinh doanh đến đông đảo các doanh 
nghiệp trong và ngoài nước”. 

“Ban Tổ chức và Hiệp hội cũng đã tiến 
hành nhiều hoạt động thiết thực, tổ chức 
các diễn đàn, hội thảo, tọa đàm nhằm 
hiện thực hóa các mục tiêu của cuộc vận 
động. Đặc biệt, Hiệp hội Phát triển văn hóa 
doanh nghiệp Việt Nam đã ban hành Bộ 
tiêu chí Văn hóa kinh doanh Việt Nam, với 

5 tiêu chí bắt buộc của Bộ tiêu chí Văn hóa kinh doanh Việt Nam.

Hội nghị triển khai Bộ tiêu chí Văn hóa kinh doanh Việt Nam với 8 tỉnh khu vực Đông Nam Bộ diễn ra tại TP. HCM.

những chuẩn mực về văn hóa kinh doanh 
được Thủ tướng Chính phủ chỉ đạo thực 
hiện, các bộ, ngành và cộng đồng doanh 
nghiệp tham gia hưởng ứng tích cực. Bộ 
tiêu chí thể hiện tâm huyết, trách nhiệm 
của Hiệp hội nhằm cụ thể hóa các ý kiến 
chỉ đạo của Chính phủ, Thủ tướng Chính 
phủ với sự đóng góp trí tuệ, trách nhiệm 
của các bộ, ban, ngành; các nhà khoa học, 
chuyên gia, các doanh nghiệp và các cơ 
quan truyền thông với 2 phần, 5 điều kiện 
bắt buộc, 18 tiêu chí cụ thể và 40 chỉ số 
đánh giá, đo lường, là căn cứ cho việc xét 
công nhận “Doanh nghiệp đạt chuẩn văn 
hóa kinh doanh Việt Nam” hàng năm”, bà 
Trịnh Thị Thủy cho biết thêm.

Tại Hội nghị, đã diễn ra Lễ ký kết 
chương trình phối hợp triển khai Bộ tiêu 
chí Văn hóa kinh doanh Việt Nam giữa 
Ban Tổ chức 248 và Lãnh đạo UBND 8 tỉnh, 
thành phố, một số Hội, Hiệp hội trong khu 
vực Đông Nam Bộ.

Ông Trần Thế Thuận - Giám đốc Sở Văn 
hóa và Thể thao TP.HCM cho biết: “Trong 
giai đoạn 2020-2025, TP.HCM đặt mục tiêu 
phấn đấu trên 85% doanh nghiệp có xây 
dựng đạt chuẩn “Doanh nghiệp văn hóa” 
với các nội dung thực hiện như: Hoàn thiện 
nhiệm vụ sản xuất, kinh doanh, dịch vụ; 
Thực hiện nếp sống văn minh, môi trường 
văn hóa doanh nghiệp; Nâng cao đời sống 
vật chất, văn hóa tinh thần của người lao 
động; Nghiêm chỉnh chấp hành đường lối, 
chủ trương của Đảng, chính sách pháp luật 
của nhà nước”.

Bên cạnh nội dung giới thiệu Bộ tiêu 
chí và Quy chế xét chọn doanh nghiệp đạt 
chuẩn văn hóa kinh doanh Việt Nam, trong 
khuôn khổ Hội nghị đã diễn ra tọa đàm 
với chủ đề “Văn hóa doanh nghiệp thời 
chuyển đổi số” với sự tham gia chia sẻ của 
các diễn giả có nhiều kinh nghiệm về xây 
dựng và phát triển văn hóa doanh nghiệp 
trong thời đại 4.0. 
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Năm 2020, Quách Duy Thịnh phải 
nghỉ việc khi khu du lịch nơi Thịnh 
làm việc tạm ngưng hoạt động do 

dịch Covid-19. Về quê, với kinh nghiệm 
7 năm trong ngành Du lịch, Thịnh quyết 
tâm vay vốn ngân hàng để mở “Homestay 
Maison du Bays de Ben Tre” ngay tại ngôi 
nhà mà Thịnh và bà nội đang sinh sống. 

Thịnh kể: “Trong thời điểm dịch Covid 
- 19, mình nhận thấy nhu cầu khách du 
lịch có nhiều thay đổi, loại hình du lịch 
Homestay sẽ phù hợp. Với kinh nghiệm 
nhiều năm làm trong ngành Du lịch, 
mình mong muốn phát triển mô hình 
du lịch dựa vào cộng đồng và quyết tâm 
thực hiện. Thời điểm đó, vừa mở ra được 3 
tháng, đón 119 khách du lịch thì gặp ngay 
tâm điểm dịch phải nghỉ ròng 8 tháng. Để 
duy trì, mình phải làm đủ thứ nghề để 
sinh sống và trả nợ ngân hàng. May mắn, 
sau dịch bệnh, du lịch bắt đầu phục hồi 
nên điểm du lịch này duy trì, phát triển 
cho tới nay”.

Con đường dẫn đến homestay của 
Thịnh mát mắt bởi màu đá xanh, hai bên 
là hai hàng dừa xanh mướt. Không gian từ 
những cây dừa, hoạt động trồng trọt, chăn 
nuôi của người dân chính là điểm nhấn 
để Thịnh phát triển du lịch cộng đồng. 
Vừa vào cổng căn nhà cấp 4 là không gian 
mang đặc trưng của vùng quê Bến Tre 
được Thịnh tỉ mỉ thiết kế. Xung quanh là 
những bó lá dừa khô dùng để nhóm bếp, 
cái cối xay bột bằng đá, những dụng cụ bắt 
cá bằng tre cùng bàn ăn được sắp xếp hài 

hòa tạo không gian bình dị, gần gũi. Điều 
đặc biệt, khách du lịch đến đây sẽ được 
chăm chút từng chi tiết nhỏ với các món 
ăn, vật dụng sử dụng sao cho giảm tối 
thiểu ô nhiễm môi trường. Ống hút uống 
nước dừa là cỏ bàng, thức ăn được lót bằng 
lá chuối…

Khách du lịch đến, Thịnh thiết kế 
tour hoàn toàn từ tài nguyên bản địa 
như: đạp xe trong vườn dừa, tham quan 
vườn ca cao, bơi xuồng,  thăm nhà thờ La 
Mã tại địa phương… Đồng thời, thưởng 
thức những món ngon từ đồng quê cho 
chính tay bà nội và mấy cô của Thịnh chế 
biến. Năm 2022, Homestay của Thịnh đón 
hơn 1.000 khách du lịch, trong đó 80% 

là khách nội địa. 3 tháng đầu năm 2023, 
Thịnh đã đón 620 lượt khách du lịch với 
469 khách lưu trú. 

Một ngày đầu tháng 5/2023, sớm tinh 
sương, Thịnh cùng bà nội và 2 người hàng 
xóm đã tất bật chuẩn bị các món ăn để 
đón Đoàn 5 du khách Pháp đến đây trải 
nghiệm tour. Thịnh cho biết: “Khách đến 
đây sau khi trải nghiệm đạp xe, bơi xuồng, 
tham qua vườn dừa, ca cao… hết 1 buổi sẽ 
trở về đây ăn uống. Cơ sở mình sẽ chuẩn 
bị các món ăn dân dã của địa phương để 
du khách thưởng thức. Đặc biệt, bà nội 
mình (76 tuổi) trực tiếp làm món bánh 
khọt truyền thống cho du khách xem  và 
thưởng thức tại chỗ”. 

 H.T

Nghỉ việc vì ảnh hưởng dịch Covid - 19, Quách Duy Thịnh (Sinh năm 1992, ngụ xã Thạnh Phú Đông, huyện 
Giồng Trôm, tỉnh Bến Tre) quyết tâm về quê khởi nghiệp. Bằng tình yêu mãnh liệt, Thịnh sử dụng nhà 
mình để phát triển thành điểm du lịch “Homestay Maison du Bays de Ben Tre” gắn với cộng đồng, mang 
đến những trải nghiệm hấp dẫn thu hút khách du lịch. 

Du khách tham quan khu vườn gia đình ông Cường - 1 trong 4 hộ liên kết với cơ sở du lịch của Thịnh. 
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Nhờ có khách du lịch, Thịnh đã tạo 
việc làm cho 5 lao động là người dân địa 
phương. Ông Lê Thành Rum, sinh năm 
1974 (ngụ ấp Hưng Hòa A, xã Thạnh Phú 
Đông) trước đây chăn nuôi bò và làm vườn 
tại địa phương. Hơn 1 năm nay, ông Rum 
trở thành hướng dẫn viên du lịch cùng đạp 
xe và chỉ dẫn cho du khách giúp ông có 
thu nhập khoảng 4,5 triệu đồng/tháng. 

Ông Rum tâm sự: “Bản thân tui chỉ học 
hết cấp 2, cuộc đời làm nông dân không 
bao giờ nghĩ một ngày mình trở thành 
hướng dẫn viên du lịch. Bây giờ, ngoài 
công việc làm nông, khi có khách du lịch 
là tôi cùng đạp xe dẫn khách tham quan 
cảnh đẹp ở quê. Tôi ăn nói không chuyên 
nghiệp do chưa được đào tạo bài bản 
nhưng chất giọng của nông dân biết gì nói 
nấy khách du lịch lại rất thích”. 

Để phát triển du lịch cộng đồng, Thịnh 
cùng 4 hộ dân kết nối, khai thác tối đa tài 
nguyên bản địa với những vườn cây ăn trái, 
cảnh đẹp sông nước vùng quê. Hợp tác với 
Thịnh, gia đình ông Nguyễn Văn Cường (xã 
Hưng Lễ, huyện Giồng Trôm) đưa 1,5ha 
dừa xen ca cao vào làm du lịch. Ông Cường 
cho biết: “Trước đây, gia đình trồng ca cao 
xen trong vườn dừa nhưng hiệu quả không 
cao, bán giá khá thấp. Năm 2016, do đợt 
hạn mặn kéo dài làm vườn ca cao bị chết 
rất nhiều, cả khu vườn chỉ còn gần 200 cây. 

Số lượng ít, thu hoạch khó tiêu thụ nên 
gia đình dự định đốn bỏ. Cách đây gần 2 
năm, Thịnh đến đây đặt vấn đề liên kết đưa 
khách du lịch đến tham quan nên tôi mới 
giữ lại vườn ca cao cho tới nay”. 

Hôm chúng tôi đến nhà ông Cường, 
có nhóm nước ngoài đến đây tham quan 
vườn dừa xen ca cao, trải nghiệm nghề 
nuôi ong, nuôi dê, thỏ của gia đình. Ông 
Cường dẫn khách du lịch tham quan, 

Quách Duy Thịnh đã khởi nghiệp du lịch xanh từ chính ngôi nhà của mình.

thông qua phiên dịch để giới thiệu nghề 
nuôi ong, quy trình canh tác dừa, ca cao 
theo hướng hữu cơ. Khách du lịch rất thích 
thú khi được tận mắt chứng kiến những 
thùng nuôi ong mật, được tự tay hái trái 
ca cao, cho đàn dê ăn. Sau khi tham quan, 
khách du lịch sẽ thưởng thức món ca cao 
tươi ngay tại vườn. Ông Cường cho biết: 
“Nhờ có khách du lịch nên tôi bán ca cao 
tươi tại chỗ với giá 25.000 đồng/ly khỏi 
phải lo đầu ra như trước đây. Hai vợ chồng 
vừa chăm sóc vườn, chăn nuôi và có thu 
nhập từ khách du lịch nên cuộc sống rất 
ổn định”.

Được biết, mô hình du lịch của Thịnh 
là một trong những mô hình dự án khởi 
nghiệp của thanh niên trên địa bàn huyện 
Giồng Trôm. Dự án khởi nghiệp của Thịnh 
đã đạt giải Ba cuộc thi khởi nghiệp của Tỉnh 
đoàn Bến Tre tổ chức và đạt giải Khuyến 
khích cuộc thi khởi nghiệp cấp khu vực. 

Nói về dự định sắp tới, chàng trai trẻ 
chia sẻ, cậu dự định thuê 500 m2 đất cập 
bên nhà để thiết kế không gian đặc trưng 
của vùng đất Bến Tre với cây rơm, bó củi, 
tàu dừa… giúp cho du khách có cảm giác 
thoải mái khi đến đây tham quan, nghỉ ngơi. 
Đồng thời, tìm hiểu, liên kết với nhiều hộ 
dân khác nhằm giúp mô hình du lịch dựa 
vào cộng đồng của mình ngày càng phong 
phú và hướng đến phát triển bền vững. 

Quách Duy Thịnh (bìa trái) và du khách chụp ảnh kỷ niệm.



 

 HOÀNG TRUNG

Với đôi tay tài hoa, nghệ nhân dân gian Võ Văn Bá (Sinh năm 1942, ngụ xã Nhơn Thạnh, 
TP. Bến Tre, tỉnh Bến Tre) đã chế tác hàng trăm nhạc cụ làm bằng chất liệu dừa. Ông 
được xem là người “thổi hồn” vào cây dừa, “biến” chúng thành những nhạc cụ độc đáo, 
thậm chí đạt kỷ lục Guiness Việt Nam.

Nghệ nhân Văn Bá biểu diễn trên cây đàn cò đạt kỷ lục Guinness Việt Nam năm 2014.
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Từ nhỏ, nghệ nhân Võ Văn Bá đã đam 
mê học hỏi và nghiên cứu âm nhạc 
truyền thống. Ông được cha truyền 

dạy đờn ca tài tử và trau dồi kiến thức âm 
nhạc từ lớp đàn anh đi trước trong Đoàn 
Văn công Giải phóng nên đã thành thục 
diễn tấu được bài bản nhạc lễ qua nhiều 
loại nhạc cụ khác nhau. 

Năm 1960, khi mới 18 tuổi, ông tiếp xúc 
với nghệ nhân chế tác đàn cò bằng chất liệu 
tre, rồi được lên Sài Gòn học Trường Công 
nghệ điện tử và Vô tuyến. Từ đó, đã thôi thúc 
ông ấp ủ ý tưởng sáng tạo trong việc sử dụng 
nguyên liệu dừa để chế tác các loại nhạc 
cụ dân tộc truyền thống, tài tử, cổ nhạc… 
nhưng sau cùng vẫn chưa thực hiện được.

 Nghệ nhân Võ Văn Bá kể lại: “Ở Bến 
Tre, gỗ dừa làm được nhiều thứ, nhưng 
chưa ai làm nhạc cụ. Từ đó, tôi nghiên 
cứu làm đàn từ cây dừa như là cách mình 
“nhớ ơn” loại cây này. Năm 2011, tôi cùng 
họa sĩ Lê Dân (đưa ra ý tưởng) bắt đầu chế 
tác bộ nhạc cụ bằng dừa. Bộ nhạc cụ này 
được mang đi trình diễn tại Lễ hội Dừa 



Nghệ nhân Võ Văn Bán bên cây đàn kìm đạt kỷ lục Guinness Việt Nam năm 2014.
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tỉnh Bến Tre năm 2012; Festival đờn ca tài 
tử Nam Bộ ở Bạc Liêu năm 2014 và lễ hội 
ở Bình Dương năm 2017…”. 

Để có những nhạc cụ như đàn cò, đàn 
gáo, đàn kìm, đàn nhị, đàn tranh, đàn bầu..., 
họa sĩ Lê Dân cùng nghệ nhân Võ Văn Bá 
đã chọn gỗ dừa có tuổi thọ từ 30 - 50 năm, 
thậm chí có cây lên 80 năm. Nhạc cụ đầu 
tiên được hai ông chế tạo thành công lúc 
bấy giờ là đàn nhị (đàn cò) và đàn gáo tiếp 
đó là đàn kìm. Tuy nhiên, vì gỗ dừa cứng, 
khó có thể uốn cong nên gặp nhiều khó 
khăn vì thế đòi hỏi người chế tác phải tỉ mỉ. 
Sau quá trình mày mò chỉnh sửa, cây đàn 
kìm tạo được âm thanh to hơn và tiếng 
ngân vang hơn không thua gì so với các 
cây đàn làm bằng loại gỗ khác.

Đến nay, nghệ nhân Võ Văn Bá đã chế 
tạo hàng trăm nhạc cụ từ gỗ dừa. Trong 
đó, có nhiều loại nhạc cụ độc, lạ đạt kỷ 
lục Guinness Việt Nam như: cây đàn cò 
đại bằng chất liệu gỗ dừa trên 80 năm 
với mặt đàn 0,63 mét, chiều dài 1,03 mét, 
chiều cao 2,65 mét; cây đàn kìm có kích 
thước mặt đàn 1,1 mét; chiều cao 2,96 
mét; bề dày 0,25 mét. 

Nghệ nhân Văn Bá kể: “Khoảng năm 
2012, khi đi tìm cây dừa để chế tác nhạc 
cụ tại địa phương, tôi vô tình thấy trong 
vườn của một hộ dân sót lại thân dừa già 
thích hợp làm đàn cò. Tôi hỏi mua nhưng 
người này vui vẻ tặng để tôi làm nhạc cụ. 
Vì thân dừa già và nặng không thể khiêng 
về nhà để gia công, tôi sử dụng lá chuối 
để che tạm tại gốc dừa rồi tiến hành đục 
đẽo thân dừa từ từ”. Thời gian làm đàn cò 
này diễn ra trong 2 tháng nên ông sống 
và sinh hoạt dưới mái che tạm và kiên trì 
thực hiện công việc của mình. Khi thân 
dừa nhẹ hơn do được móc hết phần ruột, 
ông nhờ những thanh niên cùng xóm 
khiêng về nhà. Ông tiếp tục đục đẽo, bào 
cho thân dừa mỏng ra, từng bước hoàn 
tất cây đàn cò lớn “có một không hai” ở 
Việt Nam. Hiện tại, trong 3 loại nhạc  cụ 
có kích thước lớn thì cây đàn cò được ông 
yêu thích nhất vì loại nhạc cụ này thường 
mang đi biểu diễn tại các lễ hội lớn khắp 
cả nước. Các loại nhạc cụ khác có kích 
thước vừa ông thường sử dụng trong các 
buổi giao lưu đờn ca tài tử.

Mới đây, ông đã dày công trong 45 
ngày chế tạo cây đàn bầu hình bản đồ Việt 

Nam mang ý nghĩa sâu sắc về tình yêu quê 
hương, đất nước. Đặc biệt, trên đàn còn thể 
hiện rõ quần đảo Hoàng Sa và Trường Sa của 
Việt Nam với hình chữ S chạy dài từ tỉnh Hà 
Giang đến mũi Cà Mau. Cây đàn bầu hình 
chữ S hoàn tất còn mang ý nghĩa khẳng 
định nguồn gốc đàn bầu là của Việt Nam.

Từ đôi bàn tay khéo léo và khối óc sáng 
tạo, sự kiên trì nghiên cứu cùng tình yêu 
quê hương sâu sắc ông Bá đã thể hiện 
niềm đam mê của mình để tạo nên bộ 
nhạc cụ dừa “độc nhất vô nhị”. Vừa qua, 
những tác phẩm nghệ thuật độc đáo với 
gần 200 hình ảnh, hiện vật, tư liệu về ông 
được trưng bày tại bảo tàng tỉnh Bến Tre. 
Nghệ nhân dân gian Võ Văn Bá đã “thổi 
hồn” vào cây dừa để tạo nên những nhạc 
cụ âm nhạc mang đậm tính truyền thống 
Việt Nam, giúp lan tỏa nét văn hóa đặc 
sắc của địa phương đến cộng đồng nghệ 
thuật và công chúng đam mê nghệ thuật. 
Hàng trăm nhạc cụ bằng gỗ dừa do ông 
tạo tác mang đậm nét chấm phá, riêng 

biệt nhưng âm vang âm nhạc truyền 
thống dân tộc. Những nhạc cụ này không 
chỉ mang giá trị về vật chất, tinh thần và 
còn là một sản phẩm du lịch vô cùng độc 
đáo giới thiệu đến du khách gần xa. 

Điều đặc biệt, dù bỏ ra rất nhiều công 
sức để chế tạo ra những bộ nhạc cụ dừa 
nhưng ông vui vẻ biếu tặng bạn bè để 
lan tỏa tình yêu âm nhạc dân tộc, tình 
yêu quê hương “xứ Dừa”. Ở tuổi ngoài 80, 
nghệ nhân Võ Văn Bá rất hân hoan khi đã 
có khách du lịch ở 11 nước như Mỹ, Anh, 
Pháp, Hàn Quốc, Nhật Bản... đến tìm hiểu 
về nhạc cụ dừa. Điển hình, có 2 ca sĩ Thụy 
Sĩ đến xin ông đệm đàn bằng bộ nhạc cụ 
dừa cho họ hát. Với tình yêu âm nhạc, ông 
luôn sẵn sàng dạy đàn miễn phí và dạy chế 
tác các loại nhạc cụ bằng dừa để thế hệ trẻ 
tiếp nối giữ gìn, bảo tồn âm nhạc truyền 
thống dân tộc… 

Cây đàn bầu hình bản đồ Việt Nam độc đáo 
của nghệ nhân Võ Văn Bá.

Những sản phẩm nhạc cụ độc đáo, đa dạng 
của nghệ nhân Võ Văn Bá.
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